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La demografia dei bar in Italia
al 30 settembre 2024 Il trimestre 2024
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Registrate Attive Iscrizioni (seqi ¢'impresa) Cessazioni (sedi a'impresa) Saldo (sedi aimpresa)
150.953 129.670 763 1.563 -800
¥ -0.4% ¥ 04% ¥ -30,3% ¥ -13,2% -706

localizzazioni attive - |

impreseeU.l. | UL
Analisi territoriale 173.533 43.863 Profili delle imprese (sedi)

seleziona una regione per visualizzare il dettagiio provincigle

Femminili Giovanili Straniere
O Reset
Classe capitale sociale Classe addetti Classe ateco
riferito olie sedi d'impresa {miglicia £) calcolata per le imprese che hanno calcolata per le imprese che hanno
dichigrato addetti dichiarato I'attivitd economica

10-20 [T ss [
20-50
L] 5o [ 563

50 - 100 [J]
o I 1 ~ 10e5 ]
100-150 |
'intensité cromatica dele regioni & proporzionale all‘incidenza % delle localizzazioni sttive della ristorazione sul totale 150+ I S50+ |

Fonte: elaborazione C.S. Fipe su dati Infocamere
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BAR: trend delle imprese cessate

2019 2020 2021 2022 2023

Fonte: elaborazione C.S. Fipe su dati Infocamere




* | semestre
Fonte: elaboraz. C.S. Fipe su dati Centro Studi Tagliacarne

BAR: macro-trend sulla demografia d'impresa

2023*/2012
ECEEZN

123 comuni -7.323 -17,2

resto d'ltalia -15.451 -18,2

2023*/2012

var.

var. assoluta var. % var. %
assoluta

-2.637 -17,2 -4.686 -17,3
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Anno sopravvivenza

L. Numero di imprese iscritte e in attivita nell'anno iniziale
Anno iscrizione 2019 2020 2021 2022 2023

2018 6.057
2019 5.825
2020

2021 3.465

2022 3.783

Fonte: Osservatorio Fipe-Infocamere




Il ruolo del bar nel mercato AFH: quasi 6 visite su 10 si fanno al bar @cﬁ
ANt
T B .HR. T (Rete, 32?urriziRvalore)
174 mila esercizi e -
NUMERO DI VISITE 5 mld. iste o
Altri canali
VALORE DEL oo
MERCATO 23 mld. €
Scontrino medio
) ) 4,10€

(€)

Fonte: Fipe e Tradelab




La fragilita del bar

Fonte: Tradelab, 2023

Le occasioni a maggior valore rappresentano soloil 22% delle visite

Colazione

Dopo cena/ Notte Pausa nella mattina

Cena

Aperitivo pranzo

Aperitivo serale Pranzo

Pausa nel pomeriggio
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Gestione organizzativa oo

Il 47,4% dei titolari intervistati gestisce I'impresa con dei soci, il 27,7% con dei coadiuvanti familiari.

Lei gestisce il locale, ovvero si occupa della gestione
organizzativa del locale...

47,4%

27,7%

18,7%

17,2%

Da solo Conisoci Coni Con dei
coadiuvanti collaboratori
familiari

Fonte: indagine Fipe-Format Research

Base campione: 390 casi. Solo se I'intervistato & il titolare del locale. | dati sono riportati all’'universo.




|| titolare N

In circa il 35% dei bar intervistati il titolare & presente oltre 10 ore al giorno

Meno di50re® I 15%
In mediq,

al giorno |l
titolare

e presente
nel locale?

Fonte: indagine Fipe-Format Research

Base campione: 510 casi. | dati sono riportati all’'universo.




Aperture del locale

Il 67,4% dei bar intervistati & aperto sei giorni a settimana, il 72% ¢ aperto tutto il giorno dalla mattina presto alla sera.

Giorni di apertura

1,1%

/ Alfro

31,5%

7 giorni su 7

6 giorni su 7

- 67,4% |

Fonte: indagine Fipe-Format Research

Base campione: 550 casi. | dati sono riportati all’'universo.

- ™= FEDERAZIONE
ITALIANA

/7
PUBBLICI
FIPE ESERCIZI

8| ConFcoMmMERCIO

Orario di apertura

11,1%
8,77 3,0% 5,0%

Dalla mattina  Tutto il giorno Dall’ora di Dal tardo Giorno e notte
presto al primo  dalla mattina  pranzo alla sera pomeriggio alla

pomeriggio  presto alla sera tardi sera tardi

Fonte: indagine Fipe-Format Research
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La consumazione A

Quasi i due terzi dei bar (64,5%) prevedono la consumazione sia al banco che al tavolo, il 31,4% offre invece la sola consumazione al banco.

Il Suo locale prevede...

64,5%

31,4%

4.1%

Consumazione Consumazione Consumazione
solo al banco sia al banco solo al tavolo
che al tavolo

Fonte: indagine Fipe-Format Research

Base campione: 550 casi. | dati sono riportati all’'universo.
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Il 56,6% dei bar utilizza un dehors, questo nel 64% dei casi era gia presente prima della pandemia e nel 61% dei casi occupa suolo pubblico.

Nel suo locale € presente un dehors? Nel suo locale il dehors...?
Era gia presente prima della 64.1%
pandemia e
__________ -
I \
I E stato ampliato a seguito della 08 3%
| pandemia e
| [
30,4% | 99397 34,37 : E stato introdotto a seguito della 7 6%
13,1% | 970 : pandemia 27
I |
. | . . '
No e non ein Non ancora m? SI, senza Si, con servizio |
progetto prevediamo dj servizio al altavolo |
metterlo | tavolo I

_______________ Dehors su suolo pubblico

38.,7%

Fonte: indagine Fipe-Format Research

Base campione: 451 casi. | dati sono riportati all’'universo.
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Occupati -

il 96,5% delle imprese si colloca nella fascia dimensionale: tra 1 e 9 addetti

29 0,5 0,1 0,003

2:9 10-19 20-49 50-249 250 e piu

Fonte: elaborazione C.S. Fipe su dati Istat
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Addetti totali di cui Dipendenti J """" T. Determinato T. Indeterminato J
375.000 272.266 \
+8.343
xb,57 "'\
\
sul 2022 89.630
2023 2023 2022
...... Donne Stranieri J FaSCia d| eté = 2023 = 2022 J
+5.104
113.023 107919 210 110.479
022 |
+10,1% 51 2 43.434
38 564
30-50 >50

Fonte: elaborazione C.S. Fipe su dati Inps
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Fabbisogno di personale nel comparto ristorazione s

@'} 1 8821 0 entrate previste

18.4% 15.9%

Applichera seluzioni

Dovra COORDINARE altre 5ara coordinato daun
INNOVATIVE/CREATIVE

persone RESPONSAEILE

Difficolta reperimento

ridotto numero di candidati [ NRNGTGTGNRNNEE = <
Inadeguatezza dei candidati [0 12.2%

Altro 4.3%

Messuna difficolta’ .

Fonte: sistema informativo Excelsior

Figure professionali pil richieste

top 10

Cameriere di sala

&|CDNFCOMMERCIO
e RLR AL

trimestre ott.-dic. 2024

68,490

Banconiere di bar

29,040

Aiute cuoco _ 27,850
Cuoco di ristorante - 11,950 34 3 7 O f- . I B
. Igure ricercate nel Bar
Operatrice di mensa 5,010
1 o
(il 18,3% del totale)
Cameriere di bar 5,330
Cuoco pizzaiolo 4,880
Banconiere di tavola calda 4,810
Banconiere di gelateria 4,630
Cuoco di albergo 3,790
Esperienza richiesta Genere
19.2%  58.2%  22.6%
Classe d'eta
Fino 24 anni _
specificanclla | 25295nni NN
professione i
i s0atanni N
45-54 anni 4.9%
Oltre 54 anni 0.0%
Nonrilevante N




La difficolta nella ricerca di personale

»\g\\" I 3 gestari su'5 hanno difficalta nella ricerca
H di personale qualificato con un livello di
preparazione adeguato

| principali motivi di difficolta nella ricerca di personale qualificato
E un lavoro troppo impegnativo, 52%
. 1. . P 0
che richiede troppi sacrifici
Il compenso non e ritenuto
P 42%
adeguato e allettante
Ci vogliono anni di esperienza 20%
per arrivare a un buon livello °
Le scuole di formazione
16%
non preparano adeguatamente
Non & considerato un
. . e 14%
lavoro figo, socialmente qualificante

Fonte: Tradelab
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UNA TAZZINA

DIFELICITA
L'aumento del caffé
UNA TAZZINA
DIFELICITA

diEmanuele Imperiall

Rincari e prezzi del caffe,
perché si parla di tazzina al

bara2euro H nn IS -
‘ LE TASCHE DEI ROMANI L\‘J'?x‘!:.’;:

Il presidente di Fipe Confcommercio Paolantoni: «La materia prima costa tantissimo» uommou

‘ llrientro @ unsalasso -

— ____  Schizzanoi listini
= dibar e ristoranti

-| .. Rincarodicirca 30 centesimi per chivuole bere un espresso
e

B 2s/08r202

Aumenta il prezzo della tazzina del caffé

al bar: no a speculazioni e

strumentalizzazioni

=

Caffe al bar sempre piu caro.
Tutta colpa dei rialzi delle
materie prime

di Alessandra Caparello
26 Aprile 2024 12:51

oy

Servizio | Materie prime

ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE

corsa dei prezz1

miliardi

di Maria Teresa Manuelli
23 settembre 2024

prime

o Redazione Economia

0 000060

spresso era di 1,03 eurd significa che gi

e tradttae

n aumento del

citta
AMBIENTE
CONTENUTO PER GLI ABBONATI PREMIUM

Caro affé il costo della
tazzina rischia di salire

wenitl 2 | : Perché il caffeé é cosi caro: la
crisi del clima mette le

coltivazioni a rischio

FABRIZIO GORIA, NICOLAS LOZITO

i Incalo anche cappuccini e cornetti. Negli uffici si attrezzano con macchinette per le cialde

© DAMIANA VERUCQI

Caro-tazzina di caffe, non rallenta la

Aumenti fino al 36% (specie nelle importazioni dal Vietnam) e previsioni di altri rialzi che
porteranno in alto il costo dell’espresso gia cresciuto del 15% per un giro d’affari di oltre T

R -

Caffe, caro tazzina: in alcuni bar gia a 1,40 euro, c’¢ il
rischio che si arrivi a 2. Pesa il rincaro delle materie

CARO BOLLETTE
Consumatori e commercianti alle prese con le stesse difficolta 0gnuno cerca di amodo suo

Lacrisi tagliail caffe

Allarme di Confesercenti: la meta dei romani costretta a rinunciare alla tazzina al bar

see Il prezzo della tazzina di caffé sale, il te. «Capisco be-
consumo scende. | romani corrono ai ripari nissimo  che
controil carocafite cappuccinoe diinuisco- U0 o due caffe
Do consum. e prima avevama client che algiomo dique-
venivano due, anche tre volte al giomo perla sti tempi posso-
pausa caffé - fa sapere Gianni di un bar, torre- 1o fare la diffe
fazione su via della Pineta Sacchetti - ora renza sui bilan-
vengono una volta sola». Tradotto, -26% di ci gl abbastan
consumo medio ad esercizio. Sono | dati di zacompromessi delle famiglie - ancora Mario
Fiepet Confesercenti che tira le somme delle -ma anche per noi & aumentato tutto, e non si

ultime settimane. A fronte di rincari che fan- immagini che in questo modo d guadagnia-
no passare la fazzina da 0,90/1 euro a moqualcosa, semmai evitiamo proprio di an.
1,10/1,20 e da1,10a 1,301l prezzo del cappuc- darci troppo sottos. Ridotte del 20% circa an-
cino dainizio setiembre iromanicam- chele richieste di di conseguen-
i 2a del cometto. Nelle pasticcerie si fa la conta

<Quasi i di questo. <Gli associati ci dicono che sono
diqualche diminuite le colazioni al bar - conferma An.

-3

CO0K wiws

I Messanaero 8 naa crauos
26-APR-2024 »
w13

Caro-caffé: a tazzincemue e CONOMADILFUTURD  TaLIA GENERA FUTURD
perlaguerraeil cl

100 Una sangata da un mi- @
liardo Ianno. Che pror ]
Purtroppo, i essere salo 145 ¢
di un salasso ben piiipe- 1

]

q

€

Ecco perché il costo del caffé
euro - La videoscheda

sante nei prossimi mesi. £ un

I’Economia

ILSALONEDELRISPARMIO 2026 VINITALY 2026 MODAEBUSINESS

al bar, dopo le ferie, potrebbe s

ioni delle materie prin

1l caffe dlventa salato
Al bar ¢ caro-tazzina:

LA NAZIONE
FIRENZE

e A5 Lo ) Cc00RE

Caffé, tazzina a rischio rincar
1l balzello sara finoa 30 cen
a causa di bollette e aumen

Conte 1 pogre 428 cormrarts d Romanelt

Caffé piu salato, rincari

prezzi Versoi2 euro Affitie bollette serviti i

«RISChIO aumentl finoa.

»Quotazioni delle materie prime in crescita »E Pescara la provincia con gli aumenti

sul prezzo: be cos

<Danol

RICETTE WINE & COCKTAILS  EVENTI LOCALI VIDED raro la citta piti ¢ |

per arabica e robusta

e

Sud

di REDAZIONE COOK

5 SETTEMBRE
APERTURA

A8 ' Economia

Caffe al bar, quanto aumenta a settembre. Confcommercio: “Perché il prezzo

di una tazzina e cosi diverso da Nord a Sud”

Aldo Mario Cursano, vicepresidente vicario nazionale e presidente regionale toscano Fipe: “I rincari
nelle nostre previsioni. Ma la categoria sara comunque in perdita”

ci saranno, ecco di quanto

Caro caffe,

serondo i, ssisione e pu i e wid
cal

nche il cappuccino subisce il rincaro: le
tre citta in cui costa di meno, da Nord a

Un cappuccino costa in media 1,59 euro, il 14 per cento in pit rispetto al 2021. Il piti caro a
2,17 euro a Bolzano, il piti conveniente a 1,28 a Catanzaro. Lo dice un'indagine sui prezzi
attuali di Assoutenti che ha elaborato i dati del ministero delle Imprese BATERIE PRIME

a Milano I'espresso vola verso 1,50 euro

P, 1l caffe guida i

sl g st LW-LAD euro sl

u DATA STAMPA

rialzi delle materie pnme

e
varietd k.\m\u sono

U&spressoalbarpuosahmﬁnanemo

e, Per
quells A 59

dellofferta

Caffe, perché il prezzo s

diFrancesco Bertolino

Le quotazioni di arabica e robusta sono vicine ai record
.4 di piogge, della domanda cinese e delle tensioni nel Ma
speculazione

I Sl

ale? Pesa la siccita in

e non solo: gli effetti sulla tazzina (e sull'infl

Materle prime

Caffé, non rallenta

Ia corsa dei prezzi
M Tercs a7

Caffe, non rallentala c
dei prezzi per arabica «

Materie prinve. Aumenti fin al 367 (specie nelie Importazioni dal Viem,
che n

E caro-caff, in alcuni bar sfiora 1,40 euro

Gli importatori: '+90% il prezzo del caffé robusta in sei mesi'

8 Allianz @

PARTI IN SERENITA



La leva del prezzo

set.2024/set.2021
indice generale

bar

Servizi di ristorazione
(var% sullo stesso mese dell'anno precedente)

+15,5
+13,5

12

2
C O & S S WO+ +H >0 cCc oS S S Emg o > 0 cCc 0 S S 0> o
T Q = [~ = o Q = gy = = ® Qo =
Se eSS M2 PR 2o e I n2Fr o020 ge g e®ma R
2019 2020 2021 2022
I servizi di ristorazione e ntera economia

-2
Fonte: elaborazione C.S. Fipe su dati Istat
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Lavori in Corso: ammodernamento e innovazione non si fermano &5

Ha programmato investimenti nel 2024

III

Fonte: indagine Fipe-Format Research

ATTREZZATURE

‘M@ Banco bar
III:::]] Beni strumentali

cor=oco

:—% Refrigerazione
L J

Cottura

Conservazione
cibi
Lavorazione
alimenti

Lavaggio

14,1
10,0
5,6
4,2
1,8
1,0
2,1

#8| CONFCOMMERCIO

DIGITALE

@*\ Interfaccia 13’7

con il cliente

\\\® Cf)r_numcazmne 7’6
|°§® digitale
|:' Processi di 4'3
—— N gestione
INTERVENTI STRUTTURALI I

Allestimento e/o
ammodernamento 5;8
dehors

£
% Ristrutturazione 4’0

Rifacimento
HJ'%T impianti 216
1&5{ Isolamento termico 1’0

w2 €/0 acustico locali




Risparmio energetico

L'utilizzo di lampadine a led (77,4%), la sensibilizzazione del personale sul tema (36,5%) e I'utilizzo di apparecchiature ad alta efficienza energetica (31,7%) sono le

azioni volte al risparmio energetico piu frequentemente implementate.

Quali azioni volte al risparmio energetico sono state implementate all'interno del Suo locale?

Azioni implementate per il risparmio energetico Bar
Nel locale le lampadine diilluminazione sono aled 77,4%
Il personale é stato sensibilizzato a prestare attenzione al risparmio energetico  36,5%
Utilizziamo apparecchiature ad alta efficienza energetica e ad alta tecnologia  31,7%
Nell'vtilizzo degli apparecchi frigoriferi viene posta da tutto il personale attenzione ad aprire meno 31 5%
possibile le porte 70
Le temperature di tutti gli apparecchi frigoriferi vengono regolate tenendo conto del giusto equilibrio  32,4%
Viene controllata periodicamente I'eventuale presenza di perdite di gas refrigeranti 19,.0%

Il menu é impostato pensando anche all'impatto sui consumi di energia elettrica o gas per la 9 3%
preparazione 70

Sono stati installati strumenti/sistemi/apparecchi per il monitoraggio dei consumi luce/gas 3,8%
Nessuna azione tra quelle elencate  12,0%

Fonte: indagine Fipe-Format Research

Base campione: 1000 casi. | dati sono riportati all’'universo. La somma delle risposte & superiore al 100% perché erano ammesse piu risposte.
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Sostenibilita ambientale

Smaltimento e riciclo dei rifiuti (81,3%), la preferenza per ingredienti di stagione (40,8%) e I'attenzione all’'origine dei prodotti (39,4%) sono le azioni volte alla

sostenibilita piu frequentemente implementate dalle imprese del comparto.

Quali tra le seguenti azioni sono state implementate all'interno del Suo locale?

Smaltimento, riutilizzo e riciclo deirifiuti  81,3%

Preferenza per ingredienti locali e stagionali  40,8%

Attenzione all'origine e alla qualita dei prodotti  39,4%

Contrasto dello spreco alimentare (doggy bag)  33,0%

Iniziative per la riduzione deirifivti = 18,7%

Composizione dei menu che minimizzi 'impatto ambientale  13,3%

Comunicazione e passione mostrate dallo chef e dal personale sull’argomento della soste.nibilité 14 4%
ambientale !

Collaborazione con la comunita locale per sviluppare iniziative su tematiche ambientali 4,9%

Nessuna azione tra quelle elencate 5,9%

Fonte: indagine Fipe-Format Research

Base campione: 1000 casi. | dati sono riportati all’'universo. La somma delle risposte & superiore al 100% perché erano ammesse piu risposte.
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Adozione strumenti digitali

L'implementazione di una rete wi-fi aperta (64,9%), I'utilizzo di un registratore di cassa evoluto (39,6%) e di un POS di ultima generazione (30%) sono gli strumenti

digitali piu frequentemente adottati.

Quali strumenti digitali sono stati introdotti all'interno del Suo locale?

Rete wi-fi aperta 64,9%

Registratore di cassa evoluto 39.6%

Utilizzo di Pos di ultima generazione (smart Pos) 30,0%
Pc (per utilizzo di software) 18.1%

Software gestionali 9.9%

Sito web 12,1%

Prenotazioni online dei tavoli 12,1%

Piattaforme per delivery e/o take-away 10,6%

Utilizzo di menu digitali 9,3%

Palmari in dotazione ai camerieri per le comande 7,6%
Totem o tablet per permettere ai clienti ordinare da soli 1,3%
Nessuno strumento tra quelli elencati 17,6%

Fonte: indagine Fipe-Format Research

Base campione: 1000 casi. | dati sono riportati all’'universo. La somma delle risposte € superiore al 100% perché erano ammesse piu risposte.
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GRAZIE

luciano.sbraga@fipe.it
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