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CORRIERE DELLA SERA
CORRIERE FIORENTINO
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LA NAZIONE FIRENZE
LA REPUBBLICA FIRENZE
BRESCIAOGGI

IL GIORNO MILANO

LA NAZIONE FIRENZE
LA NAZIONE FIRENZE

IL GIORNALE DEL PIEMONTE E DELLA LIGURIA

IL RESTO DEL CARLINO MARCHE
LA NAZIONE
L'ECONOMIA

LA NAZIONE FIRENZE

LA PIAZZA GRANDE
CORRIERE FIORENTINO
LA NAZIONE FIRENZE
TARANTO SERA

LIBERO

LA NAZIONE FIRENZE

LA NAZIONE FIRENZE
FOOD&BEVERAGE
LABISALTA

IL GIORNALE DI VICENZA
GIORNALE DI ARONA

IL NUOVO BRAIDESE
L'AZIONE NOVARA
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CORRIERE FIORENTINO
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LA REPUBBLICA FIRENZE
CORRIERE DEL MEZZOGIORNO (BA)
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L'ECONOMIA
AFFARI&FINANZA

LA NAZIONE TOSCANA
CORRIERE DELLA SERA
IL FATTO QUOTIDIANO
LA NAZIONE FIRENZE
CORRIERE DELL'UMBRIA
GAZZETTA DEL SUD - MESSINA
IL MATTINO DI PADOVA
CORRIERE DI VERONA
CORRIERE DELLA SERA
LA REPUBBLICA

IL GIORNALE

ITALIAA TAVOLA

LA REPUBBLICA FIRENZE
GAZZETTA DEL SUD - MESSINA
GUSTO - LA REPUBBLICA
LA NAZIONE VIAREGGIO
CORRIERE DELLA SERA
LIBERO

AVVENIRE

LA NAZIONE FIRENZE
BRESCIAOGGI
CORRIERE DI ROMAGNA - RAVENNA
CORRIERE DI VERONA
AVVENIRE

IL TIRRENO
BRESCIAOGGI
BRESCIAOGGI
BRESCIAOGGI

IL RIFORMISTA

IL RIFORMISTA

Articolo

IL WELFARE AZIENDALE ALLUNGA IL PASSO

INFORMATICI, OPERAI 4.0 EPERITI ELETTROTECNICI ILAVORI "INTROVABILI"
PIANO TAVOLINI SARA LA VOLTA BUONA?

IL CONFRONTO CON PALAZZO VECCHIO TAVOLINI, IL RILANCIO DEI
COMMERCIANTI "STOP ECCESSI, MA SPAZI ANCORA GRATIS"

SCURE SUI TAVOLINI: "REGOLE CERTE"
COMUNE-RISTORANTI BRACCIO DI FERRO SUI TAVOLI ALL'APERTO
IL PROTOCLLO FIPE E ANM: SIGLATA UN'INTESA

BERE MEGLIO PER FERMARE LA MALAMOVIDA

NUOVI SPAZI E UNA FATTORIA DIDATTICA E LEGNAIA RISORGE DALLE SUE
CENERI

UNA SCUOLA DEL CAFFE NELL'EX MONASTERO "IL RISCATTO DEL RIONE"
L'AUTOREVOLEZZA VA RICERCATA NELLA COMPETENZA, NON NEL GENERE
TURISMO, GLI CHEF IN CATTEDRA

UNA SCUOLA DEL CAFFE NELL'EX MONASTERO "IL RISCATTO DEL RIONE"

DA EMMA A BRUNO MINISTRI IN FILA
BRAND FIORENTINI BALLANO SUL MONDO "ALL'EXPO ECCO IL BELLO E BEN
FATTO"

CONTANO CAPACITA E COMPETENZA: NON E IL GENERE A FARE LA DIFFERENZA
ALLA SCOPERTA DEI LUOGHI PIU INSOLITI CON 30 ITINERARI

L'EXPO SCIACQUA | PANNI IN ARNO

| BIG DELLA POLITICA A "FORUM IN MASSERIA"

MILANO DA BERE (VINO)

UN GIORNO TUTTO PER FIRENZE ALL'EXPO

OLTRE IL PONTE VECCHIO TRENTA LUOGHI DA SCOPRIRE

GLI SCUDI, STORICITA E VALORE DEL CHIANTI CLASSICO

L'AUTOREVOLEZZA VA RICERCATA NELLA COMPETENZA, NON NEL GENERE

"ESENZIONE O SCONTO SUI PLATEATICI NEL 2022"

VIOLENZA DI GENERE: | LOCALI PUBBLICI DIVENTANO PRESIDIO DI SICUREZZA
CON UN PROGETTO NAZIONALE

CONTANO CAPACITA E COMPETENZA: NON E IL GENERE A FARE LA DIFFERENZA
#SICUREZZAVERA PER RENDERE | LOCALI PRESIDI DI LEGALITA
MARIUTTI E ANTONINI ELETTI VICE DI DAL MAS

PNRR, FIPE DONNE: "BENE | FONDI PER L'IMPRENDITORIA FEMMINILE"

VIOLENZA DI GENERE: | LOCALI PUBBLICI DIVENTANO PRESIDIO DI SICUREZZA
CON UN PROGETTO NAZIONALE

RISTORAZIONE DI QUALITA PER LA CLIENTELA POST PANDEMICA
LA FILIERA AGROALIMENTARE ITALIANA RIPARTE CON SLANCIO
INDUSTRIA 4.0 E DIGITALIZZAZIONE NELLA RISTORAZIONE
RISTORAZIONE 4.0, DOVE? HOST 2021

NON C'E SOLO IL DAVID, ADUBAI ARRIVA ANCHE L'ALTRA FIRENZE

ANCHE LA REGIONE VOLA NEGLI EMIRATI GIANI: 'LA NOSTRA MISSIONE A
GENNAIO'

DA NARDELLA A MEHTA FIRENZE IN TRASFERTA ALL'EXPO DI DUBAI
IN MASSERIA DA VESPA COME IN TV A MANDURIA SI PARLA ANCHE DI VINO

LIBRI/ PRIMA EDIZIONE ITALIANA OPERAIE DELLA RISTORAZIONE SFRUTTATE E
PAGATE IN NERO OGGI COME NEL 1933

TRA USA E CINA BRINDA L'EXPORT

VERONAFIERE TORNA CAPITALE ANCHE L'OLIO HA LA SUA VETRINA

IL BELLO E BEN FATTO ORGOGLIO DI FIRENZE A DUBAI PER ATTRARRE NUOVI
INVESTITORI

"MILANO, UN PATTO PER MOVIDA ESTRADE PIU SICURE"

DAI PORTI ALLA LOGISTICA: ECCO | LAVORATORI SENZA GREEN PASS

IL SINDACO LANCIA IL MODELLO DUBAI E BIGAZZI: "BUSINESS PER LE IMPRESE"
TAMPONI GIA PRENOTATI NELLE FARMACIE

DONNE PROTAGONISTE DELLA "SICUREZZA VERA"

"CHIUSI 5 GIORNI? E INGIUSTO" APPELLO A SINDACO E POLIZIA

VINITALY, UN RITORNO SPECIALE "L'EXPORT VOLA VERSO IL RECORD"

“"MILANO, SULLA MOVIDA SI ASCOLTINO ICOMITATI DI QUARTIERE"

LA MINACCIA DEI NO PASS "BLOCCHEREMO IL PAESE"

HOSTMILANO APRE | BATTENTI, SARA L'HUB MONDIALE DI HOTEL, RISTORANTI E
CAFFE

LA RISTORAZIONE HA BISOGNO DI PROFESSIONISTI

CORTEO NO PASS IN BILICO "NON VACCINATI IN 25 MILA"

VIOLENZA DI GENERE, RAFFORZARE LA SICUREZZA AFFINTEMO DEI LOCALI
SEMPRE PIU BUSINESS ECCO IL NUOVO VINITALY

SOLO AL 10% MANCA IL CERTIFICATO VERDE

“NOI PEDONI VORREMMO DI NUOVO | MARCIAPIEDI LIBERI"

IL PASS A SCUOLA HA AZZERATO LA DAD CONTROMISURE

L'ITALIA CHE NON S| FERMA: "AL LAVORO" E BOOM DI PRIME DOSI (E TAMPONI)

APPELLO DALLE ASSOCIAZIONI DI CATEGORIA "SI PROTESTI PURE, MA CON
BUONSENSO"

E IL GIORNO DEL GREEN PASS

NON CONTROLLA | CLIENTI, LOCALE MULTATO DAI NAS
DEGUSTAZIONI,SEMINARI E APPUNTAMENTI BUSINESS

L'ITALIA TRANQUILLA DEL GREEN PASS

LE PICCOLE AZIENDE PAGANO | TEST

MANTOVANI: «<RELAZIONI INTERNAZIONALI, QUALITA E BUYER STRATEGICI»
FOCUS: MERCATO ITALIA, ESTERO E COMPETITOR

VINO E RISTORAZIONE, RIPARTE LA PARTNERSHIP

TAVOLA: NEL VENETO GOURMET BRILLANO LE STELLE DI VERONA
PICCOLA E SMART, TORNA VINITALY CON UN'EDIZIONE SPECIALE
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L'ARENA
L'ECONOMIA

CORRIERE DELLA SERA - MILANO

LA REPUBBLICA MILANO
LA NAZIONE FIRENZE

IL CITTADINO DI LODI
L'ARENA

LA CRONACA DI VERONA
CORRIERE DI VERONA

IL GIORNALE DI BRESCIA
L'ARENA

L'ARENA

LA CRONACA DI VERONA
LA NAZIONE AREZZO

IL MESSAGGERO

LA NAZIONE FIRENZE

IL QUOTIDIANO DEL SUD BASILICATA

LA NAZIONE FIRENZE

LA REPUBBLICA ROMA
BARGIORNALE

LA NAZIONE FIRENZE

LA NAZIONE FIRENZE
CORRIERE DELLA SERA
LA REPUBBLICA FIRENZE
LA REPUBBLICA MILANO
LEGGO

IL SOLE 24 ORE

AZIENDA BANCA

IL GIORNALE MILANO
LEGGO

CORRIERE FIORENTINO
LA NAZIONE FIRENZE

LA SICILIA

CORRIERE DI NOVARA
LA NAZIONE FIRENZE

IL GIORNALE MILANO

LA REPUBBLICA FIRENZE
LA NUOVA SARDEGNA
LA NAZIONE FIRENZE

LA REPUBBLICA FIRENZE
LA NUOVA SARDEGNA

POLITICAMENTECORRETTO.COM

LANAZIONE.IT
LANAZIONE.IT
REPUBBLICA.IT
NOVE.FIRENZE.IT
NOVE.FIRENZE.IT
AGIPRONEWS.IT
IT.FINANCE.YAHOO.COM
AGIMEG.IT

AGIMEG.IT

AGIMEG.IT

AGIMEG.IT

AGIMEG.IT

AGIMEG.IT
AGIMEG.IT

AGIMEG.IT

AGIMEG.IT

ILPICCOLO.GELOCAL.IT
ILGIORNALE.IT
LANAZIONE.IT
LASTAMPA.IT
NOVE.FIRENZE.IT

ANSA.IT
ANSA.IT

CORRIERE.IT
ILGIORNO.IT
DISSAPORE.COM

VINITALY TORNA OGGI IN PRESENZA CON TRE GIORNI DI SPECIAL EDITION
CIBO TRICOLORE ALLA RISCOSSA L'EXPORT VERSO 150 MILIARDI
RIMBALZO A TAVOLA | RISTORANTI RISCOPRONO IL TUTTO ESAURITO

LA PAUSA PRANZO TORNA A RIEMPIRE BAR E RISTORANTI

"MA QUALE CARO TAZZINA. IL NOSTRO CAFFE CONVIENE"

«QUALSIASI IDEA SENZA SPINTA DEI GENITORI NON DECOLLA»
DISTRIBUZIONE E RETE HO.RE.CA.

VINITALY, VINCE LA FORMULA PER IMPRESE

VINITALY SPECIAL CHIUDE CON 12MILA VISITATORI

IL VINITALY "SPECIAL" CHIUDE COL BOTTO: IN TRE GIORNI OLTRE 12MILA
OPERATORI

"VINITALY SPECIAL, SCOMMESSA VINTA"

VERONESI 10 DEI 41 RISTORATORI DEL "VENETO FOOD EXCELLENCE"

PREMIO Al RISTORANTI, VERI MONUMENTI

AREZZO E FIRENZE INSIEME PER IL COMMERCIO

PANE, LATTE E VERDURE ECCO IL CARO SPESA: 1.500 EURO A FAMIGLIA
TAVOLINI, MONITO DI CONFCOMMERCIO "UNA SALVEZZA, MA NON SI ESAGERI"
MANCA PERSONALE FIPE PROVA A RIMEDIARE

ELENA SPANO VICEPRESIDENTE

HALLOWEEN E G20 RIEMPIONO GLI HOTEL CITTA IMPREPARATA AL RITORNO DEI
TURISTI

INCENTIVI E SGRAVI PER ESSERE SOSTENIBILI
RIGENERAZIONE FIRENZE. PER UN NUOVO FUTURO

"QUALITA, IDEE E SICUREZZA" LA SCOMMESSA DEL RILANCIO

LO CHEF E LA CRISI DEI LOCALI "NON TROVO PIU CHI LAVORA NELLA MIA CUCINA
E Al TAVOLI"

IN CENTRALE RISCHI 300MILA TOSCANI FOCUS BANKITALIA
UN VERTICE PER RESTITUIRE IL SABATO Al MILANESI
RISTORANTI, RIPRESA Si MA AL RALLENTATORE

ICE E FIPE CON LA RISTORAZIONE

PAGAMENTI (E NON SOLO) A MISURA DI ESERCENTE

SALA: «GIUSTO CARICARE | CORTEI NO GREEN PASS»

LA RABBIA DEL SINDACO SALA: "CORTEI INCONTROLLABILI"

BAR E RISTORANTI A CACCIA DI LAVORATORI IN TOSCANA NE MANCANO OLTRE
TREMILA

IL CONVEGNO "PIU VALORE A FIRENZE RIABI(LI)TARE LA CITTA"

RINVIATA COMMISSIONE CONSILIARE

| "TALENT DAY" SUI TERRITORI PER FAVORIRE L'INCONTRO TRA DOMANDA E
OFFERTA

"A FIRENZE NOI OFFRIAMO ESPERIENZE DI BELLEZZA"

INTERVISTA. LINO STOPPANI: «<E GRAVE DARE L'IMMAGINE DI UNA CITTA
INSICURA»

NATALE, IL REGALO "IMPOSSIBILE" DALLA PLAYSTATION 5 ALLA XBOX
SICUREZZA DEI PUBBLICI ESERCIZI PROTOCOLLO TRA LA FIPE E LA POLIZIA
TRECENTOMILA TOSCANI INDEBITATI CON LE BANCHE PER 62 MILIARDI DI EURO
IL PONTE D'OGNISSANTI RIPORTA | TURISTI IN CITTA ALBERGHI PIENI ALL'80%
AL VIA PROGETTO #SICUREZZAVERA PER | PUBBLICI ESERCIZI IN CITTA
MSSIISZRATURA E PUBBLICI ESERCIZI INSIEME CONTRO ABUSIVISMO E MALA
TEST RAPIDI PER | VACANZIERI ARRIVA L’ACCORDO SALVA TURISMO
TAVOLINI ALL’APERTO. CURSANO: "AVANTI CON QUESTO MODELLO DI
OSPITALITa 'ON THE ROAD™

ISTITUTO FRIEDMAN: IL RIORDINO DEL SISTEMA DEL GIOCO PUBBLICO

FIPE E ANM INSIEME CONTRO ABUSIVISMO E MOVIDA ALCOLICA

TAVOLINI ALL'APERTO, PRESTO L'INCONTRO RISTORATORI-COMUNE

GIOCHI, CANGIANELLI (EGP-FIPE): "QUALIFICAZIONE DELLA DOMANDA PASSA
ANCHE PER REGISTRO DI AUTOESCLUSIONE DEI CONSUMATORI"

ANM E FIPE-CONFCOMMERCIO INSIEME CONTRO ABUSIVISMO E MALA MOVIDA
CANGIANELLI (EGP-FIPE): PER SUPERARE | DISTANZIOMETRI OCCORRE
RIPENSARE IL SISTEMA DISTRIBUTIVO

PASTORINO (PRESIDENTE STS): “LA SOSTENIBILITa DEL SETTORE DEL GIOCO
PUBBLICO DEVE ENTRARE ASSOLUTAMENTE NEL RIORDINO”

BERTOLDI (DIR. ESECUTIVO ISTITUTO FRIEDMAN): “SETTORE GIOCO PUBBLICO,
IMPORTANTE PER L’ECONOMIA DEL PAESE E PER L’AFFERMAZIONE DELLA
LEGALITa”

PEIRONE (DIR. ISTITUTO FRIEDMAN): “GIOCO LECITO VIENE SFRUTTATO SOLO
PER GLI INTROITI, MA POTREBBE DARE TANTISSIMO IN TERMINI DI INNOVAZIONE
TECNOLOGICA, GETTITO FISCALE E OCCUPAZIONE”

CANGIANELLI (PRES. EGP-FIPE): ““IMPORTANTE QUALIFICARE L’'OFFERTA E DARE
LA POSSIBILITa ALLE IMPRESE DI GIOCO DI “RESPIRARE” PER GESTIRE IL
PERIODO DI RIPRESA”

DE CARLO (DIR. IST. QUAERIS): “ANALISI QUAERIS, AFFIDABILITa DELL'OFFERTA
DI GIOCO LEGALE CONFERMATA DAL 74,1% DELLE PERSONE INTERVISTATE”
BARETTA (Gla SOTTOSEGR. MEF): “NECESSARIO FISSARE UNA DATA UNICA PER
LE GARE AL 2023"

GUSMEROLI (LEGA): “CAOS NORMATIVO FAVORISCE L’ILLEGALITa. IN TEMA DI
GIOCO, NECESSARIA NORMAZIONE NAZIONALE UNIFORME PER TUTTE LE
REGIONI”

DE BERTOLDI (SEGR. COMM. INCHIESTA SUL GIOCO): “SUL GIOCO LA POLITICA
HA AGITO IN MODO SCORRETTO, DEMAGOGICO E POPULISTA. GHETTIZZARE IL
GIOCO FAVORISCE IL GIOCATORE PATOLOGICO”

VACCINATI CON LO SPUTNIK MA IN ITALIA SENZA GREEN PASS. L’ALLARME DELLE
IMPRESE EDILI A TRIESTE

RIAPERTURE, ORA TOCCA ALLE DISCOTECHE

TAVOLINI ALL’APERTO, IL TEMPO DELLA RETROMARCIA CATEGORIE D’ACCORDO:
"SERVONO ALTRI CRITERI"

GLI CHEF STELLATI FANNO SQUADRA AL CASTELLO, DUE CENE D’ECCELLENZA
PER “DEGUSTO”

INAUGURATA LA SCUOLA DEL CAFFé ALLA PRESENZA DEL SINDACO NARDELLA
VIA TAVOLINI BAR E RISTORANTI DA STRADE CAGLIARI, &€ POLEMICA

MINISTRO GARAVAGLIA A PRIMO FORUM RISTORAZIONE MARCHE

LAVORATORI INTROVABILI, MANCANO SOPRATTUTTO NEL NORD-EST E NEL
COMMERCIO

BERE MEGLIO PER FERMARE LA MALAMOVIDA

ALCOL: FIPE E LA MAGISTRATURA INSIEME CONTRO ABUSIVISMO E “MALA
MOVIDA”
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01/10/2021 WEB VIRGILIO.IT FIPE E ANM INSIEME CONTRO ABUSIVISMO E MOVIDA ALCOLICA FIPE WEB 245
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FORUM IN MASSERIA: VINO E AGROALIMENTARE RIPARTENZA OLTRE LE
PREVISIONI

VERONA TORNA CAPITALE DEL VINO, ANCHE L'OLIO HA LA SUA VETRINA

NORME ANTI COVID, TRE LOCALI CHIUSI A MONSELICE, | GESTORI: «E INGIUSTO,
NON SIAMO CARABINIERI»

FIPE-CONFCOMMERCIO: "IL GOVERNO SOSTENGA LA TRANSIZIONE GREEN
DELLA RISTORAZIONE"

GREEN PASS OBBLIGATORIO, IN BAR E RISTORANTI VACCINATI 9 LAVORATORI SU
10

GREEN PASS OBBLIGATORIO, IN BAR E RISTORANTI VACCINATI 9 LAVORATORI SU
10

'NELLA RISTORAZIONE NON VACCINATI SOTTO IL 10%'
GREEN PASS OBBLIGATORIO, IN BAR E RISTORANTI VACCINATI 9 LAVORATORI SU
10

GREEN PASS OBBLIGATORIO, IN BAR E RISTORANTI VACCINATI 9 LAVORATORI SU
]éOI?EEN PASS OBBLIGATORIO, IN BAR E RISTORANTI VACCINATI 9 LAVORATORI SU
]C-SOREEN PASS OBBLIGATORIO, IN BAR E RISTORANTI VACCINATI 9 LAVORATORI SU
éOREEN PASS OBBLIGATORIO, IN BAR E RISTORANTI VACCINATI 9 LAVORATORI SU
]éOI?EEN PASS OBBLIGATORIO, IN BAR E RISTORANTI VACCINATI 9 LAVORATORI SU
]C-S??EEN PASS OBBLIGATORIO, IN BAR E RISTORANTI VACCINATI 9 LAVORATORI SU

10

GREEN PASS OBBLIGATORIO, IN BAR E RISTORANTI VACCINATI 9 LAVORATORI SU
10

GREEN PASS, FIPE-CONFCOMMERCIO: “MASSIMO RIGORE IN BAR E RISTORANTI,
VIOLAZIONI AL DI SOTTO DEL 5%”

TURISMO: FIRMATO DALLE PARTI SOCIALI UN AVVISO COMUNE PER CHIEDERE LA
PROROGA DEL QUADRO TEMPORANEO DI SOSTEGNO

GREEN PASS OBBLIGATORIO, IN BAR E RISTORANTI VACCINATI 9 LAVORATORI SU
10

SOLO AL 10% MANCA IL CERTIFICATO VERDE

APPELLO DALLE ASSOCIAZIONI DI CATEGORIA "SI PROTESTI PURE, MA CON
BUONSENSO"

VINITALY TORNA OGGI IN PRESENZA CON TRE GIORNI DI SPECIAL EDITION
VINITALY TORNA OGGI IN PRESENZA CON TRE GIORNI DI SPECIAL EDITION

COSi IL CLIMA SURRISCALDA LA TAZZINA: L’'ESPRESSO NON é Plu LOW COST

LAVORO, FIPE-CONFCOMMERCIO: “IL CONTRATTO NAZIONALE E UN PRESIDIO DI
LEGALITa. FAVORISCE PRODUTTIVITa E COMPETENZE”

VINITALY SPECIAL EDITION: 12MILA OPERATORI DA 60 PAESI

"MA QUALE CARO TAZZINA. IL NOSTRO CAFFe CONVIENE"

VINITALY, SPECIAL EDITION SUPERA LE ASPETTATIVE

START ROMAGNA: "SALTA L'8% DELLE CORSE"

VINITALY, PER LA SPECIAL EDITION 12 MILA OPERATORI E 2500 BUYER
VINITALY, PER LA SPECIAL EDITION 12 MILA OPERATORI E 2500 BUYER
VINITALY, PER LA SPECIAL EDITION 12 MILA OPERATORI E 2500 BUYER
VINITALY, PER LA SPECIAL EDITION 12 MILA OPERATORI E 2500 BUYER
VINITALY, PER LA SPECIAL EDITION 12 MILA OPERATORI E 2500 BUYER

TAVOLINI, MONITO DI CONFCOMMERCIO: "UNA SALVEZZA, MA NON SI ESAGERI"

PAGAMENTI DIGITALI, FIPE: "MAGGIORI INCENTIVI PER AGGIORNARE |
GESTIONALI DEI LOCALI"

ELENA SPANO VICEPRESIDENTE
STOP AL TRASLOCO DEL MERCATO: LA PRIMA DECISIONE DI RUSSO

IL CONFRONTO TREVISO «ClI & STATO GARANTITO CHE PRIMA DI NATALE LE
DISCOTECHE

SAVONA, IL SINDACO RUSSO STOPPA LO SPOSTAMENTO PARZIALE DEL
MERCATO DEL LUNEDi: "NELLE PROSSIME SETTIMANE EFFETTUEREMO DEGLI
APPROFONDIMENTI"

"QUALITa, IDEE E SICUREZZA" LA SCOMMESSA DEL RILANCIO
RIGENERAZIONE FIRENZE. PER UN NUOVO FUTURO

ALESSANDRO BORGHESE E LA CRISI DEI RISTORANTI: «NON TROVO PERSONALE,
POCHI VOGLIONO ANCORA FARE LO CHEF»

COVID, BAR E RISTORANTI RIPARTONO: «MA MANCANO | CAMERIERI».

ALESSANDRO BORGHESE SULLA FUGA DEI GIOVANI CHEF: "DOPO IL COVID
NESSUNO VUOLE LAVORARE NELLA RISTORAZIONE"

RISTORANTI, RIPRESA AL RALLENTY. «ANNI PER TORNARE Al LIVELLI PRE COVID»
RISTORANTI, RIPRESA AL RALLENTY

CORTEI NO GREEN PASS A MILANO, RABBIA, APPELLI E VERTICE IN COMUNE:
“BASTA BLOCCHI SELVAGGI AL SABATO”

SALA: "GIUSTO CARICARE | CORTEI NO GREEN PASS"
330: IL NUMERO “NERO” DI SALE GIOCHI, SALE SCOMMESSE E SALE BINGO

FILIERA CORTA DAL CAMPO AL BAR: ACCORDO FIPE-SLOW FOOD

SIMONA ROMANO | CORTEI NO GREEN PASS SONO DIVENTATI INCONTROLLABILI,
PERCHé

MILANO, CORTEI NO PASS DEL SABATO, LA RABBIA DI SALA: «INCONTROLLABILI,
NON RISPETTANO LE REGOLE»

"A FIRENZE NOI OFFRIAMO ESPERIENZE DI BELLEZZA"
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M welfare aziendale
allunga il passo

LARGOCONSUMO

Ritaglio Stampa ad usoesclusivo deldestinatario, Non riproducibile

www.largoconsumo.info/tag/Risorse umane

9 ultimo anno scandito dalla
I pandemia non ha impedito al-
le imprese di continuare a in-
vestire in tutte quelle misure
di integrazione al reddito definite come
welfare aziendale. Lo conferma 1’Os-
servatorio welfare di Edenred, multi-
nazionale operante nel settore dei servi-
zi per le imprese, dalla cui analisi, basa-
ta su un bacino di 500.000 utenti e
3.000 aziende, emerge che il credito
welfare pro capite disponibile nel corso
del 2020 per singolo dipendente & stato
di circa 850 euro, un importo in linea
con quello dell’anno precedente.

Sempre dall’analisi di Edenred emer-
ge che il 76% del welfare in azienda vie-
ne erogato in base a scelte unilaterali da
parte delle imprese, anche se risulta in
crescita la componente frutto della con-
trattazione con i sindacati.

Le iniziative di welfare sociale conti-
nuano a costituire poco pitt della meta
delle spese totali erogate, anche se con
qualche differenza tra i diversi segmenti.
Se, infatti, i rimborsi per 'istruzione
hanno perso oltre 5 punti percentuali
passando dal 33,8% del 2019 al 28,3%
dello scorso anno, la previdenza integra-
tiva e complementare ha invece fatto re-
gistrare un lieve aumento (dal 12.7% al
13,7%), cosi come |’assistenza sanitaria
(dal 7,6% all’8,9%).

pranzo (22%). Sono diverse le storie di
collaborazioni tra imprese in ambito
welfare aziendale che nel 2020 hanno
mostrato aspetti interessanti e innovativi,
riscuotendo particolare successo. E
I’esempio di Edenred che ha abbracciato
I’iniziativa della start-up Comeback
Welfare la quale, attraverso una piatta-
forma digitale, permette alle imprese di
ottenere risorse economiche dai propri

‘ ‘ Il 76% del welfare in azien-
da viene erogato in
base a scelte unilaterali , ,

fornitori da destinare al benessere dei di-
pendenti. «Aiutare le aziende a realizza-
re iniziative di welfare € per noi da sem-
pre molto importante — afferma Damien
Joannes, direttore welfare di Edenred
Italia — per questo, quando il fondatore di
Comeback Welfare ci ha presentato il
progetto, siamo rimasti colpiti dall’op-
portunita di mettere a disposizione dei

LA COMPOSIZIONE DELLA SPESA
DEI FLEXIBLE BENEFIT (2020, in %)
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— una nuova fonte di finanziamento per
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Le forme integrative al reddito trovano sempre piu spazio in diaéa}mcntfifdismmibilc ai ‘ﬁpcr}den]gi il
- - : ) - credito welfare generato sulla piattafor-
un mondo aziendale ch_e si va gpreno’o, in quest’ambito, n Flcxbc“cﬁt_g" vantaggio p[ﬂincipa]c
anche a innovative sinergie. della soluzione & che 1’adesione non
comporta alcun costo per I’azienda inte-
di Fabio Massi ressata a salire a bordo. 11 meccanismo
della piattaforma & pensato per far diven-
"6 tare tutti i fornitori anche dei possibili
Approfondimenti: smart working (23%) e dai voucher peril  clienti della piattaforma stessa, creando

cosi un circolo virtuoso».

Altra collaborazione che negli scorsi
mesi ha ottenuto ottimi risultati & quella
tra banca Unicredit e Unieuro. «Rite-
niamo che migliorare la qualita della vi-
ta privata e lavorativa dei nostri 37.000
dipendenti — racconta Emanuele Rec-
chia, responsabile politiche del lavoro,
relazioni industriali e welfare di Unicre-
dit — e sostenerli durante 1 momenti pil
importanti della loro vita sia un obietti-
vo fondamentale da perseguire. In
un’ottica di offerta globale di welfare,
tradotta in opportunita di risparmio di
tempo e denaro, abbiamo stipulato con-
venzioni con partner commerciali per
offerta di beni e servizi a supporto del-
I’individuo e della famiglia a prezzi age-
volati. Tra queste ha riscontrato un forte
interesse in Italia la partnership con
Unieuro, che ha consentito a tutti i nostri
dipendenti di beneficiare delle condizio-
ni esclusive loro dedicate sia presso i
punti di vendita della catena aderenti al-
I'iniziativa sia on line». Il progetto ha
avuto sicuramente grande riscontro tra i
dipendenti Unicredit e in pochi mesi si
sono registrati oltre 500 ordini on line,
in aggiunta agli acquisti nei negozi. La
convenzione tra la Federazione italiana
pubblici esercizi (Fipe-Confcommer-
¢io) e banca Intesa Sanpaolo ¢ invece
partita da poco ed & ancora in una fase
preliminare. «Questa partnership si in-
serisce in un percorso di alleanze nate al

Da un’altra indagine realizzata duran- 30,1% 137% fine di sostenere le micro, le piccole e
te la seconda ondata di emergenza sani- _ ' medie imprese associate — spiega Aldo
taria dello scorso anno da Harris Inte- 05% ) : Cusano, vicepresidente vicario di Fipe-
ractive per Sodexo su circa 5.000 dipen- "1 5% 2% 8% Confcommercio — migliorando la rela-
denti di 8 Paesi, tra cui 1'Italia, &€ emerso o B ' ; — zione tra banca e impresa, e fornendo

struzione W Assistenza famigliari

che tra i benefit preferiti dai lavoratori al

Previdenza integrativa B Mutui e prestiti

strumenti e servizi di sviluppo per faci-

primo posto ci sono i premi immediati complementare Fringe bensfit litare una ripartenza la pit agile possi-
(34%), seguiti da quelli legati al food & Assistenza sanitaria Ao ricreativa bile dopo un periodo cosi drammatico
beverage (24%), dagli incentivi finanzia- ® Mobilta per il settore che rappresentiamo». W
ri (23%), dalla possibilita di lavorare in Fonte: Edenred Largo Consume © RIPRODUZIONE RISERVATA
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Informatici, operai 4.0
e periti elettrotecnici
[ lavori «introvabili»

Censis-Confcooperative: il mismatch costa 21 miliardi

Aziende che non trovano
chi assumere da una parte, la-
voratori che non riescono a
conquistare un impiego dal-
T'altra. Risultato? Oltre 21 mi-
liardi di euro evaporati, I'1,2%
del Pil. A tanto ammonta —
secondo un’indagine Censis-
Confcooperative a partire da
dati Istat — la perdita econo-
mica per I'ltalia nel 2021 dovu-
ta al disallineamento tra do-
manda e offerta di lavoro.

Al secondo trimestre di
quest’anno I'indagine stima
fossero 233 mila i lavoratori
che le imprese italiane non
riuscivano a reclutare. «Se le
aziende avessero assunto tut-
to il personale di cui avevano
bisogno — precisa Maurizio
Gardini, presidente di Con-
fcooperative — la crescita del
Pil nel 2021 sarebbe salita dal
5,9% al 7,1%». In termini asso-
luti I'Ttalia avrebbe superato i

1.770 miliardi di euro con ef-
fetti positivi a cascata sui livel-
li di occupazione e sul reddito
disponibile delle famiglie.

La crescita della propensio-
ne ad assumere enfatizza il
mismatch. Le previsioni sul-
I'occupazione di Manpower
Group, elaborate a partire da
un campione rappresentativo
di datori di lavoro, dicono che
il 43% prevede di aumentare
l'organico mentre solo il 18%
intende ridurlo entro fine an-
no. Secondo Anpal-Unioca-
mere, nel trimestre che va da
settembre a novembre le im-
prese intendono assumere 1,5
milioni di lavoratori (+23,5%
rispetto al 2019). Di questi il
36,4% — quindi oltre 500 mila
— sono di difficile reperi-
mento. Erano il 30,9% del
2019. Le Regioni con maggiori
difficoltd sono, nell’ordine:
Friuli Venezia Giulia, Valle

D’Aosta, Marche, Trentino Al-
to Adige, Emilia Romagna, Ve-
neto. Situazione critica so-
prattutto nel Nord Est.
Veniamo ai settori e alle
qualifiche. Il commercio sta
assumendo il 50% in piu di
quanto non avvenisse nel set-
tembre 2019, anche perché
deve ricostruire la forza lavoro
che si & licenziata durante
Iemergenza Covid: chi ha po-
tuto si é trovato un posto pill
sicuro nell’industria. Solo i
pubblici esercizi durante la
pandemia hanno visto licen-
ziarsi 116 mila persone che la-
voravano a tempo indetermi-
nato. Ora é difficile ricostitui-
re staff con le stesse profes-
sionalith. «Le nostre imprese

prevedono 'assunzione di 160
mila persone tra agosto e ot-
tobre, di queste ben 70 mila
sono di difficile reperimen-

to», dicono in Fipe-Confcom-
mercio. Poi ci sono lalogistica
e i trasporti. Anita-Confindu-
stria da sola segnala la man-
canza di 20 mila autotraspor-
tatori. I1 superbonus 110% sta
facendo correre ledilizia. Tra
settembre ¢ novembre il set-
tore programma oltre 119 mila
assunzioni, circa la meta sono

difficili da chiudere. 11 56%
delle aziende di Federmecca-
nica lamenta difficolta nel re-
perimento di manodopera.
Attenzione, per la gran parte
(42%) non si tratta di persona-
le con competenze digitali
avanzate: a mancare, oltre ai
laureati esperti del digitale,
sono i candidati con compe-
tenze tradizionali di base.

Diana Cavalcoli
Rita Querze
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| posti vacanti
Secondo trimestre 2021 rispetto al secondo trimestre 2020
Attivita manifatturiere +1,4%
Costruzioni +2,4%
Commercio +1,2%
Trasporti +1,1%
Alloggio e di ristorazione +2,3%
Informazione e comunicazione +2,1%
Finanza e assicurazioni - +0,7%
Immobiliari, professionali e noleggio +1,7%
Arte, sport, intrattenimento +2,1%
Totale industria e servizi +1,8%
Fonte: elaborazioni Censis su dati Istat
ASSUNZIONI PREVISTE A SETTEMBRE
% di difficile reperibilita

Nord ovest 169.910 |100%
Nord est 126.420 | 100%
Centro 107.610 | 100%
Sud e isole 122310 | 100%
ITALIA 526.250 | 100%
Fonte: Anpal-Unioncamere

Corriere della Sera
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Piano tavolini

SARA
LA VOLTA
BUONA?

di Alessio Gaggioli

due mesi dalla
scadenza del
«piano
straordinario
tavolini» Palazzo
Vecchio ha fatto la sua
mossa. Il sindaco Dario
Nardella sapeva che prima o
poi i commercianti
avrebbero chiesto una
proroga e per non ritrovarsi
il cerino in mano ha dato lui
il via alle danze invitando le
categorie al tavolo di
confronto (a cui dovrebbe
sedere anche il
soprintendente Andrea
Pessina) per «ridurre quelle
situazioni dove ¢’é stato un
impatto eccessivo».
Verrebbe da dire che in
centro 'impatto eccessivo
¢’é stato un po’ ovunque, che
la marea di tavolini (pit1 di
1.500 le autorizzazioni
concesse dal Comune) oltre
ad aver invaso marciapiedi e
tolto posti auto ai residenti
ha soltanto reso manifesta la
natura della Firenze di oggi:
una grande mensa cresciuta
di pari passo con 'aumento
degli Airbnb e di tutti quei
servizi a uso e consumo
delle ondate di turisti. E
allora ecco perché diventa
importante capire cosa
succedera in questi due
mesi di confronto e
anzitutto se la mossa del
sindaco € un segnale di
debolezza nei confronti del
«nuovo ceto dominante»,
«dei padroni della citta»
come ha definito i
ristoratori Ernesto Galli
della Loggia nell'intervista
pubblicata ieri sul Corriere
Fiorentino o piuttosto se
Nardella abbia voluto
stanare le categorie per
essere davvero lui questa
volta a guidare le danze. Si
vedra, anche se dietro al
gioco delle parti, una
certezza gia ¢’é: non si

tornera alla situazione pre-
Covid.
continua a pagina 2

Da Palazzo Vecchio per ora
non filtrano indiscrezioni
precise. Tutto o quasi si
giochera nel confronto
con i commercianti, ma
sembra che i tavolini sui
marciapiedi saranno i
primi a non essere
riconfermati, chissa quelli
che occupano i parcheggi.
La battaglia per ora si
annuncia sulla gratuita
dello spazio pubblico
occupato. I ristoratori
chiedono una proroga, chi
tout-court, chifinoa
primavera. Solo oggi pare
che Confcommercio,
Confesercenti e
Confartigianato si siano
accorti degli eccessi di pili
di qualcuno deiloro
iscritti (se ne fossero
accorti prima sarebbe
stato forse meglio): delle
piazze completamente
invase, dei marciapiedi
non pitl marciapiedi, dei
tavolini al posto delle auto
o davanti a portoni o
vetrine. Forse ora si sono
accorti che i controlli dei
vigili non sono stati cosi
efficaci. E che forse «il
modello di ospitalita on
the road che apre ilocali
alla citta nel segno
dell'incontro» come ha
definito la distesa di
tavolini il presidente di
Confcommercio Aldo
Cursano, per i residenti ¢
diventato solo un altro
nemico, un altro motivo
per andarsene via. Cosa si
puo auspicare allora? Che
il nuovo piano per una
volta venga incontro a chi
vive in citta. Che ci siano
regole chiare e controlli
stringenti. Tante volte lo
abbiamo chiesto, chissa.
Alessio Gaggioli
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11 confronto con Palazzo Vecchio

Tavolini, il rilancio dei commercianti
«Stop eccessi, ma spazi ancora gratis»

La scelta del sindaco Dario per i tavolini. C’é chi come
Nardella di riaprire la partita Confcommercio ammette ci sono
tavolini — si a una proroga anche stati impatti pesanti, e con lei
dopo dicembre, ma con meno
impatto e spazi occupati —
convince le categorie. Che pero
chiedono la gratuita degli spazi

Piano tavolini, il rilancio dei ristoratori
«Meno eccessl, ma spazi ancora gratis»

Le associazioni aprono al confronto, ma chiedono al sindaco di continuare a non pagare la Cosap

rifacciamo anche il regolamento
comunale sui dehors. Ma prima
degli incontri con le associazioni
¢ la soprintendenza non si
sapranno le proposte di Palazzo
Vecchio.

apagina 2 Fatucchi, Passanese

pero Confartigiano chiede che
non ritorni il pagamento del
Cosap. Confesercenti rilancia:

Ritaglio Stampa ad usoesclusivo deldestinatario, Non riproducibile

Tutti pronti a darsi una re-
golata, sui tavolini, ma con la
richiesta di averli ancora sen-
za pagare il canone. E questa
la reazione delle categorie
economiche all’annuncio sul
futuro degli spazi per tavolini
per bar e ristoranti, da parte
del sindaco Dario Nardella.
Concessa dal governo per aiu-
tare la ripresa del settore, la
«deregulation» scade il 31 di-
cembre. E Nardella — forse
conscio che a breve sarebbero
arrivate richieste di proroga
— ha deciso di anticiparli per
governare il fenomeno: I'ipo-
tesi & proseguire forse fino a
marzo, ma con un impatto
minore. Ma sia lui che I'asses-
sore allo Sviluppo economico
Federico Gianassi rinviano
qualunque anticipazione sui
tempi e modalita di questa
proroga dei tavolini agli in-
contri con associazioni e so-
printendenza. Unica indica-
zione: andare verso una «so-

stenibilitd». Ma intanto incas-
sano la disponibilita delle
categorie.

Per Confcommercio, Aldo
Cursano ammette che ci sono
stati errori: «Basta piazze
inondate di tavolini, marcia-

piedi completamente occupa-
ti, strade off limits e situazio-
ni imbarazzanti, come non si
puo tollerare che a causa del-
Iinvasione indiscriminata di
posti a sedere ambulanze, vi-
gili del fuoco e forze dell'ordi-
ne abbiano difficoltd ad attra-
versare una stradax». Il nuovo
piano riparta «da 3 criteri: ta-
volini e sedie non dovranno
impattare con P'ambiente cir-
costante, si dovra tenere con-
to di sicurezza, decoro e delle
esigenze dei residenti». Ma i
tavolini, secondo il presidente
di Confcommercio, non sono
stati solo un toccasana per i
conti dei locali: dopo il deser-
to dellockdown «hanno rega-
lato un colpo d’'occhio spesso

vivace e accogliente alle no-
stre piazze». E quindi bene ad
una regolata, ma rimanga fi-
no alla primavera «la gratuita,
non si pud pensare che in po-
chi mesi di lavoro gli impren-
ditori abbiano recuperato le
perdjte di 18 mesi di inattivi-
ta». E quello che chiede anche
Confartigianato: i tavolini so-
no stati essenziali per laripar-
tenza del settore, «confidia-
mo che l'agevolazione venga

rinnovata e insieme regola-
mentata per il prossimo futu-
TO» scrive il segretario Jacopo
Ferretti, anche lui disponibile
adiscutere del piano.

Chi invece si spinge piu1 in
14 é Santino Cannamela, pre-
sidente di Confesercenti Fi-
renze. Dice si alla proposta di
Nardella e rilancia: sui tavoli-
ni «occorre fare una riflessio-
ne, la pit ampia possibile,
uscendo dalla logica emer-
genziale e provando a proget-
tare una nuova sintesi tra inte-

ressi privati e gestione del
suolo pubblico» e quindi si
puo anche mettere mano al
regolamento complessivo di
dehors e occupazioni pubbli-
che: «Piano straordinario ta-
volini, occupazioni preesi-
stenti alla pandemia (tempo-
ranea e dehors), nuove solu-
zioni tecnologiche e
estetiche: se Palazzo Vecchio
vuole potremo aprire un con-
fronto a 360 gradi da conclu-
dere nell'arco di pochi mesi».

I regolamento dehors sca-
drebbe a fine 2023: prima del-
la pandemia Palazzo Vecchio
pensava di eliminare se non
tutti, gran parte dei dehors in

favore di soli tavolini e om-
brelloni. La pandemia ha so-
speso la rivoluzione. Intanto
si dovra affrontare il tema del-
la gratuita degli spazi (possi-
bile grazie alla legge del go-
verno, ma limitata all'emer-
genza, ora quasi finita) e quel-
la di quali tipi spazi da
concedere, soprattutto quelli
creati al posto dei posti auto e
sui marciapiedi. Reintrodurre
il canone Cosap potrebbe ta-
gliare parte delle 1.500 auto-
rizzazioni concesse. Ma lo
spazio all’aperto — spesso
possibile proprio solo al po-
sto dei parcheggi e sui mar-
ciapiedi — viene vissuto co-
me necessario da tanti locali,
che infatti, conferma Cursa-
no, si stanno gia attrezzando
con i «funghi», gli scaldini
per linverno. Che non finisce
il 31 dicembre.

Marzio Fatucchi

"
Antonio Passanese
© RIPRODUZIONE RISERVATA

Confcommercio
«Stop deregulation,
ma non si puo pensare
cheilocalitornino

gia ora a pagare tasse»
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Tra due anni scadra il regolamento
dei dehors. Confesercenti disposta
aridiscutere tutto: sia le situazioni
preesistenti sia nuove soluzioni

Fies
ot -"'!*

Invasione in tante altre
Tavolini piazze o strade
in piazza soprattutto del
della Passera:  €entro
uninvasione  (foto Massimo
comesuccesso  estini)
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Scure sui tavolini: <Regole certe»

Dopo I'annuncio del sindaco Nardella, le categorie chiedono criteri rigorosi: «Ma permetteteci di continuare a lavorare»

«ll punto & che tutti abbiano le stesse opportunita. E che chi sgarra paghi le conseguenze» ;‘l;"e";';me“s

Tavolini all’aperto, il tempo della retromarcia
Categorie d'accordo: «Servono altri criteri»

Dopo 'annuncio del sindaco, Confesercenti e Confcommercio sono pronte a collaborare «ma i locali devono poter lavorare»

Ritaglio Stampa ad usoesclusivo deldestinatario, Non riproducibile

di lacopo Nathan
FIRENZE

Dopo un’estate in cui tutta Fi-
renze si & vista popolare e inva-
dere di tavolini, con lI'inverno al-
le porte, la questione sta diven-
tando motivo di conflitto e di di-
scussione. Da una parte c'e il
sindaco Dario Nardella, che ha
gia annunciato profondi cambia-
menti nei prossimi mesi, con il
tentativo di regolamentare I'oc-
cupazione di suolo pubblico,
dall’altra i ristoratori, che ora dif-
ficilmente vorranno tornare in-
dietro.

«ll piano straordinario di occu-
pazioni tavolini, agevolato dalla
misura governativa di azzera-
mento del canone suolo pubbli-
co, ha svolto, negli ultimi 15 me-
si, un ruolo di grande importan-
za, da un punto di vista econo-
mico, ma anche sanitario - ha
detto Santino Cannamela, presi-
dente Confesercenti di Firenze
-. In questo momento si puo le-
gittimamente cominciare a pen-
sare, come fa il sindaco Nardel-
la, a gestire la nuova fase di
‘convivenza intelligente’ con il
virus. Sul fronte tavolini, pertan-
to, occorre fare una riflessione
piu ampia possibile. Accoglia-

mo pertanto l'invito del sindaco
Nardella a rimodulare quanto
fatto finora, non solo: potrebbe
anche essere l'occasione per
mettere mano, dopo alcuni an-
ni, all'intero tema ‘'somministra-
zione' e occupazione suolo pub-

blico. Piano straordinario tavoli-
ni, occupazioni preesistenti alla
pandemia (temporanea e de-
hors), nuove soluzioni tecnologi-
che e ed estetiche: se Palazzo
Vecchio vuole potremo aprire
un confronto a 360 gradi da ini-
ziare e concludere nell’arco di
pochi mesi».

«ll sindaco Nardella espone
una problematica reale - ha det-
to Aldo Cursano, presidente
Confommercio della provincia
di Firenze -. | tavoli all'aperto
hanno aiutato tanti esercizi du-
rante la pandemia e il periodo di
ripresa. Aver consentito in mo-
do importante la possibilita di
somministrare all’aperto, anche
ad attivita che storicamente
non erano in grado di farlo ha
permesso di salvarne molte.
Questa era una situazione
straordinaria, e tante attivita ne
hanno approfittato, occupando
marciapiedi e spazi oltre le dero-
ghe consentite, mettendo la ca-
tegoria in cattiva luce».

«Bisogna prendere atto degli
errori commessi, e cercare di ar-
rivare a una nuova ordinarieta,
che deve essere per forza di co-
se regolata. Come categoria -
prosegue - siamo pronti a dare
il nostro contributo, perché ser-
viranno nuovi criteri e nuove re-
gole per le aziende che ancora
sono aperte e hanno bisogno
degli spazi all’'esterno per conti-
nuare la somministrazione nel
centro storico. Come in un cam-
po da calcio, serve un campo
con righe ben definite, e chi
esce 0 sgarra sa a cosa vaincon-
tro. Necessario sottolineare che
ancora la gente preferisce stare
all’esterno, e probabilmente sa-
ra uguale anche nei prossimi
mesi, i locali devono poter lavo-
rare».

IL PARAGONE DI CURSANO
«Come in un campo
da calcio, adesso
servono righe

ben definite, cosi
chi esce o0 sgarra sa
a cosa va incontro»

L'INTERVENTO

Nardella punta

a «rivedere tutto»

«ll Covid & stato una fase
eccezionale, non si pud
mantenere questo regime»

@ L’'annuncio
Riduzione dei

tavolini all’aperto. E il
nuovo piano che ha in
mente il Comune,
annunciato due giorni fa
dal sindaco Dario
Nardella: «Stiamo
lavorando a un piano
nuovo. Quella del Covid &
stata una fase
eccezionale, quindi non si
pud mantenere il regime
attuale. Dobbiamo
rivedere tutto,
ovviamente nulla puo
tornare come prima
quindi non si tornera ad
un regime senza tavoli».

@ Laruota

Il sindaco & intervenuto
anche sulla ruota
panoramica alle Cascine:
«Con la Soprintendenza
abbiamo deciso di
costruire un gruppo di
lavoro per individuare il
luogo migliore. Per me ha
senso mettere le ruote
panoramiche nei parchi,
come accade in Europa».
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sui tavoli all’'aperto

Il sindaco Dario Nardella ha posto
iltema: «Itavolini all’aperto resta-
no nel 2022, ma meno in certe zo-
ne. Un nuovo piano sara studiato
con le categorie entro fine anno».
E soprattutto non piu gratis. L’ini-
ziativa messa in piedi da Nardella
con l'assessore al Commercio Fe-

derico Gianassi per aiutare i risto-
ratori, in ginocchio con il Covid,
si modifichera, diminuendoitavo-
lini all’aperto che stanno spopo-
lando, soprattutto in centro. In

alletta gli esercenti: «Restino gra-
tis», chiedono. Le parti si incon-
treranno per trattare una soluzio-
ne che accontenti sia Palazzo Vec-
chio che i gestori di ristoranti e

citta ne hanno usufruito 1.500 lo- bar.

cali, per circa 8/10.000 tavolini in
pill. La prospettiva del taglio non

Dopo le parole del sindaco Nardella

La citta dei tavolini all’aperto si divide:

di Alessandro Di Maria e apag.3

“Restino gratis”, “Riduciamoli”

Presto I'incontro frale
categorie e
I'amministrazione

comunale: “Trattiamo”
di Alessandro Di Maria

Il sindaco Dario Nardella ha posto il
tema: «I tavolini restano nel 2022,
ma meno in certe zone. Un nuovo
piano sara studiato con le categorie
entro fine anno». E soprattutto non
pill gratis. L’iniziativa messa in pie-
di da Nardella con lassessore al
Commercio Federico Gianassi per
aiutare i ristoratori, messi in ginoc-
chio dal Covid, si modifichera, dimi-
nuendoitavolini all’aperto che stan-
no spopolando, soprattutto in cen-
tro. In cittd ne hanno usufruito
1.500 locali, per circa 8/10.000 tavo-
lini in pit. «Certo, qualcuno se ne &
approfittato e ha dilagato mettendo
tavolini ovunque, su strade e marcia-
piedi, di fronte alle vetrine e ai piedi
dei monumenti - commenta Aldo
Cursano, presidente Confcommer-
cio toscana e fiorentina - & chiaro

che da questi eccessi si deve tornare
indietro, ma per farlo basta ristabili-
re le regole. Tornare tout court alla

“normalitad” pre-pandemica, invece,
spazzando d’un colpo quanto di buo-
no & venuto fuori in questi mesi sul
fronte dell’ospitalita, sarebbe un er-
rore imperdonabile».

Per Confesercenti &l’ora di pensa-
re alla nuova fase: «Chiuso il mo-
mento piu difficile di contrasto al

Covid - aggiunge Santino Canname-
la, presidente Confesercenti Firen-
ze - si pud cominciare a pensare, co-
me fail sindaco Nardella, a gestire la
nuova fase di “convivenza intelligen-
te” col virus. Anche sul fronte tavoli-
ni, pertanto, occorre fare una rifles-
sione, uscendo dalla logica emer-
genziale e provando a progettare
una nuova sintesi tra interessi priva-
ti e gestione del suolo pubblico. Ac-
cogliamo pertanto I'invito del sinda-
co Nardella arimodulare quanto fat-
to finora, non solo: potrebbe anche

essere l'occasione per mettere ma-
no all’intero tema “somministrazio-
ne e occupazione suolo pubblico».
«La concessione gratuita del suolo

pubblico all’aperto peritavolinie le
sedie dei locali cittadini € stata una
misura importante - dice Jacopo Fer-
retti, segretario di Confartigianato
Imprese Firenze - confidiamo quin-
diche l'agevolazione venga rinnova-
ta e insieme regolamentata per il fu-
turo. Sono emersi spunti utili di cam-
biamento da tenere presenti in otti-
ca del prossimo piano». Anche i ri-
storatori di Tni Italia vogliono una
proroga della concessione gratuita
dei tavolini all’aperto. Cna € d’accor-
do con il sindaco: «Il sistema dei ta-
volini va rivisito e sopratutto regola-
mentato - chiude Riccardo Sabatini,
coordinatore Agroalimentare Firen-
ze - in modo che le esigenze degli
esercenti siano bilanciate con quel-
le dei residenti e di una viabilita
scorrevole e sicura. Sull’attuale gra-
tuita riteniamo che un eventuale fu-
turo costo debba essere parametra-
toalle limitazioni esistenti periloca-
li causa Covid». Il prossimo passo sa-
ra il tavolo: «Bene la disponibilita al
confronto sulla proposta di lavoro
del sindaco, a breve il primo incon-
tro a Palazzo Vecchio per iniziare a
discuterne» afferma Gianassi.

FIPE STAMPA
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A Itavoliall’aperto

Nei giorni della pandemia,
quando non si poteva
mangiare al chiuso, il
Comune ha concesso spazi
all’aperto aristoranti e bar
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ILPROTOCLLO

Fipee Anm:
siglataun’intesa

L'Associazione Nazionale Magistrati e Fipe-Confcommercio hanno
sottoscritto un protocollo per diffondere legalita e consapevolezza sui
rischi per chi somministra alcol ai minori e quindi per combattere
abusivismo e lamala movida. «L'unico vero antidoto alla malamovidae

laconsapevolezza sui rischi, dinatura penale, amministrativa e sanitaria,
che corrono da un lato i consumatori, anche minorenni, dall'altro i gestori
dei locali, non sempre consci delle conseguenze legali di alcune loro
sceltex, spiega Fipe inuna nota. La Anm affianchera Fipe nelle attivita di

sensibilizzazione nei confronti di clientie gestori dei locali. «Bevi
consapevolmentel, il titolo dell'intesa siglata ieri. L'idea e quella di
«coinvolgere» istituti scolastici e universitari nella predisposizione del
materiale formativo sui corretti comportamenti da adottare.

FIPE STAMPA

10



@ UUna vita stroncata in un attimo

1L GIORNO = ‘ﬂ
i .
Milano e

Ritaglio Stampa ad usoesclusivo deldestinatario, Non riproducibile

Data: 01.10.2021 Pag.: 15 ==

Size: 146 cm?2 AVE: € 6862.00 T e
Tiratura: = ﬂii
Diffusione:

Lettori:

Esercenti e magistrati alleati

Bere meglio
per fermare

la malamovida
MILANO

L'unico vero antidoto alla mala-
movida, che stravolge i centri
storici e le periferie di molte cit-
ta italiane, € la consapevolezza
sui rischi, di natura penale, am-
ministrativa e sanitaria, che cor-
rono da un lato i consumatori,
anche minorenni, troppo spes-
so protagonisti di notti alcoli-
che sregolate che mettono a re-
pentaglio la loro stessa salute,
dall’altro i gestori dei locali,
non sempre consci delle conse-
guenze legali di alcune loro
scelte.

Quali sono i rischi se si viene
trovati a somministrare alcol a
un minore di 16 anni? E quali al-
tri se si vende o somministra un
superalcolico a una donna in-
cinta? Inoltre, se si ordina un
cocktail alcolico, mentendo sul-
la propria eta, in quali tipo di
sanzioni si incorre?

Domande meno scontate di
quanto si possa pensare. Per
diffondere legalita e buoni com-
portamenti, Fipe-Confcommer-
cio, la federazione comparati-
vamente pil rappresentativa
dei pubblici esercizi italiani, e
I’Associazione nazionale magi-
strati, che rappresenta il 90%
circa dei 9.657 magistrati italia-
ni, hanno deciso di collabora-
re. La Anm, attraverso la XV

Commissione “Educazione alla
legalitd” - presieduta da Giaco-
mo Ebner - promotrice dell’ini-
ziativa, affianchera Fipe in una
serie di attivita di sensibilizza-
zione nei confronti di clienti e
gestori dei locali. “Bevi consa-
pevolmente!”, il titolo dell’inte-
sa siglata ieri nella sede della
Anm dal presidente, Giuseppe
Santalucia, e dal presidente di
Fipe-Confcommercio, Lino Enri-
co Stoppani.

L'idea € quella di coinvolgere
istituti scolastici e universitari
nella predisposizione del mate-
riale formativo sui corretti com-
portamenti da adottare. Inol-
tre, & prevista la diffusione dei
materiali realizzati nel progetto
#BereConsapevole, tra cui la
‘Guida al servizio per un consu-
mo consapevole’ predisposta
dalla federazione in collabora-
zione con Federvini. «I pubblici
esercizi italiani - sottolinea il
presidente della Fipe-Confcom-
mercio, Lino Enrico Stoppani -
da sempre puntano sulla quali-
ta della loro offerta e sulla pro-
fessionalita e formazione del
personale, elemento chiave
per arginare un fenomeno dila-
gante quale é quello della mala-
movida, lontana dalla nostra
cultura e dalle nostre tradizio-
ni». R.M.
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Nuovi spazi e una fattoria didattica
E Legnaia risorge dalle sue ceneri

Dopo due anni dalla messa in liquidazione della vecchia cooperativa, la nuova societa si presenta
Il progetto prevede la demolizione dell’area e la ricostruzione degli ambienti in oltre tremila metri quadri

FIRENZE

Riparte Legnaia, festa a Sollic-
ciano. leri la societd consortile
che harilevato la vecchia coope-
rativa messa in liquidazione si &
presentata alla cittadinanza.
Erano presenti i sindaci di Firen-
ze, Dario Nardella e Scandicci,
Sandro Fallani con irispettivi as-
sessori, il presidente del Quar-
tiere 4, Mirko Darmentoni, il pre-
sidente di Confcommercio Fi-
renze, Aldo Cursano.

A fare gli onori di casa il rappre-
sentanti delle tre aziende che,
unite in consorzio, hannorileva-
to la gestione di Legnaia: Fabio
Rappo (Viridea), Paolo Mati (Ma-
ti vivai), Simone Bartoli (Flora To-
scana).

La presentazione della nuova Le-
gnaia arriva a due anni esattidal-
la messa in liquidazione della
vecchia cooperativa. Di quella
realta sono rimasti circa 40 di-
pendenti; altri nove sono stati
assunti dalla nuova societa che
punta a crescere ancora.

I DIPENDENTI

Della vecchia coop
sono rimasti circa

in quaranta. Altri nove
sono stati assunti
dalla nuova societa

E’ stato Fabio Rappo a presenta-
re il piano industriale che preve-
de per i prossimi due anni una
progressiva crescita e soprattut-
to progressivi investimenti per
rinnovare la struttura non solo
dal punto di vista dell’efficienza
energetica, ma anche e soprat-
tutto la gualita delle strutture.

Il progetto prevede la demoli-
zione di circa 2000 mq e la rico-

struzione di spazi per circa
3000 mq sfruttando un permes-
so a costruire che la vecchia
cooperativa aveva acquisito
tempo fa.

Nascera cosi un nuovo spazio ri-
storo, un bosco accanto allo
spazio commerciale. L'obiettivo
della nuova proprieta & quello
di valorizzare nuovamente la fat-
toria didattica, creare dei giardi-

Uno degli spazi della nuova Legnaia
a Sollicciano risorta grazie
allo sforzo di un nuovo consorzio

ni ‘esempio’ da mostrare ai
clienti, e aprire anche uno spa-
zio veterinario per la cura degli
animali.
I lavoratori hanno ricominciato
a sperare di avere nuovamente
un orizzonte con il piano indu-
striale della nuova proprieta.
Tutti tranne 15 che invece han-
no intrapreso una strada diver-
sa: hanno costituito una propria
cooperativa e hanno acquisito i
punti vendita di via di Villama-
gna a Firenze e di Borgo San Lo-
renzo.
Il centro di Sollicciano & da
sempre un punto di riferimento
per il guartiere quattro.
La cooperativa centenaria & sta-
ta infatti nel tempo un progetto
anche sociale per dare servizi
agli agricoltori della piana fio-
rentina e scandiccese, non solo
per I'assistenza ai mezzi e agli
strumenti di lavoro, ma anche
come terminale per la vendita
dei prodotti  direttamente
dall’agricoltore al cittadino: un
vero esempio di filiera corta
Adesso finlamente € il momen-
to di ricominciare guardando
con fiducia al futuro.

Fabrizio Morviducci

@ RIPRODUZICNE RISERVATA

FIPE STAMPA
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Una scuola del caffe
nell’ex monastero
«ll riscatto del rione»

Un centro di formazione accanto alla chiesa di Sant’Ambrogio
Il sindaco Nardella: «Occasione di lavoro e rilancio della zona»

FIRENZE

Azienda, eccellenza italiana e
fiorentina e storia, tutto questo
si & unito nella presentazione
della Scuola del Caffé di Firen-
ze. Nasce quindi il primo centro
d’eccellenza in Europa dedica-
to alla tazzina piu amata e alla
suafiliera, ospitato all'interno di
una caffetteria aperta al pubbli-
co, Ditta Artigianale Carducci.

Il taglio del nastro si & tenuto in
occasione dell'International
Coffee Day, la giornata che cele-
bra il caffé in tutto il mondo.
Alla presentazione anche il sin-
daco di Firenze Dario Nardella:
«Un bellissimo segnale per al-
meno 3 motivi: il primo & che
ogni qualvolta apre una nuova
attivita c’é pili socialita, piu sicu-
rezza e attenzione agli spazi
pubblici. Questo nuovo locale
servira anche a migliorare il de-
coro intorno a questa zona, puo
rappresentare un punto di in-
contro per tanti giovani. Il se-

condo messaggio & rivolto al
mondo del lavoro: questo non &
solo un locale, & un centro di for-
mazione sul caffé. E giusto dare
competenze ai giovani, sul mer-
cato del lavoro possono trovare
pil opportunita. |l terzo punto &
che siamo di fronte ad una

Due giovani
gustano un caffé
in pieno centro,
alla nuova
scuola sorta nel
popolare rione
Sant’'Ambrogio

azienda giovane che da un mes-
saggio di fiducia in un momen-
to di ripartenza della cittad dopo
il periodo del Covid».
L'accademia, diretta da Simo-
ne Amenini, & dedicata alla diffu-
sione della cultura di eccellenza
del caffé e nasce nel cuore della
citta, nell'ex monastero di
Sant’Ambrogio, dove, dopo 35
anni di disuso e un restauro arti-
colato durato quattro anni, ha
aperto lo scorso luglio.
«Un progetto formativo esclusi-
vo, in collaborazione con la
Scuola del Caffée di Ditta Artigia-
nale - ha detto Aldo Cursano,
presidente Confcommercio To-
scana -. Proporremo una serie
di corsi e seminari per aggiorna-
re le competenze di chi gia lavo-
ra nel settore, ma anche per for-
mare le nuove leve, giovani che
in questo mestiere - impegnati-
vo ma bellissimo - potranno tro-
vare grandi soddisfazioni lavora-
tive e personali. Perché la no-
stra missione & far star bene gli
altri».
«Per la nostra citta anche que-
sto & un segno del forte deside-
rio di ripresa economica e socia-
le- ha commentato Luigi Pacco-
si, presidente di Asp Montedo-
mi -. Montedomini & orgogliosa
di essere partecipe di tutto que-
sto e di condividere con la citta-
dinanza un patrimonio che & dei
fiorentini ed & giusto che ritorni,
conservato e adeguatamente
contestualizzato, ai fiorentini
stessi».

lacopo Nathan

@ RIPRODUZIONE RISERVATA
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IVCONVENTION ANNUALE CONFCOMMERCIO IMPRESE CUNEO

L'autorevolezza varicercata nella

competenza, non nel genere

Questa la declinazione al femminile del nuovo mondo dove lintelligenza

emotiva avra un ruolo primario nel garantire la crescita della societa futura

Rosaria Ravasio

B Indiscusso successo la IV
edizione della convention di
sistema annuale organizzata
da Confcommercio Imprese
per I'Ttalia della provincia di
Cuneo, dal titolo “Leaders-
hip e autorevolezza. Singola-
ri femminili. Il genere fa la
differenza?” .

Un tema quanto mai at-
tuale in un momento in cui i
segni del cambiamento
dell’era sono ormai in corso
da tempo e laricerca di solu-
zioni ha fatto giungere tutti
ad un’unica conclusione:
I'unione e solo 'unione di
tutte le forze potra garantire
un futuro al genere umano.

Ed e proprio questo che &
emerso in estrema sintesi
dalla convention magistral-
mente organizzata dalla con-
federazione delle imprese
commerciali della provincia.

Le tre testimonial interve-
nute: Valentina Picca Bian-
chi, (da poco eletta presiden-
te nazionale di Fipe Donne,
un’imprenditrice a tutto ton-
do: fondatrice di Whiterice-
vimenti, trae forza e ispira-
zione in quello che fa soprat-
tutto dalla famiglia). Fabiana
Noro ( proviene dal mondo
della musica classica: vinci-

trice di un lungo elenco di
premi internazionali, e pia-
nista e maestro del Coro Po-
lifonico di Ruda), Elena Foi
(appartiene al mondo dei
motori, che nell'immagina-
rio collettivo di femminile ha
molto poco: key account e
problem solving per Oac, €
allo stesso tempo manager e
moglie di un campione spor-
tivo che € anche un pilota pa-
raplegico) hanno proprio
evidenziato come l'autorevo-
lezza che hanno conquista-
to nelle loro professioni non
€ autorita, maricerca di con-
fronto, disponibilita ad accet-
tare consigli costruttivi con
I'unico obiettivo di crescere
insieme.

Nessuno crede che le quo-
te rosa servano per identifi-
carsi in un genere, la ricerca
€ quella di una “pluralita
complementare” come ha di-
chiarato Valentina Picca
Bianchi e non di un “singo-
lare femminile”.

Siamo stati chiamati tutti
a lottare in prima linea per
garantire il futuro del Piane-
ta ai nostri figli, sono neces-
sarie tutte le forze in campo,
ma in particolare per coglie-
re le sfumature della nuova

societa che si sta plasmando
sotto le nostre mani & neces-
sario utilizzare quella che
viene definita “intelligenza
emotiva’ come ben dichiara-
to da Elena Foi, “quella par-
ticolare sensibilita che porta
a cogliere cio che non si ve-
de”

Certo non e facile e non
tutti suonano la stessa nota
musicale, entrare in sintonia
con tutte le menti non & faci-
le, per farlo & importante
“avere la capacita di dirigere,
cercando la collaborazione.
Una collaborazione che na-
scera dal profondo rispetto
della preparazione e compe-
tenza della persona chiama-
ta ad essere il punto di riferi-
mento” spiega Fabiana Noro.

Ma cio che & emerso nelle
testimonianze di queste don-
ne & comunque la presenza
costante di una figura che ha
creduto in loro, che le ha
spinte a lanciarsi nel mondo

del lavoro, dell’arte e dello
sport e questa figura & rap-
presentata per tutte da un
uomo: un marito, un padre,
un fratello.

Percio & chiaro che nella
societa che verra, la comple-

mentarieta dei sessi, la rina-
scita dei valori famigliariela
ricerca dell’'equilibrio saran-

no le carte vincenti per il suc-
cesso di ogni progetto
Levento, ricordiamo & sa-
to organizzato grazie al so-
stegno della Citta di Saluzzo,

Saluzzo Monviso 2024, Ter-
res Monviso e Camera di
Commercio di Cuneo, conil
contributo della Fondazione
Crc, in collaborazione con
Intesa Sanpaolo, Egea Group
e Vittoria Assicurazioni.

La convention & stata in-
trodotta dal segretario gene-
rale di Confcommercio Pro-
vincia di Cuneo, Marco Man-
frinato. Cui sono seguiti i sa-
luti istituzionali di Mauro
Calderoni (Sindaco di Saluz-
zo), Fabrizia Triolo (Prefetto
di Cuneo), Maria Luisa Cop-
pa (Presidente regionale di
Confcommercio Piemonte),
Danilo Rinaudo (Presidente
di Ascom Saluzzo}, Mauro
Gola (Presidente della Ca-
mera di Commercio di Cu-
neo), Ezio Raviola (Vicepre-
sidente della Fondazione
CRC) e da un breve interven-
to degli altri partners
dell’'evento.

FIPE STAMPA
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Turismo, gli chef in cattedra

Ancona, lunedi il primo Forum della ristorazione marchigiana. Presente il ministro Garavaglia

di Raimondo Montesi
ANCONA

Tra i settori piu colpiti dalla pande-
mia c’é sicuramente quello della risto-
razione. Nella nostra regione come in
tutta Italia. Ma ora & tempo di riparten-
za, tempo di chiarirsi le idee e proget-
tare I'immediato futuro. Di qui l'impor-
tanza del primo ‘Forum della ristorazio-
ne marchigiana’, organizzato da Conf-
commercio Marche e Fipe Confcom-
mercio Nazionale, che si svolgera lune-
di prossimo dalle 15,30 alla Mole Van-
vitelliana. Un evento unico, che vuole
avviare un percorso di approfondi-
mento e sviluppo di un settore decisi-
vo per 'economia regionale, con ampi
margini di crescita. Non sorprende
dunque la presenza del ministro del
Turismo, Massimo Garavaglia.

Il professor Massimiliano Polacco, di-
rettore generale Confcommercio Mar-
che, parla di «iniziativa molto impor-
tante e articolata, con una prima parte
dedicata alle prospettive del settore
nelle Marche e in Italia, e una seconda
dedicata alla case history della Gelate-
ria Fassi, attiva dal 1880, di cui parlera
il rettore dell’'Universitda Politecnica
delle Marche Gian Luca Gregori. Una
storia fatta di innovazione continua
che ha contribuito a far crescere sem-
pre di pit il marchio di famiglia. La ter-
za parte sara invece una tavola roton-
da che affrontera temi di grande attua-
lita, in particolare |'esigenza di rende-
re sempre piu sostenibili i processi nel-
le aziende del settore dei pubblici
esercizi, in ottica economica e am-
bientale».

Si parlera di processo creativo, di tra-
dizione, innovazione e sostenibilita.

Lo chef Nadia Santini, del ristorante ‘il Pescatore’ con tre stelle Michelin

INIZIATIVA CONFCOMMERCIO

«E un momento chiave

per il rilancio del
comparto dopo la grave
crisi legata alla pandemia»
Settore decisivo

per I’economia regionale

Tra i relatori, Moreno Cedroni, presi-
dente Fipe Confcommercio Marche
Centrali, secondo il quale «questo &
un momento chiave per la ripresa del
nostro comparto. Dobbiamo utilizzare
anche iniziative come il forum per ri-
partire al meglio sfruttando le migliori
sinergie di settore».

Ci saranno tra i relatori dell’evento al-
la Vanvitelliana anche Antonio Santini,
patron del ristorante ‘Dal Pescatore’
(tre stelle Michelin), e la sua chef Na-

dia Santini, per anni considerata la mi-
gliore chef donna al mondo.

Per Giacomo Bramucci, presidente di
Confcommercio Marche, «la ristora-
zione sta cercando con forza di sgan-
ciarsi dalla problematicita del periodo
sfruttando nuove forme di contamina-
zione determinanti per far crescere |l
settore. L'auspicio & che il forum crei
un approccio sinergico per consacra-
re la ristorazione come volano econo-
mico capace di interagire al meglio
con lafiliera turistica». Concetto ripre-
so dal direttore di ‘Tipicita’ Angelo Ser-
ri, che ricorda come una delle motiva-
zioni pit forti che al giorno d'oggi spin-
gono i turisti a scegliere un luogo di va-
canza sia I'’enogastronomia, la presen-
za di prodotti, ricette e vini tipici che
caratterizzano un territorio. Il forum
sulla ristorazione sara anche il momen-
todi chiusura di‘Tipicita in Blu’, in cor-
so ad Ancona.
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Una scuola del caffe
nell’ex monastero
«ll riscatto del rione»

Un centro di formazione accanto alla chiesa di Sant’Ambrogio
Il sindaco Nardella: «Occasione di lavoro e rilancio della zona»

FIRENZE

Azienda, eccellenza italiana e
fiorentina e storia, tutto questo
si & unito nella presentazione
della Scuola del Caffé di Firen-
ze. Nasce quindi il primo centro
d'eccellenza in Europa dedica-
to alla tazzina piu amata e alla
sua filiera, ospitato all'interno di
una caffetteria aperta al pubbili-
co, Ditta Artigianale Carducci.

Il taglio del nastro si & tenuto in
occasione dell'International
Coffee Day, la giornata che cele-
bra il caffé in tutto il mondo.
Alla presentazione anche il sin-
daco di Firenze Dario Nardella:
«Un bellissimo segnale per al-
meno 3 motivi: il primo & che
ogni qualvolta apre una nuova
attivita c’é pili socialita, piu sicu-
rezza e attenzione agli spazi
pubblici. Questo nuovo locale
servira anche a migliorare il de-
coro intorno a questa zona, puo
rappresentare un punto di in-
contro per tanti giovani. Il se-

condo messaggio & rivolto al
mondo del lavoro: questo non &
solo unlocale, & un centro difor-
mazione sul caffé. E giusto dare
competenze ai giovani, sul mer-
cato del lavoro possono trovare
pil opportunita. Il terzo punto &
che siamo di fronte ad una

Due giovani
gustano un caffé
in pieno centro,
alla nuova
scuola sorta nel
popolare rione
Sant’Ambrogio

azienda giovane che da un mes-
saggio di fiducia in un momen-
to di ripartenza della cittd dopo
il periodo del Covidb».
L'accademia, diretta da Simo-
ne Amenini, & dedicata alla diffu-
sione della cultura di eccellenza
del caffé e nasce nel cuore della
citta, nell'ex monastero di
Sant’Ambrogio, dove, dopo 35
anni di disuso e un restauro arti-
colato durato quattro anni, ha
aperto lo scorso luglio.
«Un progetto formativo esclusi-
vo, in collaborazione con la
Scuola del Caffé di Ditta Artigia-
nale - ha detto Aldo Cursano,
presidente Confcommercio To-
scana -. Proporremo una serie
di corsi e seminari per aggiorna-
re le competenze di chi gia lavo-
ra nel settore, ma anche per for-
mare le nuove leve, giovani che
in questo mestiere - impegnati-
vo ma bellissimo - potranno tro-
vare grandi soddisfazioni lavora-
tive e personali. Perché la no-
stra missione & far star bene gli
altri».
«Per la nostra citta anche que-
sto & un segno del forte deside-
rio di ripresa economica e socia-
le- ha commentato Luigi Pacco-
si, presidente di Asp Montedo-
mi -. Montedomini & orgogliosa
di essere partecipe di tutto que-
sto e di condividere con la citta-
dinanza un patrimonio che & dei
fiorentini ed & giusto che ritorni,
conservato e adeguatamente
contestualizzato, ai fiorentini
stessi».

lacopo Nathan
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La stanza deil bottoni

PROTAGONISTI & INTERPRETI

C on l'eccezione dei risultati alle ammi-
nistrative, sara il passaggio obbligato
della settimana. Visto e previsto, ma
con un tale affollamento di istituzioni e per-
sonaggi che ¢ d’obbligo segnalare. Giovedi e
venerdi l'agenda segna I'evento conclusivo
del Bzo International business summit, «il
pit autorevole degli Engagement Group isti-
tuiti dal G2o», con «l'obiettivo di formulare
raccomandazioni di policy indirizzate alla
presidenza di turno del G20 in un ampio no-
vero di settori strategici». Del resto rappre-
senta I'85% del Pil mondiale, il 75% del com-
mercio internazionale e il 60% della popola-
zione. Tocchera dunque alla B2o =

chair, Emma Marcegaglia, con- e
segnare al presidente del Con-
siglio, Mario Draghi, il docu-
mento finale delle imprese
del G2o in vista del vertice
dei capi di Stato e di gover-
no di fine mese. Come si
scrive in questi casi, «visti tra
gli altri», all'Auditorium della
Tecnica di Roma ci sa-
ranno Daniele Franco,
ministro dell’Econo-
mia; Elena Bonetti,
ministro delle Pari Op-
portunita; Vittorio

Colao, ministro del-

I'Imnovazione Tecno-

logica; Roberto Cingolani, ministro
della Transizione Ecologica; Luigi Di Maio,
ministro degli Affari Esteri; Carlo Bonomi,
presidente di Confindustria; Janet Yellen, se-
gretario al Tesoro Usa; Christine Lagarde,
presidente Bce; Ngozi Okonjo-Iweala, diret-
tore generale Wto; Mathias Cormann, se-
gretario generale Ocse; Micheal Robert Kre-
mer, premio Nobel 2019 per 'economia; Qu
Dongyu, direttore generale Fao e Jeff Bezos,
fondatore e presidente di Amazon. Le propo-

ste messe a punto dal B2o nascono dauna se-
rie di tack farca: Trade 2 Tnvectment nrocie-

Marcegaglia presenta le proposte del B20 Giancarlo Giorgetti
con la sfilata di mezzo governo dello g;?lt;gpo
L’altra meta ospite in masseria da Vespa - 5 “?é.‘émonﬁco
- T \ . - . segretario
ol . di Carlo Cinelli
La svolta di Nicolo Pirelli it T federale della |

DA EMMA
A BRUNO
MINISTRI'IN FILA

_ PIRELLI COACH

. duta da Barbara Beltrame Gia- jeff Bezo0S
,\h comello; Energy & Resource Ef- eS'ldente
. ficiency, presieduta da pr qzon
Francesco Starace; Integrity & A
Compliance, presieduta da Pa- S
trizia Grieco; Employment &
Education, presieduta da
Gianpietro Benedetti; Digital
Transformation, presieduta da Ma-
ximo Ibarra; Finance & Infrastruc-

ture, presieduta da Carlo Mes-

sina; Health & Life Sciences,
presieduta da Sergio Dompé;
Action Council on Sustainability
& Global Emergencies, presiedu-
ta da Claudio Descalzi; Special
Initiative on Women Empower-
ment, presieduta da Diana Brac-

CcOo.

Ministri in passerella

Il passaggio obbligato del fine settimana
sara invece a Sud: nellamasseria Li Reni di
Bruno Vespa. Qui saranno sicuramente i
risultati delle amministrative a tenere
banco. E poiche il ciclo dei «Forum in
Masseria» é dedicato a Economia e Vino,

rhiced rhi hrindara tra Ciancavla Cine. |
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getti, Ministro dello Sviluppo economico,
Andrea Orlando, Ministro del Lavoro e delle
Politiche Sociali, ¢ Renato Brunetta, Mini-
stro per la Pubblica Amministrazione, ospiti
nella masseria di Manduria. Dove ci saranno,
tra gli altri, il governatore della Regione Pu-
glia, Michele Emiliano, il direttore del-
I'Agenzia delle Entrate, Ernesto Maria Ruffi-
ni, il presidente di Altagamma, Matteo Lu-
nelli, il vicepresidente di Confcommercio,
Lino Stoppani, il presidente di
Confagricoltura Massimiliano Giansanti,
I'amministratore delegato di Coop, Maura
Latini, il presidente di Polo del Gusto- Grup-
po Illy, Riccardo Illy, il presidente onorario
Marchesi Antinori, Piero Antinori, la ceo del
gruppo Allegrini, Marilisa Allegrini, e l'am-
ministratore delegato di A2a, Renato Maz-
zoncini.

Piattaforma di formazione

Da manager d’azienda e sportivo, con una
passione per l'arrampicata, a formatore. E’
la nuova sfida di Nicolo Pirelli. Classe 1981,
con alle spalle esperienze manageriali nel
gruppo e nella Fondazione Pirelli, il giovane
imprenditore ha deciso di puntare sullo svi-
Iuppo umano sostenibile con la start up
Pcoach, che ha sviluppato la prima piatta-
forma in Italia dedicata a strumenti e solu-

zioni per la crescita personale, rivolta a
£ Coach, Mentor e Trainer e ad aziende in-
teressate a programmi di valorizzazione

COP26 delle Nazioni Unite, ha vinto il
premio Hub-e! per il contributo a un
pianeta piu sostenibile, nel corso di
un’iniziativa organizzata tra gli altri
da British Commercial Chamber for
Italy.

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Brand fiorentini ballano sul mondo
«All'Expo ecco il bello e ben fatto»

Domenica all’esposizione di Dubai 15 eccellenze della nostra regione si presentano al Padiglione Italia

FIRENZE

Trasporti, alta moda, hi tech. Fi-
renze tra le grandi protagoniste
dell’Expo universale di Dubai,
dal gemello del David di Miche-

in Italy a cinque stelle in tutto il
globo alla societa Toscana Aero-
porti che gestisce gli scali di Fi-
renze e Pisa. La tradizione e il fu-
turo, I'innovazione e la tecnolo-

langelo, ricostruito in 3D e invia- IL CONVEGNO

to a Dubai al parterre di protago-
nisti economici, culturali e istitu-
zionali, direttamente coinvolti
negli eventi del Padiglione lta-
lia.

L'appuntamento clou dedicato
interamente alla citta & in calen-
dario per domenica. La missio-
ne istituzionale dell’Expo preve-
de anche un convegno, con la
partecipazione del sindaco Da-
rio Nardella, del presidente di
Confindustria Firenze Maurizio
Bigazzi, il presidente della Fon-
dazione Cr Firenze Luigi Salva-
dori, il presidente della Camera
di Commercio Leonardo Bassili-
chi, il presidente di Confcom-
mercio Firenze Aldo Cursano, il
sovrintendente del Maggio Mu-
sicale Fiorentino Alexander Pe-
reira, Giorgia Giovannetti
dell’Universita di Firenze, il Ceo
e presidente di Gucci Marco Biz-
zarri.

A moderare il tavolo dei relato-
ri sara la direttrice de La Nazio-
ne, Agnese Pini. In collegamen-
to da Firenze ci saranno poi i
contributi video del direttore
delle Gallerie degli Uffizi, Eike
Schmidt e di Andrea Bocelli,
presidente della fondazione
che porta il suo nome.

E domenica si presenteranno al
mondo 15 brand fiorentini e to-
scani che rappresentano I'eccel-
lenza, dall’azienda Stefano Ric-
ci che ha portato la moda made

Oltre al sindaco Dario
Nardella ci saranno
gli stakeholder

che rappresentano

la nostra citta

gia. Tra le aziende che porteran-
no in alto il nome di Firenze, Sta-
hotels che gestisce una catena
di alberghi di lusso, il costrutto-
re toscano di supercar Mazzanti
Automobili (nella foto), Gst,
consorzio commerciale che
opera nel settore delle costru-
zioni per lo sviluppo: si occupa
di edilizia civile e industriale, im-
piantistica, infrastrutture, inter-
venti di recupero.

«Per un’intera giornata il padi-
glione ltalia verra dedicato a Fi-
renze come capitale mondiale
del bello e ben fatto. Eccellenze
produttive, che fanno parte di
quella immagine e di quella
identita fiorentina che piaccio-
no al mondo», dice il presidente
di Confindustria Firenze Mauri-
zio Bigazzi.

Il tema & cucito su misura sulle
nostre caratteristiche.

A Dubai domenica ci sara Silfi

Spa, la storica societa fiorentina
di illuminazione, che dopo 36
anni & appena diventata ‘Firen-
ze Smart’, cambiando logo (un
giglio stilizzato) e incrementan-
doi servizi. Tra le aziende che si
presentano Artelinea, specializ-

zata in arredi per il bagno. Ci sa-
ranno Bitossi, antica tradizione
ceramica, Caglia & Partners av-
vocati al centro di una rete di
collaborazioni con Universita, ri-
viste e studi professionali.

E poi Centrica, azienda di digi-
talizzazione arte hi tech, Power-
soft, sistemi audio professiona-
li, Sigma 2, illuminazione e inte-
rior design, lo studio commer-
ciale Alessandro Giusti, Tera
Progetti per I'efficienza energe-
tica, energie rinnovabili, monito-
raggio ambientale e Var Group,
global service partner della piu
grande piattaforma di ecommer-
ce B2B del mondo.
© RIPRODUZIONE RISERVATA

BIGAZZI (CONFINDUSTRIA)
«Eccellenze
produttive, immagine
e identita fiorentina
che piacciono al
mondo»

€ Palcoscenico

A Dubai ci saranno anche Silfi
spa appena diventata Firenze
Smart, Artelinea,
specializzata in arredi per il
bagno, Bitossi, tradizione
ceramica, il costruttore
toscano di supercar Mazzanti
Automobili.

L'IDENTIKIT

Dalla moda alle supercar
La grande ribalta

Aziende gia note in tutto il globo
e nicchie di talenti e artigianato
Ecco chi andra negli Emirati
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Esiste un fattore “donna”, ma nella vita, come nel lavoro, le cose importanti sono altre

Contano capacita e competenza:
non ¢ 1l genere a fare la differenza

Ritaglio Stampa ad usoesclusivo deldestinatario, Non riproducibile

(Questa la declinazione al femminile
del nuovo mondo dove I'intelligenza
emotiva avra un ruolo primario
nel garantire la crescita
della societa futura

Rosaria Ravasio

ndiscusso successo la
I IV edizione della con-

vention di sistema an-
nuale organizzata da
Confcommercio Imprese
per I'Italia della provin-
cia di Cuneo, dal titolo
“Leadership e autorevo-
lezza. Singolari femmini-
li. Il genere fa la differen-
za?”,
Un tema quanto mai at-
tuale in un momento in
cui i segni del cambia-
mento dell’era sono
ormai in corso da tempo
e la ricerca di soluzioni
ha fatto giungere tutti ad
un’unica conclusione:
I'unione e solo I'unione
di tutte le forze potra ga-
rantire un futuro al gene-
re umano.
Ed ¢ proprio questo che
€ emerso in estrema sin-
tesi dalla convention ma-
gistralmente organizzata
dalla confederazione del-
le imprese commerciali
della provincia.
Le tre testimonial inter-
venute: Valentina Picca
Bianchi, (da poco eletta
presidente nazionale di
Fipe Donne, un’impren-
ditrice a tutto tondo: fon-
datrice di Whitericevi-
menti, trae forza e ispira-
zione in quello che fa so-
prattutto dalla famiglia).
Fabiana Noro ( proviene
dal mondo della musica

classica: vincitrice di un
lungo elenco di premi in-
ternazionali, e pianista e
maestro del Coro Polifo-
nico di Ruda), Elena Foi
(appartiene al mondo dei
motori, che nell'immagi-
nario collettivo di femmi-
nile ha molto poco: key
account e problem sol-
ving per Oac, ¢ allo stes-
$O tempo manager e mo-
glie di un campione spor-
tivo che & anche un pilo-
ta paraplegico) hanno
proprio evidenziato co-
me l'autorevolezza che
hanno conquistato nelle
loro professioni non e au-
torita, ma ricerca di con-
fronto, disponibilita ad
accettare consigli co-

struttivi con I'unico
obiettivo di crescere in-
sieme.

Nessuno crede che le
quote rosa servano per
identificarsi in un gene-
re, la ricerca ¢ quella di
una “pluralita comple-
mentare” come ha di-
chiarato Valentina Picca
Bianchi e non di un “sin-

golare femminile”.

Siamo stati chiamati tut-
ti a lottare in prima linea
per garantire il futuro del
Pianeta ai nostri figli, so-
no necessarie tutte le for-
ze in campo, ma in parti-
colare per cogliere le sfu-
mature della nuova so-

cieta che si sta plasman-
do sotto le nostre mani

necessario  utilizzare
quella che viene definita
“intelligenza emotiva”
come ben dichiarato da
Elena Foi, “quella parti-
colare sensibilita che
porta a cogliere cio che
non si vede”.

Certo non ¢ facile e non
tutti suonano la stessa
nota musicale, entrare in
sintonia con tutte le
menti non ¢ facile, per
farlo & importante “avere
la capacita di dirigere,
cercando la collaborazio-
ne. Una collaborazione
che nascera dal profondo
rispetto della preparazio-
ne e competenza della

persona chiamata ad es-
sere il punto di riferimen-
to” spiega Fabiana Noro.
Ma cio che & emerso nel-
le testimonianze di que-
ste donne & comunque la
presenza costante di una
figura che ha creduto in
loro, che le ha spinte a
lanciarsi nel mondo del
lavoro, dell’arte e dello
sport e questa figura e
rappresentata per tutte
da un uomo: un marito,
un padre, un fratello.

Percio ¢ chiaro che nella
societa che verra, la com-
plementarieta dei sessi,
la rinascita dei valori fa-

migliari e la ricerca
dell’equilibrio saranno le
carte vincenti per il suc-
cesso di ogni progetto

L'evento, ricordiamo &
sato organizzato grazie al
sostegno della Citta di
Saluzzo, Saluzzo Monvi-
so 2024, Terres Monviso
e Camera di Commercio
di Cuneo, con il contribu-
to della Fondazione Crc,

in collaborazione con In-
tesa Sanpaolo, Egea
Group e Vittoria Assicu-
razioni.

La convention & stata in-
trodotta dal segretario
generale di Confcom-
mercio Provincia di Cu-
neo, Marco Manfrinato.
Cui sono seguiti i saluti
istituzionali di Mauro
Calderoni (Sindaco di Sa-
luzzo), Fabrizia Triolo
(Prefetto di Cuneo), Ma-
ria Luisa Coppa (Presi-
dente regionale di Conf-
commercio Piemonte),
Danilo Rinaudo (Presi-
dente di Ascom Saluzzo),
Mauro Gola (Presidente
della Camera di Com-
mercio di Cuneo), Ezio
Raviola (Vicepresidente
della Fondazione CRC) e
da un breve intervento
degli altri partners
dell’evento.

Nella foto un momento
dell’incontro promosso
da Confcommercio
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Lorchestra diserta
it Pervina va in see

Alla scoperta
dei luoghi

o n . oy e
piu insoliti
con 30 itinerari

Alvia «Tiracconto un progetto — ha detto
Firenze». Dal 16 al 18 I'assessore comunale al
ottobre, I'iniziativa, ideata Turismo Cecilia Del Re —
dalla Confcommercio per scoprire una Firenze
Fiorentina con il autentica e insolita. Un
contributo del Comune e  viaggio pensato per i
la promozione di Feel commercianti, per
Florence, offrira 3o visite ampliare la conoscenza
guidate e gratuite alla del nostro patrimonio e
scoperta di luoghi e far sianche loro
itinerari meno battuti dal diventino testimonial
turismo di massa. Dai della citta». Secondo il
giardini nascosti presidente di
d’Oltrarno alla Firenze di Confcommercio Toscana
Vasco Pratolini, alla citta ~ Aldo Cursano queste
dei musicisti, daGianni  visite «daranno voce e
Schicchi a Piero Pelii. Dai  volto a luoghi lontani dal
villini Liberty fuori le turismo di massa, ma
mura al cimitero delle pieni di vitalita».
Porte Sante, passando per  «Lanostra sfida—ha
lo stadio Franchi, i borghi osservato il presidente
di QuaracchieBrozzioi nazionale di Confguide
murales dell'Isolotto: Confcommercio, Paola
tante le mete tutte da Migliosi — é trovare idee
scoprire conlaguidadei stimolanti che
professionisti di coinvolgano le persone e
Confguide, che ne le aiutino a respirare la
sveleranno storia e vera atmosfera della citt.
aneddoti. Il numero di Questo ¢ il turismo che ci
posti per le passeggiate piace, quello che unisce il
(di go minuti) é limitato, viaggio al gusto della
per cui € necessaria la scoperta e dell'incontro
prenotazione. «Ancora con l'altro».
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L'Expo sciacqua | panni in Ao

FIRENZE

Per un’intera giornata il padi-
glione ltalia di Expo Dubai sara
dedicato a Firenze, ‘capitale del
bello e del ben fatto’. L'appunta-
mento & per domenica 10 otto-
bre quando gli imprenditori in
missione istituzionale insieme
al sindaco Dario Nardella pre-
senteranno le loro aziende agli
Emirati Arabi. Un’intera giorna-
ta ricca di confronti e riflessio-
ni, moderata dalla direttrice de
La Nazione Agnese Pini. Si co-
mincia alle 11 con i saluti del sin-
daco Nardella, di Paclo Glisenti,
commissario generale dell'ltalia
per Expo 2020 Dubai e di Noura
Al Kaabi, ministra della Cultura
e della Gioventu degli Emirati
Arabi Uniti. Alle 11.30 confronto
sul tema ‘Firenze, citta custode
del Bello e del Buono’, con Ale-
xander Pereira, sovrintendente
del Maggio Musicale Fiorentino,
e in collegamento da Firenze il
direttore delle Gallerie degli Uffi-

zi Eike Schmidt. Dalle 11.45 si
apre la sessione che approfondi-
ra un altro aspetto di Firenze,
quale ‘crocevia scientifico per
la rigenerazione e il benessere
delle citta’. Intervengono Luigi
Salvadori, presidente Fondazio-
ne CR Firenze, e Giorgia Giovan-
netti, delegata della rettrice
dell’Universita di Firenze alle
universita europee e ai rapporti
internazionali. Si confronteran-
no su ‘Firenze, tra memoria e fu-
turo’ la direttrice dell’Accade-
mia Cecile Hollberg, che in un
contributo video presentera il
progetto di riproduzione del Da-
vid e il lancio della Scuola di al-
ta formazione per la riproduzio-
ne dei beni archeologici nelle

zone di guerra, e la professores-
sa del dipartimento di ingegne-
ria civile e ambientale dell’Uni-
versita di Firenze, Grazia Tucci.
Al convegno interverra anche il
presidente e ceo di Gucci, Mar-
co Bizzarri, che raccontera

I'azienda come simbolo dell’'ec-

L’'Expo sciacqua i panni in Arno

Domenica il Padiglione Italia dedicato a Firenze: presentazione delle eccellenze e chiusura col Maggio

cellenza made in Firenze, men-
tre le conclusioni della prima

parte del convegno sono affida-
te al presidente della Fondazio-
ne Andrea Bocelli. Non manche-
ra un contributo video del can-
tante.
Si riprende il pomeriggio con i
principali soggetti economici
della citta: Maurizio Bigazzi, pre-
sidente di Confindustria Firen-
ze, Leonardo Bassilichi, presi-
dente della Camera di commer-
cio Firenze, Antonella Mansi,
presidente Centro di Firenze
per la Moda italiana, il presiden-
te di Toscana Aeroporti Marco
Carrai e il presidente di Conf-
commercio Toscana Aldo Cursa-
no. Interverra anche un rappre-
sentante della Dubai Chamber.
A seguire la presentazione delle
15 aziende che rappresenteran-
no la Firenze produttiva a Du-
bai. Conclude la giornata il con-
certo del Maggio Musicale Fio-
rentino.

mo.pi.
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Ospiti alla rassegna organizzata da Bruno Vespa alla “Li Reni”

[ big della politica

a “‘Forum in masseria”

MANDURIA - '8 ottobre arriva
nella cittadina messapica “Econo-
mia e Vino”, il secondo appunta-
mento di “Forum in Masseria”, la
rassegna di Bruno Vespa per di-
scutere di ripartenza e rilancio del
Paese

Due sessioni di dibattito e quattro
i panel in programma, a cui saran-
no presenti tra gli altri: Giancarlo
Giorgetti, Ministro dello Sviluppo
economico, Andrea Orlando, Mi-
nistro del Lavoro e delle Politiche
Sociali, Renato Brunetta, ministro
per la Pubblica Amministrazione,
Michele Emiliano, presidente del-
la Regione Puglia, Massimiliano
Giansanti, Presidente Confagricol-
tura, Maura Latini, Amministratore
Delegato Coop, ¢ Walter Ruffinoni,
Amministratore Delegato di NTT
DATA Italiaed EMEA. Larassegna
& patrocinata dalla Regione Puglia.
Main Partner dell’intera iniziativa
¢ NTT DATA, multinazionale del
settore della Consulenza e dell’'In-
novation Technology; Comin &
Partners ¢ Partner per la Comunica-
zione. Partire dall’industria vinico-
la per riflettere sulla situazione eco-
nomica nazionale post Covid-19:
questo T'obiettivo di “Economia e
Vino”, il secondo appuntamento
di “Forum in Masseria”, incentrato
sul Made in Italy e sulle eccellenze
italiane come driver per la ripresa
del Paese. La rassegna organizzata
da Bruno Vespa e patrocinata dal-
la Regione Puglia presso Masseria

Li Reni a Manduria, in provincia di
Taranto, si terra 1’8 e i1 9 ottobre.

“Economia e Vino”, strutturato in
due sessioni, per un totale di quattro
panel, prevedra un dialogo attivo tra
figure istituzionali e rappresentanti

del mondo delle imprese che avra
Bruno Vespa come moderatore.

L'obiettivo della sessione pomeri-
diana di venerdi 8 ottobre, sara’
quello di creare un momento di
confronto sulle prioritd™ del Piano
Nazionale di Ripresa e Resilienza
e sulle strategie messe in atto per
valorizzare il Made in Italy e le sue
eccellenze, a partire dai talenti ita-
liani. Al primo panel, previsto per
le ore 15.00, interverranno Gian-
carlo Giorgetti, ministro dello Svi-
luppo economico, Matteo Lunelli,
presidente Altagamma, Roberto
Prioreschi, Managing director Bain
& Company Italia e Turchia, Walter
Ruffinoni, amministratore Delega-

to NTT Data Italia e EMEA, Lino
Stoppani, vicepresidente Confcom-
mercio.

11 secondo panel, dedicato al PNRR
e al mercato del lavoro, con focus
sulle sfide del settore vitivinicolo,
prendera il via alle ore 17.00, e pre-
vedra gli interventi di Andrea Or-
lando, ministro del Lavoro e delle
Politiche Sociali, Ernesto Abbona,
presidente Unione Italiana Vini,
Marilisa Allegrini, CEO Gruppo

Allegrini, Alessandro Ramazza,
presidente Assolavoro ed Ernesto
Maria Ruffini, direttore Agenzia
delle Entrate.

La sessione mattutina di sabato 9
ottobre sara invece destinata alle
nuove prospettive per la valoriz-
zazione della cultura enogastro-
nomica italiana, nelle sue forme
materiali e immateriali, come asset
strategico per il rilancio dell’econo-
mia nazionale.

Nel primo panel delle ore 10.00,
dal titolo “Quali strategie per valo-

rizzare il patrimonio enogastrono-
mico italiano?”, si confronteranno
Renato Brunetta, ministro per la
Pubblica Amministrazione, Piero
Antinori, presidente onorario Mar-
chesi Antinori, Dominga Cotarella,
direttore Marketing e Commerciale
Famiglia Cotarella e Riccardo Illy,
presidente Polo del Gusto - Gruppo
ly.

Il secondo panel della mattinata, a
partire dalle 12:00, ruotera intorno
al tema delle “Filiere sostenibili e
I'onda verde dell’agricoltura italia-
na”. Tra gli ospiti ad intervenire,
Michele Emiliano, presidente Re-
gione Puglia, Massimiliano Gian-
santi, presidente Confagricoltura,
Maura Latini, amministratore De-
legato Coop, Renato Mazzoncini,
amministratore Delegato A2A e
Antonio Samaritani, amministra-
tore Delegato Abaco Group. Main
Partner dell’intera iniziativa & NTT
DATA, multinazionale del settore
della Consulenza e dell'Innovation
Technology, mentre Comin & Part-
ners ¢ il Partner per la Comunica-
zione. Gli Sponsor sono Assolavo-
ro, Associazione di Categoria delle
Agenzie per il Lavoro e A2A, Life
Company che si occupa di ambien-
te, acqua ed energia. L'evento sara
anche trasmesso in streaming al
seguente link: https:/www.masse-
rialireni.com/forum-in-masseria-
economia-e-vino-8-9-ottobre.

Anche importanti manager

allappuntamento promosso

per discutere di ripartenza
e rilancio del Paese
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La Wine Week fino al prossimo 10 ottobre

MILANO DA BERE (VINO)

Nel capoluogo lombardo la manifestazione internazionale dell’enologia

Eventi e degustazioni in tutta la citta per un settore da 11 miliardi I'anno

MASSIMO DE ANGELIS

Bl I'universo vinicolo ri- vimentare migliaia di ap- periferie. Partendo dal cuo- caso, qui sono di casa i pro-

Ritaglio Stampa ad usoesclusivo deldestinatario, Non riproducibile

parte da Milano illuminan-
do la metropoli lombarda
di esperienze, incontri e ap-
puntamenti fino a domeni-
ca prossima. E

questa la quar-

ta edizione del-

la “Wine

Week”, ma sta-

volta risulta

davvero sor-
prendente,

con un calen-

dario decisa-

mente ricco di
opportunita,

che vuole dar

forza e fiducia =

al settore gra-

zie aun’iniezio-

ne diforte ener-

gia.
L’attesa ker-

messe, final-

mente aperta

al pubblico (na-
turalmente
considerando

tutte le cautele

che, ahinoi,

ben conoscia-

mo), appare in

grado di mette-

re in contatto

vari mondi,
dall’enogastronomia al de-
sign fino alla cultura, gene-
rando una creativita dal re-
spiro internazionale per
questo irrinunciabile e invi-
diato simbolo del Made in
Italy. L'ispirazione potreb-
be arrivare dal celebre Fuo-
risalone del Mobile, quella
sorta di manifestazione pa-
rallela capace di coinvolge-
re un’intera metropoli e mo-

passionati, in arrivo da altre
regioni e dall’estero. 1l divi-
no Bacco diventa quindi
trait d’union e ci ricorda
quanto sia arricchente la
convivialita, il brindisi op-
pure lo stare insieme.
RUOLO STRATEGICO

Secondo il patron e presi-
dente della manifestazione
Federico Gordini, «Sono
previsti in queste giomate
pil di trecento eventi a cui
partecipano 1500 cantine,
cosl da trasformare il capo-
luogo lombardo in una in-
tensa occasione di diverti-
mento per tutti gli amanti
del nettare e offrire una
grande opportunita agli ad-
detti ai lavori, che proprio
nel mese di ottobre ricono-
scono un ruolo strategico
per le vendite del vinon».
Una fiera in continua cresci-
ta, che ha ricevuto 'appog-
gio di diverse Istituzioni, da
Confagricoltura alla Regio-
ne, da Confcommercio a As-
soenologi, da Fipe a Feder-
doc.

Cosi, oltre al quartier ge-
nerale di Palazzo Bovara in
corso Venezia, oltre ai con-
vegni focalizzati sul busi-
ness, per la prima volta si &
pensato di suddividere il ca-
poluogo lombardo in dieci
distretti ognuno dei quali
abbinato a un famoso vino
del nostro Paese. Una scel-
tanon casuale, ma ben stu-

diata a secondo delle carat-
teristiche delle diverse zone
meneghine, comprendenti
sia le aree del centro che le

re ambrosiano, ecco i pro-
duttori del Brunello di Mon-
talcino affacciarsi in piazza
della Scala e in Galleria Vit-
torio Emanuele, ma a po-
chi passi di distanza i locali
di Brera ospitano iniziative
dedicate al Franciacorta,
creando appositi ment
Ancora bollicine nel quar-
tiere Garibaldi attraverso
I'accostamento di pietanze
gourmet con il Valdobbia-

dene Prosecco Superiore.
All'ombra dell’Arco della
Pace trionfano invece I’Asti
Spumanti e il Moscato con
una doppia valenza: nei
bar & possibile sperimenta-
re gustosi cocktail mentre
nelle trattorie
si possono as-
saporare bian-
chi piemontesi
docg. Una del-
le regioni
green d’Euro-
pasbarcaa Por-
ta Venezia, pre-
sentando i mi-
gliori prodotti
della filiera
abruzzese, dal
Montepulcia-
no all’autocto-
no Pecorino,
dal Trebbiano
allo sfizioso
Montonico. Eti-
chette impor-
tanti vengono legate al di-
stretto di Marghera, da sem-
pre affollato di luoghi perin-
tenditori di food and beve-
rage - cioe cibo e bevande,
per dirla all’italiana. In ogni

dotti della Valpolicella con
in testa il rosso e pregiato
Amarone, poi il Ripasso e
Recioto.

CONTATTI E RELAZIONI

Non poteva mancare il
Consorzio del Chianti, che
invade i locali dei Navigli,
barconi inclusi, offrendo
formule originali di degusta-
zioni combinate a piatti lo-
cali. Nel distretto Plinio -
Eustachi vengono promos-
se le Perle dell'Oltrepd Pa-
vese, con un calice differen-
te per ogni tipologia vinico-
la; i vini liguri portano alle-
gria nel giovane quartiere
Isola e per finire il Lugana,
specialita del Garda, risulta
protagonista a Porta Roma-
na.

La Milano Wine Week in-
tende dunque lanciare un
chiaro messaggio di ripre-
sa, che non si esaurisce cer-
to al termine della rasse-
gna, bensi desideroso di se-
minare una rete di contatti
e relazioni per un nuovo ini-
zio. Del resto, come dichia-
ra Michela Mezzolo (ufficio
stampa della kermesse),
«'idea e proprio quella di
un evento diffuso sul vino,
in grado di porsi come os-
servatorio sulla situazione
attuale, nonché rendere
partecipe sempre un mag-
gior numero di attori e pro-
tagonisti». Da ricordare in-
fatti 'enorme giro d’affari
che coinvolge il comparto
vinicolo nazionale: entro fi-
ne anno per il vino Made in
Italy & previsto un aumento
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del business di circa il 9%, 1500 cantine
con la cifrarecord di 11 mi- yaniFESTAZIONE DI RILIEVO INTERNAZIONALE

liardi di euro. Qui a sinistra, un fotomontaggio con una distesa di viti ai piedi del

MOBILITAZIONE Duomo di Milano. La Milano Wine Week (letteralmente “settimana del
i vino”), arrivata alla quarta edizione, &€ una manifestazione vinicola di

In queSte .glqm.@te rilievo internazionale: I'edizione 2021 finira il prossimo 10 ottobre.

Sono preVlSt' piu La manifestazione coinvolge centinaia di aziende e produttori,

di trecento eventi numerosissimi locali - ristoranti, enoteche, wine bar - influenti

protagonisti del mondo dell’enologia, della ristorazione e della cucina,
oltre che un vasto pubblico di operatori di settore

a cui partecipano

FIPE STAMPA
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FIRENZE

Capitale del bello e del ben fat-
to Firenze si prepara d essere ro-
tegonista al padiglione ltalia di
Expo Dubai. L'appuntamento &
per domenica prossima quando
gli imprenditori in missione isti-
tuzionale insieme al sindaco Da-
rio Nardella presenteranno le lo-
ro aziende agli Emirati Arabi.

Si comicia alle 11 con i saluti del
sindaco Nardella, di Paolo Gli-
senti, commissario generale
dell'ltalia per Expo 2020 Dubai
e di Noura Al Kaabi, ministra del-
la Cultura e della Gioventu degli
Emirati Arabi Uniti. Alle 11.30
confronto sul tema ‘Firenze, cit-
ta custode del Bello e del Buo-
no’, con Alexander Pereira, so-
vrintendente del Maggio Musi-
cale Fiorentino, e in collegamen-
to da Firenze il direttore delle
Gallerie degli Uffizi Eike Sch-
midt. Dalle 11.45 si apre la ses-
sione che approfondira un altro
aspetto di Firenze, quale ‘croce-

via scientifico per la rigenerazio-
ne e il benessere delle citta’. In-
tervengono Luigi Salvadori, pre-
sidente Fondazione CR Firenze,
e Giorgia Giovannetti, delegata
della Rettrice dell’'Universita di
Firenze alle universita europee
e ai rapporti internazionali. E’
previsto anche un convegno,
moderato dalla direttrice de La
Nazione Agnese Pini. Si confron-
teranno su ‘Firenze, tra memo-
ria e futuro’ la direttrice dell’'Ac-
cademia Cecile Hollberg, che in
un contributo video presentera
il progetto di riproduzione del
David e il lancio della Scuola di
alta formazione per la riprodu-

zione dei beni archeologici nel-
le zone di guerra, e la professo-
ressa del dipartimento di inge-
gneria civile e ambientale
dell’'Universita di Firenze, Gra-
zia Tucci. Al convegno interver-
ra anche il presidente e ceo di

Un giorno tutto per Firenze all'Expo

Domenica a Dubai la delegazione sara impegnata in una serie di focus dedicate alle nostre ecellenze

Gucci, Marco Bizzarri, che rac-
contera |'azienda come simbolo

dell’eccellenza made in Firenze,
mentre le conclusioni della pri-
ma parte del convegno sono af-
fidate al presidente della Fonda-
zione Andrea Bocelli.

Nel pomeriggio si riprende con
i principali soggetti economici
della citta: Maurizio Bigazzi, pre-
sidente di Confindustria Firen-
ze, Leonardo Bassilichi, presi-
dente della Camera di commer-
cio Firenze, Antonella Mansi,
presidente Centro di Firenze
per la Moda italiana, il presiden-
te di Toscana Aeroporti Marco
Carrai e il presidente di Conf-
commercio Toscana Aldo Cursa-
no. Interverra anche un rappre-
sentante della Dubai Chamber.
A seguire la presentazione delle
15 aziende che rappresenteran-
no la Firenze produttiva a Du-
bai. La giornata sara conclusa
con un concerto del Maggio Mu-
sicale Fiorentino.
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Oltre il Ponte Vecchio
Trenta luoghi da scoprire

I tour di Confcommercio nella citta meno conosciuta ma sempre affascinante
Dallo stadio Franchi a Brozzi: «Firenze non & soltanto il centro storico»

Ritaglio Stampa ad usoesclusivo deldestinatario, Non riproducibile

di Rossella Conte
FIRENZE

Sara il volto di una Firenze in
parte inedita e inaspettata, ma
sempre bellissima, ad emergere
dal calendario di visite guidate
gratuite dell’iniziativa «Ti rac-
conto Firenze» che accompa-
gnera l'autunno dal 16 ottobre
al 18 dicembre. La Confcommer-
cio con il contributo del Comu-
ne di Firenze e la promozione di
Feel Florence, attraverso 30
tour gratuiti, cerchera di mette-
re in luce parti pili nascoste del-
la citta, valorizzando ogni area,
percorrendone i quartieriin lun-
go e in largo per svelarne monu-
menti e artisti di ogni epoca,
personaggi famosi e curiosita,
ma anche tipicita, locali e nego-
zi. Ed & proprio ai negozianti, e
piuin generale, agli imprendito-
ri del terziario, che sono rivolte
in primis queste visite, affinché
diventino convinti <ambasciato-
ri di bellezza» per i propri clien-
ti. Molte le mete da scoprire con
la guida dei professionisti di
Confguide: dai giardini nascosti
d'Oltrarno alla Firenze di Vasco

Pratolini o a quella dei musicisti,
«da Gianni Schicchi a Piero Pe-
IU». Dai villini Liberty fuori le mu-
ra alle «<Spoon River» fiorentine
(il cimitero delle Porte Sante e
quello degli Inglesi in piazzale
Donatello), passando per lo sto-
rico stadio Franchi, i borghi di
Quaracchi e Brozzi, i murales
dell'lsolotto o addirittura Pereto-
la con la chiesa di San Biagio a
Petriolo. «Ancora un progetto
per andare alla scoperta di una
Firenze autentica e insolita -
spiega l'assessore al Turismo

Cecilia Del Re -, vista attraverso
gli occhi esperti delle guide turi-
stiche della Confcommercio fio-
rentina. Un viaggio rivolto in par-
ticolare agli operatori del com-
mercio per accrescere la consa-
pevolezza del patrimonio che
abbiamo e far si che diventino
proprio loro i primi testimoni
della Firenze insolita verso i visi-
tatori. Un’iniziativa inserita sul
portale Feel Florence, sempre

te le informazioni per la prenota-
zione sono sul sito Confcom-
mercio Firenze.

«Firenze non si esaurisce nel
quadrilatero d'oro compreso
fra piazza Duomo e piazza della
Signoria» sottolineano Aldo Cur-
sano e Franco Marinoni, presi-
dente e direttore Confcommer-
cio Toscana. «Queste visite da-
ranno voce e volto anche a luo-
ghi lontani dal turismo di mas-
sa, ma pieni di vitalita, a borghi
e quartieri dove la rete tradizio-
nale dei negozi sotto casa & an-
cora protagonista della vita so-
ciale» proseguono. «ll mercato
turistico € sempre in cerca di no-
vita, di cose nuove da fare e ve-

dere - conclude la presidente di
Confguide-Confcommercio
Paola Migliosi -. La nostra sfida
& trovare idee stimolanti che
coinvolgano le persone e le aiu-
tino a respirare la vera atmosfe-
ra della nostra citta».

IMPRESE E BOTTEGHE

piu ricco di offerte all'insegna Assieme a rioni
di unapproccio sostenibile al tu- @ personaggi

rismo in citta, nel rispetto del
territorio e dei residenti». | tour

verranno promosse

saranno gratuiti e il numero dei attivita tipiche
posti disponibili & limitato. Tut- del tessuto cittadino
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Le guide che partecipano all’iniziativa con |'assessore Cecilia Del Re
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CECCHI

Gli Scudi, storicita e valore del Chianti Classico

La linea d'eccellenza
della Casa di
Castellina in Chianti
e composta da tre
vini Docg simbolo
della qualita e
dell'esperienza
produttiva

secolare del brand.
Testimonianza del
territorio e memoria
della tradizione: un

rappresentare l'eccellenza della produzione
Auinicola toscana di Cecchi ¢ |a linea Gli Scudi

composta da tre Chianti Classice Docg,
simbolo della qualita e dell'esperienza produttiva
secolare del brand. Da uve sangiovese provenienti
dai migliori vigneti, questa linea intende sottolineare
il valore e la storicita di Cecchi, da quasi 130 anni
nel mondo del vino. D'altra parte le loro etichette

ne, testimonianza del territorio, riferimento per
il presente, indicatore di una strada per il futuro.
Un messaggio che & veicolato anche dall'etichetta,
molto pulita ed elegante che inalbera quattro
piccoli scudi.

Della linea Gli Scudi fanno parte un Chianti Clas-
sico Riserva denominato Riserva di Famiglia Docg

messaggio veicolato  vinificato da uve prevalentemente sangiovese
i oltre al 10% di altri vitigni previsti dal disciplinare.

anche dall elggante Le uve sone coltivate nei vigneti nel comune di
etichetta  castellina in Chianti (Si) e rappresentano la punta
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RISERVA

CECCHI

di diamante della produzione Cecchi. La Riserva
di Famiglia, di cui & sul mercato l'annata 2017, ha
tratti di unicita e assoluta qualita che derivano
dalle scelte procuttive di base: nasce infatti esclu-
sivamente nelle annate migliori e in una
quantita limitata a circa 40 mila bottiglie.
A questo primo vino si affianca il Chianti
Classico Gran Selezione Valore di Fami-
glia Docg prodotto nellannatz 2016. Le
basse rese di circa 50 quintali per ettaro
e la composizione del terreno, calcareo

e argilloso-limoso a medio impasto, permettona
la praduzione di una Gran Selezione vellutata,
awolgente e sapida, con un Uvaggio sangiovese
100%. La produzione, molto limitata, & di sole 13
mila bottiglie.

Ma il vino in cui lazienda si identifica maggiormente
& il Chianti Classico Storia di Famiglia Docg, anch'es-
so prodotto nei vigneti di Castellina in Chianti. Il
terreno d'origine, posto a 250 metri sul livello del
mare, e alcalino a medio impasto, con presenza
di scheletro; I'uvaggio prevede una percentuale
di sangiovese pari al 90%, unita al 10% di altre
varieta del territorio. L'annata sul mercato & la
2019. Dal colore rasso rubino intenso, tende al
granato con linvecchiamento. E fine al nase e al
gusto e intenso e persistente. La sua struttura e
ampia e di grande equilibric e armonia. Di queste
bottiglie ne sono prodotte quasi un milione l'an-
no. Il mercato principale rimane ltalia, a sancire
linteresse dei consumatori per un brand che ha
segnato la storia del vino nel nostro Paese,

In particolare, la linea Gli Scudi, nonostante le
recent! difficolta dovute al Covid, evidenzia un trend
positivo e ascendente delle vendite. Interessante,
comunague, anche la performance commerciale
all'estero soprattutto negli Stati Uniti e in Canada,
ma anche in Germania, Gran Bretagna, Svizze-
ra, Olanda, Russia, Giappone. Importanti anche
i riconoscimenti internazionali con 92 punti di
Wine Spectator nella vendemmia 2015 e 93 punti
di James Suckling nelle vendemmie 2015 e 2018.
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Il settore del vino &

legato a doppio filo alla
ristorazione: & bastata

la riapertura di maggio

per far alzare in maniera
prepotente le vendite. Le
aziende rispondono con vini
rinnovati nell'immagine,

piu contemporanea e
legata al territorio, come
Formentini che ha rilanciato
la sua Ribolla Gialla
sottolineandone anche in
etichetta il valore

e la storicita

ad esempio, il dosaggio di zucchero e/o la perma-
nenza sui lieviti diventano elementi distintivi, come
la scelta di produrre esclusivamente millesimati;
cosi la farte tendenza a vinificare uve pravenienti
da singole vigne, da cru che evidenziano mag-
giormente la cifra del terroir, che al contempo
caratterizza e differenzia i vini spingendo sulla
qualita. O, ancora, la produzione di vini sempre
piu esclusivi, “tirati” in poche migliaia di bottiglie,
o realizzati con vitigni particolari.

Meno importante, sicuramente, & I'aspetto
della bottiglia nella scelta al ristorante, dove
& cruciale |z presentazione del vino da parte
del personale di sala, benché limportanza del
raccontare il vino alla clientela non sia ancora

T

compresa da tutta la ristorazione. Un'azione che
diventa ancora pil fondamentale in questa fase
di lenta ripresa del settore tra i pill colpiti dalle
misure restrittive imposte dalla pandemia: '80%
delle famiglie italiane ha dichiarato ad aprile 2021
di aver ridotto i consumi in bar e ristoranti sul
periodo pre-pandemia. A questo si é aggiunta la
mancanza e il ritardo della ripresa del turismo
internazionale in Italia. | visitatori provenienti da
Stati Uniti, Asia e dagli altri Paesi europei fino
al 2019 garantivano 6 miliardi di euro di incassi
nel solo mese di agosto. Perdite che sono state
parzialmente recuperate nel secondo trimestre
20217 in cui la crescita dell'indice del fatturato
delle imprese della ristorazione -rilevata da Eipe/

T Y
-

FORMENTINI
Una seducente Ribolla Gialla per il rilancio

alorizzare il brand con un portfolio focalizzato sui vini bianchi e rilanciare la cantina elevandone il posi-

zionamento facendo leva sulla qualita dei vini, sulla storia e il legame con il territorio. E questo limpegno

di Formentini, la cantina del Collio che propone un nuovo logo nel quale recupera alcuni storici elementi
grafici e che con il payoff, nel Collio dal 1520, esalta |a presenza storica dell'azienda sulle colline del Friuli-Venezia
Giulia. La nuova visual identity si completa con la capsula impreziosita da elementi in lamina e dalla nuova botti-
glia che adotta quella ufficiale del Consorzio. La Ribolla Gialla Collic Doc 2020 nasce dalle omonime uve allevate
sui terreni caratteristici gel Collio, la ponca, costituita da marne e arenarie in cui & frequente il ritrovamento di
fossili marini. La ribolla & un'uva particolarmente tardiva, ma il sole, la Bara e |a ponca ne permettono la perferra
maturazione anche in condizioni spesso avverse. La vinificazione prevede la macerazione a freddo delle uve per
circa 24 ore. Successivamente, una parte viene selezionata e fermentata a contatto con le bucce con frequenti
follature fino all'esaurimento degli zuccheri. Questa seducente interpretazione della Ribolla esprime un colore
giallo brillante con riflessi verdolini; profumo intenso e delicato, fragrante di fiori di acacia, con ricordi di agrumi
e frutti esotici; sapore sapido e fresco con una piacevole persistenza.
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Confcommercio- & stata dell'82,7% sullo stesso
pericdo del 2020, che equivale a un recupero di
6,4 miliardi di euro. Un dato positivo certo, ma il
raffronto & con un trimestre in cui le aziende sono
state chiuse per 48 giorni consecutivi. L'estate &
andata bene, i ricavi in crescita hanno toccato,
sempre secondo Fipe/Confcommercio, 1,2 miliar-
di di euro nel soclo agosto. A condizione che il
quadro sanitario evolva positivamente, grazie al
proseguimento della campagna vaccinale in Italia
e allestero, la ristorazione potrebbe ritornare ai
livelli pre-pandemia cell'estate 2019 nel 2023. Ci
vorra quindi del tempo anche se forse non tanto
quanto paventato, perché tutti hanno una gran
voglia di tornare a vivere "normalmente” e sono
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GRUPPO MEZZACORONA
Nuovo look per i vini siciliani Feudo Arancio

eudo Arancio, la tenuta del Gruppo Mezzacorona in terra di Sicilia, rinnova limmagine dei propri vini con un

look iconico tutto nuovo, un mix fra tradizione e uno slancio moderno, come & nell'essenza del marchio. La

bottiglia dalla forma sinuosa ricorda i vasi e le anfore della ceramica siciliana, il collo lungo e sottile conferisce
eleganza e modernita. L'etichetta dal tatto raffinato e in un materiale satinato con il marchio in lamina e il marchio
& ripreso anche sulla capsula per una maggiore riconoscibilita e per rafforzare la brand identity. Cosi I'azienda
punta a posizionare il brand a un livello piu alto attraverso un design dai dettagli che danno maggiore respiro
allimmagine, maggiore armonia tra i colori e gli elementi grafici. | vini Feudo Arancio, progetto awiato nel 2001 dal
Gruppo trenting, nascono nelle tenute Solsicano a Sambuca di Sicilia (Agrigento) e Villa Albius ac Acate (Ragusa),
in 700 ettari vitati sempre piu ancorati al territorio: vini del sud che maturano in climi caldo-secchi particolarmente
graditi ai consumatori sempre pid attenti alla qualita e alla riconoscibilita territoriale. Il nuove brand distingue tutte
le etichette, a cominciare da Feudo Arancio Grillo Sicilia Doc. £ un vino dal colore giallo paglierine carico, con un
aroma spiccatamente tropicale in cui si distinguono note di mango e papaia, che si fondono a sentori di gelsomino
e fiori bianchi; ha un gusto equilibrato e armonico, con una delicata acidita e una bucna persistenza.

protetti dal vaccino e dalle misure di sicurezza.
Vino di qualita e ristorazione sono legati a
doppio filo, infatti, le parziali riaperture anche
serali di maggio -secando le elaborazioni della
Fipe su base Tradelab del luglio scorso- hanno
fatto lievitare i consumi di vino del 90% (saliti a
4,71 miliardi di euro) sul mese precedente, con
punte del +221% per il segmento dei ristoranti
e del 375% per i locali dellaperitivo. | mesi estivi
successivi, complici il caldo e le ferie, sono andati
ancora meglio. Dalla stessa indagine emerge che
I'85% dei gestori di bar e ristoranti era gia fidu-
cioso che al termine della pandemia si sarebbe
potuto tornare a svolgere la propria professione,
anche se poco pit della meta ritiene che il proprio p

L T e T

Gli strascichi del periodo
nero sono importanti ein
qualche caso potrebbero
ostacolare la ripresa.

| debiti rimangono
imponenti, ma in generale
gli operatori dimostrano
grande fiducia. Basta che
la macchina si rimetta in
moto e con i suoi tempi
tutto tornera nella norma.
Mella foto, la cantina

e i vigneti di Feudo
Arancio, in Sicilia, del
Gruppo Mezzacorona
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Stati Uniti e Germania
stanno trainando il
successo di spumanti e
Prosecco. Negli Usa gli
spumanti hanno registrato
una crescita del 75% sulla
media 2015/18. Adesso
che tutto sembra avviarsi
verso la normalita, non
mancheranno le occasioni
conviviali nelle quali
gustare anche nuove
etichette come quelle

di Serena Wines

e del suo nuovo brand
Serena Wines 1881

lavoro sia ormai cambiato per sempre.
Cambiato perché, oltre ai comportamenti
nei consumi, la pandemia ha lasciato
strascichi anche nei rapporti commerciali.
Oggi un grossista su guattro vuole essere
saldato entro la consegna, in particolare
per le forniture pit cospicue, quelle relative
agli spumanti. A peggiorare la situazione della
ristorazione, secondo 'Osservatorio del vino di
Uiv, il settare in luglio era ancora gravato da
circa mezzo miliardo di debiti nei confronti delle
aziende vinicole fornitrici.

Tuttavia il canale horeca -che vale il 36% delle
vendite interne, per un controvalore di oltre 2
miliardi di euro- potra essere il motore della

ripresa. In particolare la ristorazione
e il settore vitivinicolo sono tra gli
attori principali della filiera agroali-
mentare. L'uno ha bisogno dellaltro.
Daun lato i pubblici esercizi -solo le
aziende associate a Fipe sono oltre 300
mila per un settore che conta oltre 1
milione di addetti e un valore aggiunto di
46 miliardi di euro- devono puntare sull'of-
ferta divini di qualita per essere sempre pil
attrattivi, dall'altro le case vinicole trovano in
bar e ristoranti uno sbocco fondamentale per
portare sul mercato i propri prodotti, in par-
ticolare quelli di fascia alta, i pil penalizzati
nel periodo della pandemia.

p—

fsessencananssssscsasanensaratsssssesasassacsersisennensansasanvnenssnai \;_’ Jooecesssascassssnsncanscscsssssnnnan
 SERENA 1881

L 'armonia del Prosecco Doc Treviso Brut Nature

erena 1881 & l'ultimo brand nato in casa Serena Wines 1881, situata nel cuore del territorio del Prosecco, a due
passi da Conegliana. Per festeggiare il 140esimo anniversario di un'azienda da sempre a conduzione familiare e
che oggi & guidata dalla guinta generazione con Luca Serena al comando, Serena 1881 ha voluto proparre un
marchio che ha il compito di raccogliere i valori fondanti della cantina: storia, famiglia, tradizione e qualita. Un brand
che contraddistingue una nuova linea di vini dal packaging intuitivo e dall'etichetta elegante e colorata. Il vetro,
di grande impatto, & stato realizzato con il contributo degli studenti di Belle Arti di Venezia. Fedele alla sua storia
che I'ha portata a osare e a proparre eccellenze innovative, Serena 1881 ha allargato l'offerta con un Prosecco
Brut Nature che sta ottenendo sempre maggior consenso in un mercato alla ricerca di prodotti meno abboccati
ma sempre pil secchi. Il Prosecco Doc Treviso Brut Nature, prodotto secondo il metodo Charmat, con uve glera
all'85% a cui & aggiunto un blend di chardonnay, pinot bianco e pinot grigio, ha colore giallo paglierino brillante
con qualche riflesso verdognolo, un perlage vivace, profumi di buona intensita con sentori floreali di fiori d'acacia
e fruttati di mela gialla. Il gusto é fresco e secco; al palato risulta secco e armonico. Indicato come aperitivo, in
tavola si sposa con antipasti in genere e primi piatti leggeri di verdure.
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IVCONVENTION ANNUALE CONFCOMMERCIO IMPRESE CUNEO

[’autorevolezza va ricercata
nella competenza, non nel genere

Questa la declinazione al femminile del nuovo mondo dove
l’intelligenza emotiva avra un ruolo primario nel garantire

la crescita della societa futura

n Indiscusso successo la IV edi-
zione della convention di siste-
ma annuale organizzata da Conf-
commercio Imprese per I'Italia
della provincia di Cuneo, dal ti-
tolo “Leadership e autorevolez-
za. Singolari femminili. Il genere
fala differenza?” .

Un tema quanto mai attuale in
un momento in cui i segni del
cambiamento dell’era sono
ormai in corso da tempo e la ri-
cerca di soluzioni ha fatto giun-
gere tutti ad un’unica conclusio-
ne: 'unione e solo 'unione di
tutte le forze potra garantire un
futuro al genere umano.

Ed ¢ proprio questo che & emer-
so in estrema sintesi dalla con-
vention magistralmente organiz-
zata dalla confederazione delle
imprese commerciali della pro-
vincia.

Le tre testimonial intervenute:
Valentina Picca Bianchi, (da po-
co eletta presidente nazionale di
Fipe Donne, un’imprenditrice a
tutto tondo: fondatrice di White-
ricevimenti, trae forza e ispira-

zione in quello che fa soprattut-
to dalla famiglia). Fabiana Noro (
proviene dal mondo della musi-
ca classica: vincitrice di un lungo
elenco di premi internazionali, &
pianista e maestro del Coro Po-
lifonico di Ruda), Elena Foi (ap-
partiene al mondo dei motori,
che nell’immaginario collettivo
di femmainile ha molto poco: key
account e problem solving per
Oag, ¢ allo stesso tempo mana-
ger e moglie di un campione
sportivo che e anche un pilota
paraplegico) hanno proprio evi-
denziato come l'autorevolezza
che hanno conquistato nelle loro
professioni non ¢ autorita, ma ri-
cerca di confronto, disponibilita
ad accettare consigli costruttivi

con l'unico obiettivo di crescere
insieme.

Nessuno crede che le quote rosa
servano per identificarsi in un ge-
nere, la ricerca e quella di una
“pluralita complementare” come
ha dichiarato Valentina Picca
Bianchi e non di un “singolare

femminile”

Siamo stati chiamati tutti a lotta-
re in prima linea per garantire il
futuro del Pianeta ai nostri figli,
sono necessarie tutte le forze in
campo, ma in particolare per co-
gliere le sfumature della nuova
societa che si sta plasmando sot-
to le nostre mani € necessario uti-
lizzare quella che viene definita
“intelligenza emotiva” come ben
dichiarato da Elena Foi, “quella
particolare sensibilita che porta a
cogliere ¢io che non si vede”.
Certo non é facile e non tutti suo-
nano la stessa nota musicale, en-
trare in sintonia con tutte le men-

ti non e facile, per farlo & impor-
tante “avere la capacita di dirige-
re, cercando la collaborazione.
Una collaborazione che nascera
dal profondo rispetto della pre-
parazione e competenza della
persona chiamata ad essere il
punto di riferimento” spiega Fa-
biana Noro.

Ma cio che ¢ emerso nelle testi-
monianze di queste donne & co-
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mungque la presenza costante di
una figura che ha creduto in loro,
che le ha spinte a lanciarsi nel
mondo dellavoro, dell’arte e del-
lo sport e questa figura & rappre-
sentata per tutte da un uomo: un
marito, un padre, un fratello.
Percio & chiaro che nella societa
che verra, la complementarieta
dei sessi, la rinascita dei valori fa-
migliari e la ricerca dell’'equili-
brio saranno le carte vincenti per
il successo di ogni progetto
Levento, ricordiamo é sato orga-

nizzato grazie al sostegno della
Citta di Saluzzo, Saluzzo Monvi-

$0 2024, Terres Monviso e Came-
ra di Commercio di Cuneo, con
il contributo della Fondazione
Crc, in collaborazione con Intesa
Sanpaolo, Egea Group e Vittoria
Assicurazioni.

La convention ¢ stata introdotta
dal segretario generale di Conf-
commercio Provincia di Cuneo,
Marco Manfrinato. Cui sono se-
guiti i saluti istituzionali di Mau-
ro Calderoni (Sindaco di Saluz-
z0), Fabrizia Triolo (Prefetto di
Cuneo), Maria Luisa Coppa (Pre-
sidente regionale di Confcom-
mercio Piemonte), Danilo Rinau-

do (Presidente di Ascom Saluz-
z0), Mauro Gola (Presidente del-
la Camera di Commercio di Cu-
neo), Ezio Raviola (Vicepresiden-
te della Fondazione CRC) e da un
breve intervento degli altri part-
ners dell’evento.
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CRONACAD VICENZA

Gireen pass in azienda |

Una corsa al tampone
per 70 mils bnvoratord
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«Eisenzione o sconto
sui plateatici nel 2022»

Calendario alla mano,
mancano poche settimane al
termine di una delle
agevolazioni concesse ai
pubbiici esercizi per
rispondere all'emergenza
Covid-19. Sitratta della
gratuita dei plateatici, ottenuta
afronte delle istanze
presentate a pill riprese da
Fipe Confcommercio
nazionale, ovvero della
possibilita, offertaabare

ristoranti, di non pagare la tassa
di occupazione del suolo
pubblico. 1131 dicembre 2021 la
norma scade e leimprese
dovranno tornare a mettere
mano al portafogli se vorranno
continuare ad effettuareil
proprio servizio in queste aree
esterne. Una eventualita che
potrebbe essere un salasso per
tantilocali, afferma Ascom.
«0Oggi il colpo d’'occhio che un
cittadino e unturista hanno &

senz altro pregevole, perché tutti
questi plateatici creano

Lo ¥
Larichiesta Ascom

un‘atmosfera molto accogliente
eimpreziosiscono vie e piazze -
afferma Sergio Rebecca,
presidente di Confcommercio
Vicenza -. Sarebbe un vero
peccato perdere questa
ricchezza svuotando i centri
storici, come le periferie, di sedie
etavolini esterni». Ma coniil
possibile stop alla gratuita, unito
alla dimensione maggiorata dei
plateatici di oggi, c'é chisi
troverebbe ad affrontare cifre
difficili da gestire nell'attuale
situazione di mercatoeconla
stagione invernale alle porte.

Da qui larichiesta atuttii
sindaci del vicentino di «valutare
fin d’orala possibilita di
prevedere, peril 2022,
un'esenzione o una riduzione,
quanto pil ampie possibili,
relativamente al pagamento, in
capo ai pubblici esercizi, del

canone unico (che comprende
anche il plateatico), a
prescindere da eventuali
nuove misure adottate a livello
nazionale».

P R ™

chiede diprorogare I'esenzione per i plateatici
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CROMACA, | woome e

Violenza di genere: i locali pubblici diventano
presidio di sicurezza con un progetto nazionale

NOVARA (bec) «Vera & una
donna che ha il diritto di
vivere, crescere, divertirsi e
camminare in sicurezza, per
questo il progetto si chiama
#sicurezzavera».

Valentina Picca Bianchi,
presidente del Gruppo don-
ne imprenditrici di Fipe Con-
fcommercio ha presentato,
mercoledi 6 ottobre, il pro-
getto nazionale legato alla
sicurezza delle donne negli
esercizi commerciali, che
coinvolge Novara, una delle
20 citta scelte e l'unica in
Piemonte.

«Troppo spesso i pubblici
esercizi vengono dipinti co-
me luoghi pericolosi - ha
detto Picca Bianchi -, luoghi
nei quali si pensa che possa
essere lecito fare avances
spinte alle ragazze che ser-
vono ai tavoli o nei quali un
sorriso in piu fatto da una
donna che lavora dietro a un
bancone viene subito male
interpretato. Non solo: luoghi

| consigliere provinciale lvan De Gr

in cui si termina tardi e si
rimane sole in citta deserte.
Noi vogliamo ribaltare que-
sto stereotipo e rafforzare i
nostri locali affinché diven-
tino presidi di legalita e si-
curezza, nonché creare una
rete per promuovere e dif-
fondere la cultura di genere
per le dipendenti, le clienti,
le titolari di azienda. Il primo
passo per prevenire la vio-
lenza & quello di riconoscere
isegnali di pericolo. Grazie al
supporto della Polizia di Sta-
to vogliamo che donne e
uomini capiscano questi se-
gnali e sappiano come rea-
gire».

1l progetto si propone di
dare centralita ai pubblici
esercizi sotto due aspetti
principali: riconoscendoli
come luoghi sicuri e raffor-
zando la sicurezza all’interno

dei locali stessi. Verranno or-
ganizzati momenti di infor-
mazione e formazione per gli

N

. 1
ndis, con.il prefe
arsia, Valentina Picca Bioanchi, il quéstore Lavezz
onsigliera di parita Anna Colombo

staff dei locali cosicché pos-
sano riconoscere e gestire
situazioni di pericolo. E que-
sto anche attraverso un co-
dice fatto di gesti e parole
d’ordine che possono iden-
tificare i problemi: la mano
che si muove in un certo
modo, i numerij, le parole per
ordinare qualcosa di parti-
colare.

Nell’82% dei casi, chi fa
violenza su una donna non
bussa ma ha le chiavi di casa,
registra la Polizia di Stato che
invita le donne a chiamare i
numeri utili (113, 112, 1522,
114) perché «se ti intimi-
disce, ti schiaffeggia, ti chiu-
de in una stanza, ti minaccia,
non ti lascia libera: questo

non & amore». '81% delle
vittime di violenza & donna, il
19% uomini: & questa la me-
dia calcolata sulle denunce
censite dalle Divisioni An-
ticrimine in un solo giorno.
«Questo non & un progetto

delle donne - ha aggiunto la
presidente Fipe - ma dituttie
ha bisogno di tutti, per re-
stituire il senso di sicurezza
ai cittadini, che é diritto della
comunita intera».

11 prefetto Francesco Gar-
sia ha sottolineato come
questa iniziativa possa an-
dare a intercettare il som-
merso che purtroppo & an-
cora incidente, anche per la
rittosia delle vittime a de-
nunciare. «Occorre un cam-
biamento culturale» ha ag-
giunto il questore Rosanna
Lavezzaro.

Violenza sulle donne vuol
dire anche traumi per i bam-
bini come ha evidenziato
Elia Impaloni del Centro an-
tiviolenza e quindi & impor-
tante intervenire in modo ef-
ficace anche su questo. La
formazione, dunque, gia nel-
le scuole come ha commen-
tato la dirigente del Ravizza
Loreta Guacci.

Erica Bertinotti
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Esiste un fattore “donna”, ma nella vita, come nel lavoro, le cose importanti sono altre

Contano capacita e competenza:
non ¢ 1l genere a fare la differenza
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Rosaria Ravasio

ndiscusso successo la
I IV edizione della con-

vention di sistema an-
nuale organizzata da
Confcommercio Imprese
per I'Italia della provin-
cia di Cuneo, dal titolo
“Leadership e autorevo-
lezza. Singolari femmini-
li. Il genere fa la differen-
za?”,
Un tema quanto mai at-
tuale in un momento in
cui i segni del cambia-
mento dell’era sono
ormai in corso da tempo
e la ricerca di soluzioni
ha fatto giungere tutti ad
un’unica conclusione:
I'unione e solo I'unione
di tutte le forze potra ga-
rantire un futuro al gene-
re umano.
Ed ¢ proprio questo che
€ emerso in estrema sin-
tesi dalla convention ma-
gistralmente organizzata
dalla confederazione del-
le imprese commerciali
della provincia.
Le tre testimonial inter-
venute: Valentina Picca
Bianchi, (da poco eletta
presidente nazionale di
Fipe Donne, un’impren-
ditrice a tutto tondo: fon-
datrice di Whitericevi-
menti, trae forza e ispira-
zione in quello che fa so-
prattutto dalla famiglia).
Fabiana Noro ( proviene
dal mondo della musica
classica: vincitrice di un
lungo elenco di premi in-
ternazionali, e pianista e

maestro del Coro Polifo-
nico di Ruda), Elena Foi
(appartiene al mondo dei
motori, che nell'immagi-
nario collettivo di femmi-
nile ha molto poco: key
account e problem sol-
ving per Oac, ¢ allo stes-
$O tempo manager e mo-
glie di un campione spor-
tivo che & anche un pilo-
ta paraplegico) hanno
proprio evidenziato co-
me l'autorevolezza che
hanno conquistato nelle
loro professioni non e au-
torita, ma ricerca di con-
fronto, disponibilita ad
accettare consigli co-

struttivi con I'unico
obiettivo di crescere in-
sieme.

Nessuno crede che le
quote rosa servano per
identificarsi in un gene-
re, la ricerca ¢ quella di
una “pluralita comple-
mentare” come ha di-
chiarato Valentina Picca
Bianchi e non di un “sin-

golare femminile”.

Siamo stati chiamati tut-
ti a lottare in prima linea
per garantire il futuro del
Pianeta ai nostri figli, so-
no necessarie tutte le for-
ze in campo, ma in parti-
colare per cogliere le sfu-
mature della nuova so-
cieta che si sta plasman-
do sotto le nostre mani
necessario  utilizzare
quella che viene definita
“intelligenza emotiva”

come ben dichiarato da
Elena Foi, “quella parti-
colare sensibilita che
porta a cogliere cio che
non si vede”.

Certo non ¢ facile e non
tutti suonano la stessa
nota musicale, entrare in
sintonia con tutte le
menti non ¢ facile, per
farlo & importante “avere
la capacita di dirigere,
cercando la collaborazio-
ne. Una collaborazione
che nascera dal profondo
rispetto della preparazio-
ne e competenza della

persona chiamata ad es-
sere il punto di riferimen-
to” spiega Fabiana Noro.
Ma cio che & emerso nel-
le testimonianze di que-
ste donne & comunque la
presenza costante di una
figura che ha creduto in
loro, che le ha spinte a
lanciarsi nel mondo del
lavoro, dell’arte e dello
sport e questa figura e
rappresentata per tutte
da un uomo: un marito,
un padre, un fratello.
Percio ¢ chiaro che nella
societa che verra, la com-
plementarieta dei sessi,
la rinascita dei valori fa-
migliari e la ricerca
dell’equilibrio saranno le
carte vincenti per il suc-
cesso di ogni progetto
L'evento, ricordiamo &
sato organizzato grazie al
sostegno della Citta di
Saluzzo, Saluzzo Monvi-

so 2024, Terres Monviso
e Camera di Commercio
di Cuneo, con il contribu-
to della Fondazione Crc,

in collaborazione con In-
tesa Sanpaolo, Egea
Group e Vittoria Assicu-
razioni.

La convention & stata in-
trodotta dal segretario
generale di Confcom-
mercio Provincia di Cu-
neo, Marco Manfrinato.
Cui sono seguiti i saluti
istituzionali di Mauro
Calderoni (Sindaco di Sa-
luzzo), Fabrizia Triolo
(Prefetto di Cuneo), Ma-
ria Luisa Coppa (Presi-
dente regionale di Conf-
commercio Piemonte),
Danilo Rinaudo (Presi-
dente di Ascom Saluzzo),
Mauro Gola (Presidente
della Camera di Com-
mercio di Cuneo), Ezio
Raviola (Vicepresidente
della Fondazione CRC) e
da un breve intervento
degli altri partners
dell’evento.

Nella foto un momento
dell’incontro promosso
da Confcommercio

(Questa la declinazione al femminile
del nuovo mondo dove I'intelligenza
emotiva avra un ruolo primario
nel garantire la crescita
della societa futura
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VIOLENZA DI GENERE

#SicurezzaVera per rendere

1 local

ovara apripista in Pie-
monte per il progetto
#SicurezzaVera, che halo

scopo di rendere i pubblici esercizi
non solo un punto di incontro in
totale sicurezza ma anche un pre-
sidio di legalita contro la violenza
di genere. Un progetto che inte-
ressera 20 citta italiane, Novara e
I'ottava in cui parte. L'iniziativa si
attua grazie alla sinergia avviata
col protocollo siglato tra Fipe,
Federazione degli esercizi pubblici,
e Polizia di Stato. #SicurezzaVe-
ranasce da un'idea del gruppo del-
le donne imprenditrici di Fipe
Confecommercio e, mercoledi, &
stata presentata all’Arengo. Una
campagna di informazione e sen-
sibilizzazione. Gli agenti terranno
corsi aghi addetti di bar, ristoran-
ti e pub, perindicare loro come in-
tervenire correttamente di fronte
a episodi di violenza di genere e,
soprattutto, come riconoscere e
gestire una situazione di pericolo.
Cosi i locali pubblici si trasfor-
meranno in punti di riferimento

presich di legahta

per chi avré bisogno di aiuto. Va-
lentina Picca Bianchi, presidente
nazionale del gruppo donne Fipe:
«un progetto che necessita del-
I'apporto di tutti. Confrontando-
ci — ha spiegato - abbiamo nota-
to come, spesso, ci s trovi dinan-
zi, anche nei locali, ad attenzioni
non desiderate, Cosi é nato il pro-
getto. I locali pubblici, grazie alla
Polizia, sapranno riconoscere |'e-
mergenza, allertando 1 poliziotti.
Grazie all’alto numero di locali
pubblici sul territorio potremo

LA PRESENTA-
ZIONE DEL
PROGETTO
#SICUREZZA-
VERA

costituire una significativa rete di
presidio e prevenzione». Il que-
store Rosanna Lavezzaro: «il tema
della violenza di genere ¢ attuale
e trasversale. Non risparmia nes-
suna categoria professionale ed
economica. Oceorrono sinergie e
progetti di prevenzione. Piu atto-
ri mettiamo in campo — ha ag-
giunto — pit facilmente riuscire-
mo a intercettare segnali di disa-
gio e a intervenire. Devono perd
essere attori preparati». Alla Po-
lizia il compito di formare il per-

sonale dei locali pubblici, titolari
come dipendenti, «con incontri e
video, in cui presenteremo i mez-
zi a disposizione. A loro tocchera
poi la segnalazione». Un feno-
meno, la violenza di genere, dove
esiste tanto sommerso. «Molte
donne — ha riferito Lavezzaro —
ancora non denunciano. Decido-
no di farlo solo quando capiscono
che sono a rischio i fighi. Cosi é sba-
gliato. Il tempismo & tutto». «Un
progetto importante — ha com-
mentato il prefetto Francesco
Garsia — contro un fenomeno ben
presente. #SicurezzaVera potra
dare una mano a far emergere le
situazioni nascoste». Il progetto &
stato delineato tra gli altri anche
da Massimo Sartoretti, presiden-
te Fipe Alto Piemonte, Elia Im-
paloni, del Centro antiviolenza,
che ha rilevato l'aspetto della vio-
lenza assistita (quando i bambini
sono spettatori della violenza per-
petrata) e Ivan De Grandis per la
Provincia.

Monica Curino
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RISTORATORI
Mariutti

e Antonini
eletti vice
di Dal Mas

La prima riunione del nuo-
vo consiglio ristoratori si &
aperta con la nomina dei
due vice-presidenti da par-
te del presidente Pierange-
loDal Mas. Saranno Federi-
co Mariutti (Osteria Turlo-
nia) eBarbara Antonini (Ri-
storante Steam) che si oc-
cuperanno di coordinare i
membridel consiglio.

Una particolare attenzio-
ne éstatadedicata all’argo-
mento formazione anche
perquantoriguarda gli isti-
tuti alberghieri. Le inten-
zioni sono quelle di creare
una sinergia e portare i ri-
storatori ad intensificare la
partecipazione attiva nel
percorso formativo degli
studenti, fornendo i mezzi
necessari per sostenere le
scuole e contribuire a for-
mare i futuri professionisti.

Affrontato anche il tema
dell’'obbligatorieta del
Green Pass perilavoratori.
1l consiglio continua a so-
stenere la linea di Fipe na-
zionale, che & favorevole
all'utilizzo della certifica-
zione verde a patto che le
regole siano chiare e ben
definite e che venga dato il
tempoalle aziende di orga-
nizzarsi. Ricordiamo che
dal 15 ottobre scatteral’ob-
bligo di possedere ed esibi-
re surichiesta il Green pass
per tuttiilavoratori del set-
tore privato.—
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Pnrr, Fipe donne: «<Bene i fondi
per I'imprenditoria femminile»

«L'istituzione di un Fondo Impresa Donna, fi-
nanziato dal governo con 40 milioni di euro,
rappresenta una straordinaria opportunita
per moltiplicare il numero di pubblici eserci-
zi a titolarita femminile. Anzi. Trattandosi di
fondi destinati a moltiplicarsi grazie al Piano
nazionale di Ripresa e Resilienza, possiamo
dare il via a una stagione di nuovi pubblici e-
sercizi in grado di coniugare una manageria-
lita femminile con un’attenzione sempre piu
forte per la sostenibilita. Noi del Gruppo
Donne di Fipe-Confcommercio saremo al
fianco di tutte le imprenditrici interessate,
fornendo loro assistenza tecnica, ma anche
corsi di formazione avanzata sulla gestione
di impresa e finanziaria. L'obiettivo & non
perdere questa grande opportunita sia perle
imprenditrici che per la produttivita del Pae-
se».

Cosi Valentina Picca Bianchi, presidente del
Gruppo Donne di Fipe-Confcommercio.

«In questo momento - aggiunge la presiden-

te - il 28,7% dei pubblici esercizi ¢ a titolarita
femminile, mentre il 51,4% dei circa 1 milio-
ne e 200mila occupati & costituito da donne.
Serve una maggior spinta imprenditoriale, in
grado di ridurre il gender gap manageriale
che ancora caratterizza il settore. Le linee di
intervento che verranno privilegiate dal Fon-
do istituito dal ministero dello Sviluppo eco-
nomico sono tre: la transizione digitale, che
anche nella ristorazione & sempre piu deter-
minante come ci hanno confermato i 18 orri-
bili mesi di pandemia, la sostenibilita e il con-
solidamento finanziario e patrimoniale delle
imprese. Tutte materie sulle quali le donne,
con la loro competenza e un’adeguata forma-
zione, possono fare la differenza. Non possia-
mo aspettare, anche perché la crisi post Co-
vid ha penalizzato! soprattutto 'occupazione
femminile, con il 70% dei 444mila posti di la-
voro persi nei pubblici esercizi costituito
proprio da lavoratrici donne. Questa & 'occa-
sione per ripartire con una marcia in pit».
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CROMACA, | woome e

tour: tmppe per ascoltare

Violenza di genere: i locali pubblici diventano

presidio di sicurezza con un progetto nazionale

NOVARA (bec) «Vera & una
donna che ha il diritto di
vivere, crescere, divertirsi e
camminare in sicurezza, per
questo il progetto si chiama
#sicurezzavera».

Valentina Picca Bianchi,
presidente del Gruppo don-
ne imprenditrici di Fipe Con-
fcommercio ha presentato,
mercoledi 6 ottobre, il pro-
getto nazionale legato alla
sicurezza delle donne negli
esercizi commerciali, che
coinvolge Novara, una delle
20 citta scelte e l'unica in
Piemonte.

«Troppo spesso i pubblici
esercizi vengono dipinti co-
me luoghi pericolosi - ha
detto Picca Bianchi -, luoghi
nei quali si pensa che possa
essere lecito fare avances
spinte alle ragazze che ser-
vono ai tavoli o nei quali un
sorriso in piu fatto da una
donna che lavora dietro a un
bancone viene subito male
interpretato. Non solo: luoghi

| consigliere provinciale lvan De Gr

in cui si termina tardi e si
rimane sole in citta deserte.
Noi vogliamo ribaltare que-
sto stereotipo e rafforzare i
nostri locali affinché diven-
tino presidi di legalita e si-
curezza, nonché creare una
rete per promuovere e dif-
fondere la cultura di genere
per le dipendenti, le clienti,
le titolari di azienda. Il primo
passo per prevenire la vio-
lenza & quello di riconoscere
isegnali di pericolo. Grazie al
supporto della Polizia di Sta-
to vogliamo che donne e
uomini capiscano questi se-
gnali e sappiano come rea-
gire».

1l progetto si propone di
dare centralita ai pubblici
esercizi sotto due aspetti
principali: riconoscendoli
come luoghi sicuri e raffor-
zando la sicurezza all’interno

dei locali stessi. Verranno or-
ganizzati momenti di infor-
mazione e formazione per gli

N

. 1
ndis, con.il prefe
arsia, Valentina Picca Bioanchi, il quéstore Lavezz
onsigliera di parita Anna Colombo

staff dei locali cosicché pos-
sano riconoscere e gestire
situazioni di pericolo. E que-
sto anche attraverso un co-
dice fatto di gesti e parole
d’ordine che possono iden-
tificare i problemi: la mano
che si muove in un certo
modo, i numerij, le parole per
ordinare qualcosa di parti-
colare.

Nell’82% dei casi, chi fa
violenza su una donna non
bussa ma ha le chiavi di casa,
registra la Polizia di Stato che
invita le donne a chiamare i
numeri utili (113, 112, 1522,
114) perché «se ti intimi-
disce, ti schiaffeggia, ti chiu-
de in una stanza, ti minaccia,
non ti lascia libera: questo

non & amore». '81% delle
vittime di violenza & donna, il
19% uomini: & questa la me-
dia calcolata sulle denunce
censite dalle Divisioni An-
ticrimine in un solo giorno.
«Questo non & un progetto

delle donne - ha aggiunto la
presidente Fipe - ma dituttie
ha bisogno di tutti, per re-
stituire il senso di sicurezza
ai cittadini, che é diritto della
comunita intera».

11 prefetto Francesco Gar-
sia ha sottolineato come
questa iniziativa possa an-
dare a intercettare il som-
merso che purtroppo & an-
cora incidente, anche per la
rittosia delle vittime a de-
nunciare. «Occorre un cam-
biamento culturale» ha ag-
giunto il questore Rosanna
Lavezzaro.

Violenza sulle donne vuol
dire anche traumi per i bam-
bini come ha evidenziato
Elia Impaloni del Centro an-
tiviolenza e quindi & impor-
tante intervenire in modo ef-
ficace anche su questo. La
formazione, dunque, gia nel-
le scuole come ha commen-
tato la dirigente del Ravizza
Loreta Guacci.

Erica Bertinotti
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Ristorazione
di qualita

per la clientela post pandemica

mennadiqmmeél'mm
attenzione per il cibo e i prodotti agro-
alimentari. I brutti mesi nei quali infieriva
il Covid ci hanno fatto riflettere sul valore
della vita e sulla necessita di difenderla dai
tanti pericoli che la minacciano e ci siamo
convinti che I'antico avvertimento degli
antichi medici greci e romani e, successi-
vamente, di tantissimi medici e nutrizioni-
sti anche attuali, é del tutto vero: la nostra
salute dipende in gran parte dalla nostra
alimentazione.

Lattenzione al cibo, a quello che man-
‘glamo a casa e, ancor prima, a quello che
acquistiamo e poi a quello che mangiamo
nelle pizzerie, nelle trattorie e nei risto-
ranti é diventata quasi un’ossessione. Ma
non serve giungere a tanto, basta un po’
d'attenzione in quello che spendiamo per
la nostra alimentazione e per quello che
ordiniamo quando mangiamo fuori casa.
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Questa attenzione dovrebbe essere grande
soprattutto in chi produce cibo per il
catering per poi servire ospedali, fabbri-
che, scuole, comunita varie. Acquistare
quello che costa meno é del tutto sbagliato
e gli addetti agli acquisti per le aziende di
catering come pure per le comunita che si
preparano in casa il cibo devono avere una
buona conoscenza delle materie prime ac-
quistate, che si tratti di carne, pesce, pasta,
riso, conserve varie, dolci, ecc.,
Ricordiamocelo: in Italia sono morte di
Covid oltre 130.000 persone, un numMero
spaventoso e i decessi purtroppo conti-
nuano, specie di persone senza vaccino

ed anche questo deve insegnare qualcosa.

‘\

-

Se vogliamo evitare la terribile morte che
ha colpito ogni parte d’Italia dobbiamo
chiaramente vaccinarci, altrimenti non c'e
scampo: i decessi delle ultime settimane
sono quasi tutti di persone non vaccinate.
Poi c'é I'alimentazione che deve aiutare

il corpo ad essere sano e per questo serve
una alimentazione realizzata con materie
prime sane, buone e di sicura qualita.

Cibi di qualita

Perché questa rivista si sofferma molto

spesso su questo tema? 1l problema dell’ali-

mentazione e del cibo, sia in casa che fuori

casa, & molto dibattuto da parecchi annie

l'attenzione € molto aumentata a motivo

della pandemia che ha fatto emergere una '
particolare categoria di persone, quelle
cosiddette “fragili”, per le quali, fra poco,
sara disponibile una terza dose di vaccino.

E la fragilita di cui parlano gli esperti e il
Ministero della Salute non é solo quella
conseguente a gravi malattie, importanti
operazioni e simili, poiché sono fragili
anche le persone che hanno seguito una
alimentazione scorretta, squilibrata, 0 a
base di materie prime non del tutto buone.
Fino a ieri non si é badato o, comunque,
molto poco alla presenza nei cibi di vita-
mine e minerali, la cui carenza é causadi
numerose malattie, ma I'impatto che abbia-
mo avuto con il Covid ci ha portato tutti ad
avere un‘attenzione speciale per il cibo.
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sono sempre piu raffinate, @ quindi do-
veroso stare ‘molto attenti al cibo
che si acquista e consuma e questo sia per
le famiglie che per i titolari di ristoranti,
trattorie, pizzerie. Quando si acquista un
prodotto serve avere molte informazio-

ni per capire da dove proviene, chiI'ha
preparato, quando, la data di scadenza,
ecc., quindi é necessario leggere attenta-
mente le etichette poste sui barattoli, sulle
bottiglie e sulle confezioni in genere e non
acquistare, se non si € costretti, i prodotti
che costano meno, perché anche la loro
qualita @ molto scarsa. E questo vale in par-
ticolare per i prodotti prima citati: carni,
formaggi, pesce, olio extravergine d'oliva,
miele e non solo questi. L'abbiamo scritto
altre volte: la cosa migliore ¢ conoscere

i produttori, almeno per i prodotti pit
importanti come l'allevatore di animali da
cortile, l'allevatore di bovini, il frantoio che
produce olio evo, il pescatore che fornisce

o~

il pesce, il casaro o il caseificio che produce

latticini e formaggi, l'ortolano che coltiva

e vende ortaggi; il produttore di frutta, ecc.

Solo grazie a un rapporto diretto ristora-
tori e pizzaioli possono garantire i loro
clienti sulla qualita della materia prima
impiegata nelle loro cucine e nei loro for-
ni. E nelle interviste che seguono ci sono
ottimi esempi di come mettere in pratica
un positivo rapporto con i produttori di
materie prime alimentari.

Il valore della
digitalizzazione

Aggiungo infine che con una interes-
sante intervista a Luciano Sbraga, Vice
Direttore Generale e Direttore Ufficio
Studi Fipe Confcommercio, che invito

a leggere attentamente, iniziamo un
approfondimento che continuera nei
prossimi numeri, riguardante la neces-
sita di ricorrere ai moderni strumenti
digitali che consentono di registrare
tutto cio che riguarda l'attivita, in modo
da avere sempre sotto controllo acquisti,
spese, costi extra (a cominciare dalle tas-
se), incassi, bilanci, ecc. Ormai anche gli
ordini si fanno a mezzo computer, cosi
le prenotazioni, ecc. Digitalizzare per un

ristorante e una pizzeria, ma anche per
ogni altra attivita commerciale, significa
risparmiare tempo - e il tempo é denaro
- ed avere sotto controllo tutta l'attivita
in modo da poter procedere positiva-
mente, mantenendo dignitosamente la
propria famiglia. Su questo tema, oggi di
gran moda perché molto importante e
molto utile ai cittadini e al Paese intero,
come prevede il Pnrr (Piano nazionale di
ripresa e resilienza) varato dal Governo
Draghi con I'Unione Europea, avremo
prossimamente, dopo l'intervistaa
Luciano Sbraga, ulteriori seri approfon-
dimenti e utili consigli professionali.
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PIZZAE PASTA ITALIANA

OTTOERE

2021

Il Made in Italy
agroalimentare
(food&beverage) si &
riunito a fine agosto a
Cibus - Parma, per la
prima grande fiera di
settore tenutasi in pre-
senza negli ultimi due
anni. In questo mese

si terra I'altro grande
appuntamento italiano
dedicato al food ita-
liano ovvero Tuttofood
a Milano (in contem-
poranea ad Host),

che simbolicamente
conferma la grande
energia delle industrie
italiane e delle filiere

ad essa collegate.

A cura della redazione

Le aziende hanno avuto

ed avranno possibilita di
ritrovarsi, dare un segnale di
fiducia e confermare i grandi
obiettivi di fine anno, ovvero
50 miliardi di export, obiet-
tivo da raggiungere innovan-
do, perseguendo obiettivi di
sviluppo sostenibile e preser-
vando i nostri prodotti dalla
contraffazione di cui sono
spesso vittima.

Come ha confermato Ilvano
Vacondio presidente di Fede-
ralimentare

La filiera
agroalimentare
italiana riparte
con slancio

“da un lato, il settore ali-
mentare ha subito indubbia-
mente dei rallenfamenti -

i 50 miliardi di export erano
od esempio un obiettivo
2020 - ma dall'altro ha
fatto fronte in pochissimo
tempo a cambiamenti epo-
cali, tenendo duro durante
la fase critica della pande-
mia e dando nuove risposte
a nuovi tipi di consumatori,
piu digitali, piG attenti al ter-
ritorio e alla sostenibilita."
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La seconda meta del 2021 vede
confermata infatti per l'indu-
stria alimentare nazionale una
straordinaria accelerazione
dell'export con tassi espansivi
davvero importanti e a due ci-
fre in alcune aree geografiche
come ad esempio Cina, Corea
del Sud, Russia, Usa.

Queste performance vengo-
no raggiunte nonostante
permangano alcune difficolta
di fondo.

Balza infatti agli occhi I'inos-
sidabile stagnazione dei con-
sumi interni, che si riverbera
sia sull'acquisto a scaffale sia
sulla filiera dell'Horeca, ove
la trasformazione del profes-
sionista fornisce un valore
aggiunto impareggiabile.

I consumi alimentari interni
2021 restano difatti ben sotto
la soglia dei 250 miliardi rag-
giunta nel 2019, tra consumi
domestici e fuori casa. Dopo il
dato di 225 miliardi registrato
nel 2020 il recupero integrale
ancora non si vede, ed é proiet-
tato al 2023, come ci conferma
Luciano Sbraga - direttore
centro studi Fipe Confcom-
mercio - in una delle nostre
interviste di questo mese.

Il gap é dovuto sostanzialmen-
te alla contrazione dei consu-
mi nei luoghi di ristorazione,
per le note restrizioni sofferte
in quasi due anni di emergen-
za pandemica.

E dunque ancora piti rilevan-
te il ruolo dell'export, che
garantisce sostegno a tutta la
filiera: dai piccoli produttori
alle produzioni ad Indicazio-
ne Geografica garantita - che
stanno avendo un ruolo sem-
pre pit importante nell’espli-
citare le qualita del prodotto
italiano rispetto a concorrenti
di altre nazioni oltre che un
peso economico pari a circa
17 miliardi di euro sul totale -
alla tenuta sociale garantendo
occupazione in sicurezza.

La qualita e I'identita dei pro-
dotti continuano ad essere le
stelle polari di tutto il settore.
Per fare questo pero va con-
tinuata una grande lotta per
proteggere il nostro patri-
meonio enogastronomico,

che coinvolga tutta la filiera
assieme agli attori istituziona-
li interni e agli interlocutori
internazionali.

Questa rivista da sempre
contribuisce - vascello in
mezzo a tante corazzate - a
questa battaglia, convinti
come siamo fin dall'inizio
della nostra attivita editoriale
che la qualita - ed i vantaggi

- nel comprare, trasformare

e servire sulle tavole dei risto-
ranti e delle pizzerie di tutto
il mondo prodotti italiani,
siano impareggiabili. Servono
pero regole chiare e corrette e
strategie aggiornate.

In questo numero parleremo
a 360° di ltalian Sounding

e contraffazione alimenta-
re, una piaga che affligge
da sempre il meglio della
nostra produzione, e che
danneggia inequivocabil-
mente la reputazione dei
nostri prodotti; fa concor-
renza sleale ai tanti piccoli e
medi produttori e ostacola
la crescita delle quote mer-

cato tricolori all'estero.
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Questo fenomeno pud essere
visto anche come una sorta
di medaglia al valore, perché
é altresi vero che di solito si

copiano i migliori, ed & da que-

sta prospettiva che le aziende
partono per continuare ad
aumentare le quote mercato.
Mai come in questo periodo

le istituzioni sono al fianco
delle aziende che producono
ed esportano, consapevoli
dell'importanza della filiera e
di come il nostro patrimonio
enogastronomico sia senza
pari e possa fungere ancor
pit da volano per una crescita
in termini di Pil e dunque con
riverberi indubitabili sia sulla
salute delle finanze statali

sia sulla ripresa dei consumi
interni.

Nel prossimo numero invece
ci concentreremo sulle

strategie che il settore sta
gia perseguendo per una
crescita che sia sostenibile
nei fatti - e non solo nelle
dichiarazioni d’intenti -,
trasparente nei confronti di
consumatori e ristoratori, ri-
spettosa di un ambiente che

va preservato e curato.

Affronteremo altresi un altro
aspetto di cui si parla proba-
bilmente solo all'interno delle
realta coinvolte direttamente,
ovvero i progetti di etichetta-
tura dei prodotti a livello di
Unione Europea cui I'ltalia
-non da sola - si oppone, a
tutela della bonta delle dieta
mediterranea come stile di
vita (non solo come abitudine
alimentare) e che potreb-
bero mettere seriamente ed
ingiustamente a repentaglio
la reputazione ed il successo
di prodotti iconici in tutto il
mondo, come ad esempio il
Parmigiano o i nostri salumi.

Conferma sempre Vacondio di
Federalimentare:

“le politiche “nutriziona-

Ii", gli attacchi alla dieta
mediterranea per arrivare al
Nutriscore sono temi diversi
con uno schema unico: l'i-
dea di paventare problemi
alla salute dei consumatori e
alla sostenibilita del pia-
neta per nascondere idee
protezionistiche ed attacca-
re principalmente le nostre
eccellenze. L'ltalia ha scelto
di farsi valere nelle battaglie
europee confro polifiche che
discriminano cibi specifici,
nella convinzione che ogni

alimento possa essere man-

giato nella giusta quantita™.
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“Le perdite subite dal
settore sono state
rilevanti. Si tratta di I1 2021 é iniziato allo
circa 35 miliardi di stesso modo di come
euro di ricavi “bruciati” é finito e solo sul finire

in un solo anno pervia del secondo trimestre

del lockdown prima abbiamo assistito a quei 35 miliardi di euro
e delle innumerevoli un rimbalzo che si & ed é del tutto evidente
misure restrittive consolidato nel terzo che torneremo sui
introdotte nel terzo trimestre. Quest'anno livelli pre-covid non
trimestre del 2020. recupereremo 10 di prima del 2023.”
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“Impresa 4.0 riguarda in pieno
anche la ristorazione. In que-
sto senso parlare di Ristorazio-
ne 4.0 & corretto non solo per
digitalizzare i processi di back
office ma anche per innovare
le modalita di relazione con il
cliente. Dalle attrezzature di
produzione e conservazione
che sfruttano la connettivi-

ta passando per quelle che
permettono di migliorare la

gestione degli approvvigio-
namenti e del magazzino
per finire alle modalita di
interfaccia con il cliente: ecco
i tanti profili della trasfor-
mazione digitale nel mondo
della ristorazione. A cio si
deve aggiungere il necessario
intervento di adeguamento
delle competenze professio-
nali delle migliaia di persone
impiegate nel settore.”

“Il processo di innovazione/di-
gitalizzazione é ancora lungo
ma molte cose sono cambiate
anche per effetto della spinta
fornita dalla crisi sanitaria

e dalle misure restrittive
introdotte per contenerla.
Sembra un paradosso ma
questo ha fatto da acceleratore
dei processi di innovazio-

ne nel settore. Dal delivery
“forzato”, ai menu digitali
anche attraverso QR-code, alla
formazione on line, ai webinar
e via di seguito. | comparti pit
reattivi di solito sono quelli in
cui I'innovazione é vitale. In
questo senso direi il ristorante
tra tutti.”
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“La tecnologia e uno stru-
mento, non il fine. Questova
tenuto sempre ben presente.
Qualcuno invece continua a
scambiare il mezzo con il fine.
Nessuna azienda avra successo
per il solo fatto di innovare,
ma se non innova qualche
problemalohaoloavra.la
prenotazione on line non &
indispensabile ma se ce I'hai
& meglio perché ad esempio
] quel 20/25% di turisti che
one prenotano il ristorante prima
per di partire solo cosi ti potranno
2 gestione trovare.”

“Puo solo fare bene. Oggi c'é
bisogno di avere strumenti
che consentano alle impre-

se di guidare anche con la
nebbia. Se non hai la strumen-
tazione giusta rischi di andare
a sbhattere perché non riesci a
modificare la rotta per tempo.
Su questo terreno occorre
distinguere tra innovazione
di back office ovvero verso chi
sta a monte e innovazione di
front office, ovvero chistaa
valle. Sono due aspetti di una
stessa medaglia ma rispon-
dono a logiche diverse. Da
una parte devo massimizzare
I'efficienza dell’azienda eil
controllo di gestione, dall’al-
tra devo portare piu persone
nella mia attivita e devo farle
star bene.”
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AFINOX]

Fresh, Cold Iced

AFINOX SRL
Via Venezia, 4
35010 MARSANGO (PD)
Telefono: +39 0499638311
e-mail: info@afinox.com
whatsapp: +39 335160 3732

facebook.com/Afinoxsrl/

youtube.com/user/afinoxsrl

linkedin.com/company/afinoxsrl/

instagram.com/afinoxsrl/?hl=itv

www.afinox.com

Ristorazione 4.0, dove?
Host 2021
Pad.3 Stand B33-C40

ecnologia ed innovazione digita-
T le. Come sta cambiando il settore

del food? Senza dubbio la risto-
razionesi é rivelata tra i settori maggior-
mente colpiti dagli effetti della pandemia
globale e, nondimeno, sorprendentemen-
te reattiva in termini di innovazione.

Nell'ultimo anno abbiamo assistito ad
un'accelerazione dei processi di digita-
lizzazione, silenziosamente gia in atto, in
grado di modificare modelli di business
preesistenti, migliorandone le perfor-
mance.

Per facilitare il riavvicinamento al cliente,
ostacolato dalle misure di distanziamen-
to con cui abbiamo imparato a convivere
in questi mesi, molti professionisti del
settore hanno saputo reinventarsi, adot-
tando modelli piu sostenibili, in grado di
produrre un reale vantaggio competitivo.

La 42esima edizione di Host, in presenza
il prossimo 22-26 ottobre presso Fierami-
lano, si conferma come I'hub ufficiale per

']

>

&=
s . .

ripartire grazie al nuovo modello di Risto-
razione 4.0. Il luogo per eccellenza dove
scoprire, esaminare e mettere a confronto
tutte le novita in ambito tecnologico del
settore dell’arte bianca.

Se vuoi scoprire le novita piu interessanti
dedicate al mondo della lievitazione e
della conservazione, ti invitiamo nell'u-
niverso Afinox (padiglione 3P, Stand B33-
C40) per connetterti con la nostra idea di
innovazione tecnologica, al servizio degli
operatori del bakery-pizza & pastry.

Sarai accolto, in piena sicurezza, nel
nostro spazio espositivo di oltre 140mq,
per un tour guidato attraverso i 5 corner
dedicati alla preparazione, conservazione
ed esposizione dei lievitati. Non manche-
ra un'area demo per osservare i risultati
incredibili delle nostre attrezzature.

Se anche tu desideri rinnovarti e antici-
pare il cambiamento, vieni a scoprire le
novita Afinox che definiranno il futuro
dell'arte bianca.

PADIGLIONE 3 - STAND B33-C40

oueiAl

host

\
?\1‘
‘( 'P\ .
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“Sideclina in tanti modi. In
cucina con attrezzature dotate
di connettivita, nel magazzino
e in cantina con il sistema di-
gitale di gestione, nei riguardi
dei clienti con la prenotazione
on line, il menu digitale, la
tracciabilita dei piatti, i paga-
menti digitali e altro ancora.”

“La formazione non & neces-
saria e INDISPENSABILE. Senza
consapevolezza non si innova
o se lo si fa si rischia di non
sfruttarne pienamente le
potenzialita.”

“Stiamo lavorando per raffor-
zare i contenuti della Fipe Bu-
siness School, la nostra scuola
di formazione manageriale.
Stiamo facendo convenzioni
con importanti player dell'in-
novazione digitale per favorire
I'accesso a questi strumenti

da parte delle nostre imprese
e al contempo lavoriamo sul
versante istituzionale per
introdurre sostegni e incentivi
che li rendano economica-
mente pit sostenibili anche
da parte di una micro impre-
sa. Siamo ad Host con uno
spazio espositivo dedicato
interamente all'innovazione. E
poi abbiamo tante altre inizia-
tive in “pentola™.”
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Il 'Orno dj Firenze «Firenze capitale del saper fare». E questo il titolo di uno
gl degli eventi di domani all’Expo di Dubai sotto l'ombra del
H! di b ] David stampato in 3D. Da Firenze ¢ partita una nutrita
a EXpO Du al delegazione: con il sindaco Nardella ci sono non solo i
direttori di musei e fondazioni, ma i manager delle pit

( OhTe ﬂ DaVid) importanti e innovative aziende del territorio.

alle pagine 2 e 3 Dino, Fatucchi, Ognibene
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Non c’¢ solo il David,
a Dubai arriva
anche I'altra Firenze

Domani il giorno dedicato al nostro territorio. Con il sindaco
ci saranno direttori di musei e fondazioni, manager e universita

11 Padiglione Italia all’Expo
di Dubai € stato affidato a Car-
lo Ratti (Mit), Italo Motta,
Matteo Gatto and F&M Inge-
gneria per unire il design, la
storia con l'industria (i tetti
sono anche tre guglie di navi
realizzati da Fincantieri), so-
cieta tecnologiche green e big
dell'energia come Enel: tutti
italiani. Firenze si presenta
domani per la giornata dedi-
cata a presentare il suo terri-
torio al mondo con un ap-
proccio simile, tra le certezze
del turismo e della moda, ma
portando anche big dell'indu-
stria e dell'innovazione, come
Var Group, Centrica, Power-
soft e molti altri. Solo alcuni
dei nomi che presenteranno
le loro attivita dopo il dibatti-
to Firenze, Capitale del Saper
Fare. Ma su questa immagine
diversa, innovativa, in movi-
mento della citta incombe
T'altro simbolo usato a Dubai:
la copia (stampata in 3D) del
David. Collocata in posizione
«pudicax», per coprire le parti

Marzio Fatucchi
© RIPRODUZIONE RISERVATA

genitali, invisibili dal punto di
vista privilegiato scelto per
ammirarlo, come fu spiegato
alla presentazione. Ma que-
sto, di fronte all'impatto e alla
contraddizione tra passato e
futuro, ora conta meno.

Per la giornata di domani,
Conta il futuro di una citta so-
spesa tra passato e presente.
In tanti, durante e dopo la
pandemia, hanno cercato di
riflettere su un futuro diverso
della Firenze colpita dall'over-
tourism, dalla massificazione
di alcune parti del centro ri-
volte solo al turismo, dalla
gentrificazione di altre, dalla
bolla di Airbnb e simili, dal
«mangificio». I British Insti-
tute, dopo una decina di in-
contri con esperti, docenti,
imprenditori, politici, italiani
e internazionali, ha realizzato
un documento nel quale una
chiave si provava a darla. E
centrale era l'invito di puntare

sull’«Economia della Cono-
scenza», cioé centri di alta

formazione, universita italia-
ne e straniere, che fanno da
«motore» del cambiamento.
Un mondo su cui puntare fo-
calizzandosi «su quei settori
in cui Firenze é gia molto forte
come turismo, industria ma-
nifatturiera e design (di mo-
da), la sostenibilita ambienta-
le e le case farmaceutiche».
Leggendo il programma, si
intuisce che questo potrebbe
essere il tentativo della gior-
nata di Firenze a Dubai: la
mattinata dedicata alla cultu-
ra (con un incontro in cui, ol-
tre al sindaco Dario Nardella e
altre autorita toscane, italiane
e degli Emirati Arabi) ci sono
il sovrintendente del Maggio
Alexander Pereira, i direttori
degli Uffizi e dell’Accademia
Eike Schmidt e Cecilie Holl-
berg (in video) con il presi-
dente della Fondazione Cf Fi-
renze Luigi Salvadori e Gior-
gia Giovannetti, che per 'Uni-
versita degli Studi di Firenze
si occupa di universita euro-
pee e Rapporti Internazionali,

assieme a Grazia Tucci, del
Dipartimento di ingegneria
civile e del’ambiente dell'Uni-
versita di Firenze. E con loro,
moderati dalla direttrice de
La Nazione Agnese Pini, ecco
Marco Bizzarri, presidente e
Ceo di Gucci, Stefano Aversa,
presidente Fondazione An-
drea Bocelli e un contributo
video di Andrea Bocelli. Ma
poi, il pomeriggio, con Mauri-
zio Bigazzi (Confindustria Fi-
renze), Leonardo Bassilichi
(Camera di Commercio Firen-
ze), Antonella Mansi (presi-
dente Centro di Firenze per la
Moda italiana), Marco Carrai
(presidente Toscana Aeropor-
ti e Aldo Cursano di Confcom-
mercio Firenze ecco il dibatti-
to su «Firenze, Capitale del
Saper Fare». Oltre alle aziende
citate, tanti altri, come Arteli-
ne, Colorobbia, Firenze Smart
Sigma L2, Starhotels, Stefano
Ricci. Tutti sotto gli occhi di
David, che cerchera di capire
se Firenze si muove (e fa) dav-
vero.
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® Al'Expo

di Dubai,
domani, ecco
la giornata
organizzata
per raccontare
Firenze
almondo

@ La mattina,
l'incontro
istituzionale,
con esponenti
del Comune,
della Regione,
del governo
italiano

e degli Emirati
Arabi con

le istituzioni
culturali

e universitarie
fiorentine

@ Nel
pomeriggio,
dopo un forum
economico
congli
stakeholders
locali, la
presentazione
delle imprese
che hanno
scelto
diinvestire

e partecipare
alla missione
a Dubai

® Tra queste,
grandi gruppi
come Var
Group-Sesa,
Powersoft,
Colorobbia,
Stefano Ricci,
ma anche del
settore delle
costruzioni
(Gts)

e partecipate
come La star Al centro del Padiglione Italia a Dubai c'é la riproduzione a grandezza naturale

Firenze Smart della scultura del David ricostruito in resina con una stampante 3D a Firenze (Massimo Sestini)
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Anche la Regione vola negli Emirati
Giani: 'La nostra missione a gennaio’

Tra i protagonisti una delegazione di imprenditori in rappresentanza di tutte le zone e i distretti produttivi
«Abbiamo fatto una scelta nella tempistica per fare in modo che ognuno avesse la giusta visibilita»

Ritaglio Stampa ad usoesclusivo deldestinatario, Non riproducibile

FIRENZE

«Anche la Regione Toscana sa-
ra protagonista di Expo 2020, a
Dubai, nel prossimo mese di
gennaio». Ad annunciarlo, il pre-
sidente della Regione Eugenio
Giani, dopo che & stata piu volte
evidenziata |'assenza della To-
scana dalla partenza del grande
evento, che vede invece prota-
gonista Firenze. Fra le attrazioni
del padiglione dedicato all'lta-
lia, c’'é fra l'altro una copia del
David, mentre il programma
comprende convegni e incontri
coni grandi protagonisti cittadi-
ni. «<Abbiamo fatto una scelta
nella tempistica proprio per fa-
re in modo che ognhuno avesse
il giusto protagonismo - ha spie-
gato Giani -. In questo momen-
to al centro dell’attenzione c’é
Firenze, anche per la presenza
della copia del David, che giu-
stamente catalizza molto I'atten-
zione. Ma I'Expo dura sei mesi e
noi andremo a gennaio, con
una delegazione di imprenditori
e rappresentanti della Regione

che rappresentera tutte le zone
della Toscana e i vari distretti
Li.Cia.

produttivi. Ci sara spazio per il
marmo di Carrara, come per le
cartiere di Lucca, per il distretto
pellettiero e conciario, per le va-
rie espressioni dell’artigianato
artistico e per molto altro. Anda-
re a Dubai a gennaio permettera
anche di capire meglio il taglio
che I'Expo prendera in questi
mesi, perché I'esperienza c’inse-

gna che queste grandi mostre
assumono col tempo delle con-
notazioni specifiche, alle quali &
utile adeguarsi per ottenere i mi-
gliori risultati possibile». Intanto
I'Expo va avanti. Uno degli ap-
puntamenti dedicati interamen-
te a Firenze & in calendario per
domani.

La missione istituzionale preve-
de anche un convegno, con la
partecipazione del sindaco Da-

rio Nardella e dei presidenti di
Confindustria Firenze Maurizio
Bigazzi, di Fondazione Cr Firen-
ze Luigi Salvadori, della Camera
di commercio Leonardo Bassili-
chi, di Confcommercio Firenze
Aldo Cursano, del sovrintenden-
te del Maggio Musicale Fiorenti-
no Alexander Pereira, di Giorgia
Giovannetti dell’'Universita di Fi-

1l gemello del David di Michelangelo
creato a Firenze e mandato a Dubai a
rappresentare I'ltalia

renze e del Ceo e presidente di
Gucci Marco Bizzarri.

A moderare sara la direttrice de
La Nazione, Agnese Pini. In colle-
gamento da Firenze ci saranno
inoltre i contributi video del di-
rettore delle Gallerie degli Uffi-
zi, Eike Schmidt e di Andrea Bo-
celli, presidente della fondazio-
ne che porta il suo nome. Quin-
di la presentazione delle azien-
de che partecipano alla missio-
ne istituzionale negli Emirati Ara-
bi, selezionate anche per la loro
capacita innovativa. Ci saranno
infatti alcune imprese fiorentine
della moda, dalle tecnologie au-
dio, del digital imaging, delle
tecnologie per la citta intelligen-
te, dell’industria turistica e cul-
turale, della grande hotellerie e
dell’arredo, ovvero di quella ma-
nifattura che fa della qualita e
della sostenibilita le proprie stel-
le polari.

Adesso é il momento
di Firenze e del David.
Ma non c’é fretta:
I’Expo andra avanti
per sei mesi
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Da Nardella a Mehta

Firenze in

trasferta

all’Expo di Dubai

Domani a Dubai sara la giornata del-
la citth metropolitana di Firenze.
Per tutta la domenica il padiglione
Italia al’Expo sara occupato da Fi-
renze, le sue istituzioni, i suoi im-
prenditori, le sue eccellenze.

La giornata si chiudera con un

concerto del Maggio diretto da Zu-
bin Mehta. Divisi dallo stato di agita-
zione, ancora in corso nonostante la
trattativa aperta, orchestrali e so-
vrintendente Pereira viaggeranno
insieme stamani sullo stesso aereo
da Venezia, ci sara anche il maestro
Mehta, anzi lui anche in pullman Fi-
renze - Venezia con i professori d’or-
chestra. In programma la Settima
sinfonia di Bee-
thoven e poi Ver-
di: i due preludi
della Traviata e
la sinfonia della
Forza del desti-
no. Per il resto
missione di mar-
keting in grande
stile.

Firenze va e
presenta le sue
carte a cominciare dalla grande co-
pia del David. In trasferta, il sindaco
Dario Nardella con I'assessore alla
cultura in partenza per Milano, Tom-

maso Sacchi, il Maggio, gli Uffizi, I’
Universita di Firenze, la Camera di
Commercio, Confindustria Firenze,
Fondazione CR Firenze e il Destina-
tion Florence Convention & Visitors
Bureau.

Presenti anche alcune imprese
fiorentine di molti settori. Di matti-
na parlano le istituzioni, da Nardel-
la a Paolo Glisenti, commissario Ge-
nerale dell’'Tltalia per Expo 202, Nou-
ra Al Kaabi, ministra della cultura e
della gioventli degli Emirati Arabi
Uniti, il sovrintendente Pereira, il di-

rettore delle Gallerie degli Uffizi Ei-
ke Schmidt da lontano in video, Lui-
giSalvadori, presidente della Fonda-
zione CR Firenze, Giorgia Giovan-
netti, delegata della Rettrice dell’U-
niversita di Firenze alle Universita
europee e ai rapporti internaziona-
li, Cecilie Hollberg, direttrice della
Galleria dell’Accademia, in video,
Grazia Tucci, docente del diparti-
mento di ingegneria civile e dell’am-
biente dell’'Universita di Firenze.
C’¢ anche la moda a rappresenta-
re le eccellenze fiorentine, da Mar-
co Bizzarri, presidente e ceo di Guc-
cia Stefano e Niccolo Ricci. Oltrea e
Stefano Aversa, presidente della
Fondazione An-
drea Bocelli, cui

llDavid La copia in 3D tra le principali attrazioni a Expo 2020 a Dubai

si aggiungera la
voce di Bocelliin
video.
Pomeriggio,
invece, dedicato
alle imprese con
un forum econo-
mico cui inter-
verrano dal pre-
sidente di Con-
findustrua Firenze Maurizio Bigazzi
a quello della Camera di commer-
cio, Leonardo Bassilichi, a Antonel-
la Mansi, presidente del Centro di Fi-
renze per la Moda italiana, a Marco
Carrai, presidente di Toscana Aero-
porti e Aldo Cursano, presidente di
Confcommercio. Dopodiché verran-
no presentate le varie aziende.

La citta va, 1a Toscana no. Il presi-
dente Eugenio Giani dice a InTosca-
na che «non ¢ il momento giuston.
Non snobba ’Expo, pero «non nella
fase scenografica». D’altra parte, ra-
giona: «'Expo dura sei mesi, ci an-
dremo in un altro momento. E solo
una scelta diversa».

Per la giornata
dedicata alla citta
molte iniziative e
l'orchestra del Maggio
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In masseria da Vespa come in Lv
A Manduria si parla anche di vino

Ministri, politici, industriali ed economisti ospitati nella tenuta del giornalista
Ottimismo sul futuro dell'Ttalia. «Spingere i giovani a occuparsi di agricoltura»

di Cesare Bechis

TARANTO «Economia e vino» é
il titolo del secondo appunta-
mento di «Forum in Masse-
ria» organizzato da Bruno Ve-
spa nelle sua tenuta Li Reni di
Manduria, a quaranta chilo-
metri da Taranto. Ospita per
due giorni, ieri e oggi, un tale
parterre di politici, imprendi-
tori, esperti e giornalisti, che
siricava I'idea che abbiano la-
sciato momentaneamente
peril fine settimana le poltro-
ne di «Porta a Porta» insieme
con il padrone di casa.

leri s’é parlato molto di eco-
nomia, e quindi di politica,
anche di vino, della sua indu-
stria e delle sue eccellenze. 11
punto di partenza era che il
comparto vitivinicolo si € mo-
strato resiliente alla crisi pan-
demica. Malgrado fatturati in
declino del 15 per cento nel
2020, ora mostra segnali di ri-
presa ed é atteso un rimbalzo
del g per cento per fine 2021,
grazie soprattutto allexport.

Altro argomento, come
sfruttare in pieno le risorse in
arrivo dall’Europa. Ma 'analisi
dellattuale situazione é anda-
ta oltre. D’altra parte con
Giancarlo Giorgetti non si po-
teva eludere il tema dei rap-
porti tra Lega, governo e Ma-
rio Draghi. Poi s’¢ parlato del

Giancarlo
Giorgetti

reddito di cittadinanza, di oc-
cupazione, di lavoro e naviga-
tor, del Piano nazionale di ri-
presa e resilienza, del made in
Italy e del settore turismo. Qui
le tante componenti: ristora-
zione, enogastronomia, acco-
glienza, avrebbero bisogno di
una filiera piu snella e, so-

prattutto, centralizzata e sem-
plificata.

Coordinato da Bruno Ve-
spa, patrocinato dalla Regio-
ne Puglia, e con la comunica-
zione curata da Comin&Part-
ners, il dibattito é stato vivace
¢ ha offerto numerosi spunti.
Al primo panel di ieri hanno

partecipato Giancarlo Gior-
getti, ministro dello Sviluppo
economico, Matteo Lunelli,
presidente Altagamma, Ro-
berto Prioreschi, managing
director Bain & Company Ita-
lia e Turchia, Lino Stoppani,
vicepresidente Confcommer-
cio, e Silvia Sciorilli Borrelli,
del Financial Times. Il mini-
stro Giorgetti ha confermato
che «saranno rispettati i tem-
pi previsti dal Pnrr e che arri-
veranno le risorse umane per
aiutare la pubblica ammini-
strazione che deve diventare
pill moderna ed efficiente».
Dal dibattito &€ emerso che &
da escludere che cisiano i sol-
di europei e che diventi com-

Andrea
Orlando

plicato spenderli perché
«manca il motore. Quindi,
motivazioni e reclutamento
dei giovani e premio al meri-
to». Tema ripreso ed esteso
dal ministro Andrea Orlando

e da Alessandro Ramazza,
presidente Assolavoro, alle
esigenze del mondo del lavo-
10, alla coesistenza insoppor-
tabile tra reddito di cittadi-
nanza e lavoro nero, alla ne-
cessita di far confluire le mi-
gliaia di navigator nei Centri
per I'impiego delle Regioni.
Matteo Lunelli, a nome di Al-
tagamma, l'insieme delle
aziende che trasmettono nel
mondo il lusso italiano, ha
chiesto al governo aiuti all'im-
presa per le sfide del cambia-
mento, della trasformazione
digitale ed ecologica, il rilan-
cio del turismo «riposizio-
nandolo verso 'alto. Inoltre —
ha sottolineato - l'eccellenza
italiana deve imparare a gio-
care di squadra». Necessita
avvertita anche dal settore del
vino, spesso surclassato dalla
Francia non per qualita ma
come marketing, definito da
Ernesto Abbona (Unione ita-
liana vini) come «rispettoso
delle leggi ma che ha bisogno
di manodopera specializza-
ta». L'urgenza di «fare siste-
ma» € stata ribadita da Rober-
to Prioreschi, di Bain&Com-

pany mentre Silvia Sciorilli
Borrelli ha confermato che
nel mondo anglosassone «c’é
ottimismo verso I'Ttalia, il go-
verno sembra aver eliminato
lincertezza e la litigiosita».

Sul palco anche Marilisa Al-
legrini, ceo del Gruppo Alle-
grini, che ha sottolineato
quanto sia necessario «attrar-
re le giovani generazioni in
agricoltura che oggi puo dare
slancio all'economia» ed Er-
nesto Maria Ruffini, direttore
dell’Agenzia delle Entrate che
ha insistito sulla semplifica-
zione fiscale.

Il forum

@ ll <Forumiin
Masseria» & un
incontro in pit
giorni
organizzato da
Bruno Vespa
nelle sua
tenuta Li Reni
di Manduria, a
quaranta
chilometrida
Taranto. Ospita
in due
appuntamenti,
ieri e oggi, un
ricco parterre
di politici,
imprenditori,
espertie
giornalisti
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LIBRI / PRIMA EDIZIONE ITALIANA

Operaie della ristorazione

sfruttate e pagate in nero
0ggi come nel 1933

MartaHerzbruch

Nel 2018 le famiglie italiane
hanno speso 84.291 milioni
di euro
al risto-
rante.
11 36%
della
spesa
dei nu-
clei per
prodot-
ti ali-
menta-
ritransi-
tava fuori casa. Nei dieci an-
ni precedentiiconsuminella
ristorazione avevano regi-
strato un incremento del
5,7%, pari a 4,9 miliardi di
euro. Prima dell'arrivo del
Covid, il settore occupavacir-
ca 1.200.000 addetti. Il Rap-
porto Fipe della ristorazione
per il 2020 riporta che l'im-
patto della pandemia ha fat-
to registrare in Italia un sal-
do negativo per le imprese
del settore per oltre 13 mila
unita, con una perdita di oc-
cupazione di almeno 350mi-
laaddetti.
A questi dati andrebbero

sappiamoche cameriere e ca-
merieri vengono pagati spes-
so con 60 euro a giornata,
con turnidilavoro che inizia-
noalle 16e finiscono alle 2 di
notte. Spessoicontratti sono
a chiamata. Stagionali. Pre-
cari. O ancora peggio 30 eu-
ro al giorno per turni dalle 7
alle 19. Con una paga oraria
mediainferiore a 3 euro, sen-
zaeccezioni. Zeroriposi, me-
ta del compenso fuori busta.
A quelli alle prime armi si of-
fre addirittura 1 euro all’ora.
Sfruttati.

Non & una novita, come
comprendiamo  leggendo
“Tea rooms: Operaie della
ristorazione” che l'autrice
spagnola Luisa Carnés scris-
se nel 1933 (Edizioni Ale-
gre, 2021, traduzione di Al-
berto Prunetti, pp. 172, eu-
ro 15), unromanzo-reporta-
ge sulla condizione delle ca-
meriere nella grande ristora-
zione euntestod'una moder-
nitd mostruosa. E la storia di
Matilde, che trovalavoro co-
me cameriera in un ristoran-
te dilusso in una non specifi-

mitedellosperimentale: «L'o-
rologio rintocca nove volte.
Arriva una nuova inservien-
te: occhi bene aperti, capelli
sistemati, impeccabili, come
se avesse finito ora di prepa-
rarsi, appena sveglia (ma
che ore sono?). “Sono le no-
ve.lofaccioil turnodinotte”.
La notte. Dieci ore di lavoro,
stanchezza, tre pesetas. Fuo-
rifacaldo. Sullaportaunvec-
chio strillone vende giornali
della sera. 1l pubblico esce
dai cinema e dai teatri com-
menta gli spettacoli ad alta
voce. Diecioredilavoro, stan-
chezza, tre pesatas».

Matilde e compagne da-
ranno un senso allaloro con-
dizione di sfruttate quando
sara il momento di aderire a
uno sciopero nazionale, che
pero alla fine non cambiera
niente.

Luisa Carnés (1905-1964)
era nata a Madrid, una don-
na della classe operaia che
quando s'avvicino alla lette-
ratura scrisse romanzi socia-
li.Lavoravadi giorno e scrive-

Carnés € ancora
di grande attualita

vadinotte. Dopola pubblica-
zione dei suoi primi racconti
venne assunta come dattilo-
grafain unacasaeditrice, do-
ve incontro il futuro marito,
Ramén Pujol, disegnatore e
autore del celebre manifesto
repubblicano '{No pasaran!'.
Seguirono romanzie collabo-
razionia giornali e riviste.
Dal 1930 scrisse per testa-
teimportanti, arrivando infi-
ne allaredazione di “Mundo
Obrero”, T'organo del Partito
Comunista Spagnolo a cui
nel frattempo aveva aderito.
Alla fine della guerra civile
spagnola ando in esilio in
Messico dove mori nel 1964
in un incidente d'auto. “Tea
rooms: Operaie dellaristora-
zione” & un romanzo sorpren-
dente, da leggere, soprattut-
toper chioggisilamentadel-
lascarsita di personale. Efor-
se, se i ristoratori non trova-
nocamerierié perché -ierico-
Ine oggi - non vengono paga-
tiabbastanza.—

aggiunte le condizioni di la- catametropolispagnola.  Lastoria
voro. Da recenti reportage  Lascritturaéasciutta, alli- della spagnola Luisa
i € nes
Tea rooms
ek oz el wa
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TRA USA E CINA BRINDA L'EXPORT

Nel primo semestre 2021 le esportazioni su del 15,6%. Dal 17 al 19

ottobre I'edizione speciale del primo Vinitaly post pandemia a Verona

di Anna Di mo

310 mila aziende vinicole,
45.600 aziende vinificatrici,
518 cooperative che siaggiudi-
cano il 50% della produzione naziona-
le di uva: ¢ il mercato italiano del vino
riferimento della Vinitaly special edi-
tion, in programma a Verona dal 17 al
19 ottobre. L'evento interamente dedi-
cato al business e agli operatori pro-
fessionali, cade in un momento parti-
colare del settore che, al di 1a di ogni
previsione, sta registrando una forte
ripresa dell’export, dopo la battuta
d’arresto accusata nel 2020.

Nel primo semestre 2021 le esporta-
zioni di vino italiano hanno infatti ri-
cominciato a correre, con incassi di ol-
tre 3 miliardi pari a una crescita del
15,6% che punta dritta su un fatturato
record di 7 miliardi a fine 2021. Musica
per ivignaioli del Bel Paese, ma anche
per un Vinitaly che considera suo

compito prioritario accompagnare la
crescita delle cantine italiane oltre
frontiera. In Cina, per esempio, dove
da 4 anni Vinitaly realizza il suo atteso
roadshow e dove ha appena concluso
la prima edizione dell’ Italia wine
week di Pechino, dedicata ai winelo-
vers cinesi: «Il vino made in Italy in Ci-
na non é mai stato tanto popolare: I'in-
cremento delle vendite ha raggiunto il
73% nel primo semestre, pari a una
quota di mercato di oltre il 10% che fa
dell'ltalia il terzo fornitore in Cina do-

poFrancia e Cile», dice Giovanni Man-
tovani, direttore generale di Veronafie-
re. «Complici di questo risultato sono
stati anche i superdazi applicati sui vi-
ni australiani, ma ¢ palpabile un inte-
resse senza precedenti per il vino ita-
liano».

E’'chiaro  sono ancora piccoli nu-
meri rispetto alle potenzialita del pae-
se del Dragone. Mentre € decisivo per
le cantine italiane, il rapporto con gli
Stati Uniti, principale mercato di sboc-
co del Made in Italy enologico. «Cé
stata una particolare attenzione per
I'incoming a Verona di operatori del
mercato americano e canadese, anche
in vista del potenziamento della pre-
senza di Vinitaly su quei mercati, con
la creazione di una piattaforma dedi-
cata», preannuncia Mantovani.

Dall'export al mercato interno: é de-
terminante il giro d’affari legato al ca-
nale horeca, quello deiristoranti, bare
catering che tanto € mancato durante i
ripetutilockdown, privando di ossige-
no le cantine. L'Osservatorio Uiv ha
calcolato che, a causa della pandemia,
il consumo «fuori casa» abbia persolo
scorso anno 1,5-1,8 miliardi di incassi.
L'obiettivo oggi ¢ di riguadagnare il
perduto, ma soprattutto potenziare
questo canale principale sbocco delle
cantine. «Da tempo monitoriamo I'an-
damento delle vendite e le dinamiche
nella Grande distribuzione organizza-

ta (Gdo), ¢ orail momento di mettere a
fuoco anche lo stato di salute dell’ho-
reca e delle enoteche, avviando colla-
borazioni strategiche con la Fipe (Fe-
derazione italiana pubblici esercizi,
ndr) e Vinarius, (l'Associazione tra le

enoteche,ndr)», precisa ancora Man-
tovani, sottolineando la necessita di
monitorare e farsiinterpretidelle nuo-
ve tendenze di consumo, tra cui il bio-
logico le cui vendite stanno crescendo
a due cifre.

Tra le novita pil significative della
prossima speciale edizione, che vedra
protagoniste 400 aziende espositrici e
circa 150 buyer esteri selezionati da Ve-
ronafiere e Ice provenienti da 20 paesi
Ue ed extra Ue, ¢’é IaMixology realizza-
ta a braccetto con Bartenders group
Italia: un punto di osservazione suuno

deitrend del momento che vede impe-
gnati tanti giovani talentuosi barten-
der, coinvolgendo in prima battuta il
canale horeca. Ricco il calendario di
eventi e degustazioni che si susseguo-
no nella tre giorni di lavori della Spe-
cial edition, ma non solo. Formazione
e networking saranno il cuore del pro-
gramma di Wine2Wine business fo-
rum; le tecnologie per la produzione
del vino olio e birra saranno declinate
all'interno di Enolitech, e infine Ie
aziende di qualita presenteranno pro-
getti nella cornice di Sol&Agrifood.

© RIPRODUZIONE RISERVATA
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Eventi Un'immagine di Vinitaly del 2019

In
mostra
Giovanni
Mantovani,
presidente
della

Fiera

di Verona
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Appuntamento dal17 al 19 ottobre

Veronafiere torna capitale
Anche 'olio ha la sua vetrina

ROMA

Maurizio Danese, presidente: “Si riparte con un evento straordinario”
A dicembre in Cina con Wine to Asia e nel 2022 un’edizione tutta rinnovat

v initaly riparte con un evento
di natura straordinaria»: lo
afferma con grande entusiar-
mo Maurizio Danese, presi-
dente di Veronafiere e anche presiden-
te di Aefi, Passociazione delle esposi-
zioni e fiere italiane: dal suo osservato-
rio privilegiato ha seguito e combattu-
toperil settore messo in ginocchio dal-
la pandemia, dai lockdown, dagli stop
ai viaggi. I pili colpiti sono stati propri
gli hub fieristici pii grandi, con le ma-
nifestazioni pit rilevanti a livelo inter-
nazionale. Come il Vinitaly, appun-
to,che promuove un asset chiave della
nostra economia e del nostro export,
una vetrina che tra Verona e i road-
show nel mondo tiene alte le nostre
etichette e il prestigio del Made in Ita-
ly in bottiglia. .

Ecco,il17 ottobre, il Vinitaly di Vero-
na riapre i battenti conla special Edi-
tion. «Lo fa con questa significativaan-
teprima - racconta- lo fara a dicembre
in Cina con Wine to Asia e soprattutto
nel 2022 con un’edizione rinnovata di
Vinitaly in cui Veronafiere ribadir al

“mondo tutta la forza del vino italiano,
che anche grazie alla sua fiera di riferi-
mento ha visto un incremento delle
vendite all’estero di circa il 150% negli
ultimi vent’anni». o

L’importanza delle fiere come il Vi-
nitaly & che fanno da trampolino di
lancio e supporto a tutto il mondo pro-
duittivo, non solo quello delle grandi
realti, che da sole possono conquista-

.re il mondo. Ma soprattutto delle pilt
piccole, che poi sono lo zoccolo duro
del Made in Italy.

«Secondo Istat e Sace, il valore com-
plessivo del made in Italy all’estero &
tornato ailivelli di pre-pandemia -rac-
conta Danese - ma scomponendoida-
ti si evince come a crescere siano sta-
tiin particolare i grandi gruppi multi-
nazionali, spesso a controllo stranie-
ro. Di fatto, anche se Vexport & cre-

sciuto, nel 2021 il saldo delle imprese
esportatrici segna un’emorragia di
1imila unita (-8%) rispetto a meno di 2
anni fa. Il ritorno al fare fiera rappre-
senta uno strumento fondamentale
per linternazionalizzazione delle
Pmi italiane, che dalle manifestazio-
ni business ricavano il 50% delie pro-
prie esportazioni».

In questo scenario globale, il vino
gioca unruolo chiave. « Questa funzio-
ne ‘sociale’ per 'economia reale data
dal sistema fieristico si riflette perfet-

tamente nel comparto vino- commen-
ta Danese- autentico campione Made
in Italy con una bilancia commerciale
attiva per 6,5 miliardi 'anno, il cui tes-
suto connettivo & rappresentato da
piccole e micro-imprese».

Alla Special edition, non solo export
ma anche focus sullo stato di salute
del settore che sara al centro di sessio-
ni di approfondimento, a partire dal
convegno inaugurale organizzato da
Nomisma e Unicredit (17 ottobre) che
analizzera il vino nel nuovo rating del-
le filiere agroalimentari. Nello stesso
giorno, fara il suo esordio I'Osservato-
rio del Vino di Unione italiana vini e Vi-
nitaly, uno strumento imprescindibi-
le per capire i mercati. Spazio anche al
fuori casa con un’agenda di appunta-
menti firmati da Fipe (Federazione ita-
liana pubblici esercizi), 'associazione
delle endteche, Vinarius, e dalla distri-
buzione moderna, tra nuovi equilibri
e opportuniti. Tra le novita, spiccal’a-
rea della Mixology.

Sempre nell’ambito di Vinitaly Spe-
cial Edition, non si poteva fare a meno
diapprofondire anche un tema chiave
per la tenuta e crescita del mercato,
gli strumenti di capitale a disposizio-
ne; “Finanza agevolata per il settore vi-
tivinicolo. Innovazione, internaziona-
lizzazione, promozione per crescere

Focus

IL COMMERCIO SOFFRE ANCORA

Secondo Istat e Sace, il valore
complessivo del Made in ltaly alf'estero
& tornato ailivelli di pre-pandemia

ma si evince come a crescere siano stati
i grandi gruppi multinazionali.

Anche se I'export & crescivto, nel 202}

il saldo delle imprese esportatrici
segna un’emorragia di limila unita
(~8%) rispetto ameno di2 annifa

sui mercati” & il tema del convegno in
programma per la mattinata di marte-
di 19 alle 10.30, organizzato da Uiv. So-
stenibiiitd economica, ma anche am-
bientale: chiude invece la prima gior-
nata di wine2wine (luniedi 18, ore 18) il
convegno targato Agivi, Passociazio-
ne dei giovani imprenditori vinicoli
italiani under 40 di Unione italiana vi-
ni, che con “Think green: a sustaina-
ble look to the future consumer” pre-
sentera alcune delle piil interessanti
iniziative della next generation per
una crescita rispettosa dell’ambiente.
Una serie di interessanti case history
saranno introdotte dalla presidente di
Agivi, Violante Gardini Cinelli Colom-
bini, ultima generazone degli storici
produttori di Brunello.

Non solo vino, ma anche olio, altro
asset chiave del Made in Italy, e tecno-
logie per la produzione di vino, olio €
birra. In contemporanea con Vinitaly
Special Edition, infatti, si svolgeranno
anche Sol&Agrifood, con ie aziende
deil’agroalimentare di qualita ed Eno-
litech. Formazione e networking sa-
ranno invece al centro del program-
ma di Wine2Wine business forum (18
e 19 ottobre): 100 relatori internaziona-
1i, 17 aree tematiche, pit1 di 1500 opera-
tori e manager, 70 speed meeting (da
30 minuti) sulle tematiche pin attuali
del momento per i protagonisti della
community del vino.

ORIPRODUZIONE RISERVATA
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ll personaggio B

Mavurizio Danese
presidente di Veronafiere e anche
presidente di Aefi

150
T

PER CENTO

L'incremento
delle vendite del
vino all'estero
negli ultimi

20 anni

0,5

PER CENTO

Labilancia
commerciale
del settore vino
eattivaper6,5
miliardil'anno
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Il bello e ben fatto orgoglio di Firenze
A Dubai per attrarre nuovi investitori

Ad Expo 2020 il Padiglione Italia ha dedicato l'intera giornata alle produzioni della citta metropolitana
Vetrina d’eccezione per la moda e il lusso, ma anche per farmaceutica, food, arredo, tecnologie digitali

Il bello e il ben fatto come simbolo nel mondo di Firenze, che con
il suo patrimonio culturale e produttivo & stata la protagonista
ieri al Padiglione Italia a Expo 2020 Dubai. Un lungo racconto per

Ritaglio Stampa ad usoesclusivo deldestinatario, Non riproducibile

far conoscere le potenzialita della citta metropolitana fiorentina
alla riceca di investitori in un‘area popolata da 3 miliardi di
persone: dall’arte alla manifattura di qualita, dalla sua offerta
culturale al suo essere territorio di imprese innovative, turismo,
cultura, ricerca universitaria. Con I'evento «Firenze, capitale del
bello e del ben fatto» la citta, attraverso rappresentanti
istituzionali ed economici in missione negli Emirati arabi, si &
presentata come citta d'arte e produttiva d’eccellenza con un
patrimonio che attrae milioni di visitatori, e con un polo
manifatturiero e una rete di piccole e medie imprese che
producono beni di fascia alta, simbolo di bellezza e creativita.

di Olga Mugnaini

FIRENZE

«Siamo fra gli ambasciatori piu
riconoscibili del made in Italy e
della bellezza del nostro Paese».
Lo ha spiegato bene il presiden-
te di Confindustria Firenze, Mau-
rizio Bigazzi, alla platea mondia-
le dell'Expo di Dubai, quale sia
la forza di un territorio che, par-
tendo dalla grandezza del passa-
to, ha saputo restare protagoni-
sta del presente con uno sguar-
do dritto verso il futuro.

Ed & anche per questo che ieri il
Padiglione Italia ha aperto le por-
te e riservato un’intera giornata
a Firenze, solo a lei e alle sue ec-
cellenze.La missione istituziona-

le & proseguita infatti nel pome-
riggio con ampio spazio alle im-
prese. Ad aprire il forum econo-
mico, moderato dalla direttrice
de La Nazione Agnese Pini e inti-
tolato “Firenze, Capitale del sa-
per fare”, & stato proprio il presi-
dente degli industriali, seguito
dal presidente della Camera di
Commercio Firenze Leonardo
Bassilichi, dalla presidente Cen-
tro di Firenze per la Moda italia-
na Antonella Mansi e dal presi-
dente Confcommercio Firenze
Aldo Cursano.

Tutti insieme, per dimostrare,
come ha sottolineato il sindaco

Dario Nardella nella cerimonia
del mattino, che la delegazione
fiorentina a Expo si & presentata
come una squadra: «Vorrei che
il mondo intero guardasse Firen-
ze negli occhi - ha detto Nardel-
la -, cosi come guarda negli oc-
chi il David, perché cosi facen-
do si pud scorgere tutta la no-
stra fragilita, ma anche tutta la
nostra forza».

«Siamo una piattaforma manifat-
turiera del lusso di valenza euro-
pea - ha proseguito Bigazzi -. E
siamo la terza economia piu ma-
nifatturiera d‘ltalia. Per Firenze
la bellezza & un meta-comparto
che da solo vale oltre 10 miliardi
dieuro, a cui va aggiunto I'indot-
to. Qui a Dubai abbiamo portato
non solo la moda e il lusso, ma
anche tutta quella manifattura,
dalle tecnologie audio, al digital
imaging; dalle tecnologie per la
citta intelligente, all’arredo, alla
farmaceutica, al food. Il bello e
il ben fatto, il risultato tangibile
di un‘economia fatta dall'uomo,
per I'uomo di tutto il mondo».
Antonella Mansi ha ricordato

poi che «la moda & parte costitu-
tiva dell’identita della nostra cit-
ta, del nostro territorio, a partire
dalle botteghe artigiane, passan-
do per i distretti produttivi spe-
cializzati, fino ai grandi gruppi

Una copla del David di Michalangelo & stata la grande attrazione della giornata dedicata a Firenze a Expo 2020 a Dubai

multinazionali: & espressione
storica e allo stesso tempo con-
temporanea di valori e qualita di
rilievo universale. La moda & un
linguaggio creativo che per sua
natura supera i confini e rappre-
senta a pieno lo spirito di questa
missione».

Economia e turismo. Firenze re-
sta una delle mete preferite al
mondo. Un elemento in piu, se-
condo Bassilichi, per ricordarsi

che la cittd € anche un’ottima
piattaforma di marketing per gli
investitori internazionali: «Sia-
mo convinti che i milioni di turi-
sti che vengono a visitarci desi-
derano conoscere la nostra sto-
ria, le nostre competenze, il no-
stro migliore saper fare - ha ag-
giunto -. Dobbiamo aumentare
gli eventi che promuovono que-
sti valori che sono caratteristici
della nostra identita, apprezzata
e ammirata in tutto il mondo».

Sono seguite le presentazioni
delle imprese che hanno parteci-
pato alla missione per rappre-
sentare la Firenze che produce.

OPPORTUNITA’

La citta del turismo
un’ottima piattaforma
di marketing

per gli investitori
internazionali

LA DELEGAZIONE

Al forum allestito
negli Emirati

sono intervenute
personalita del mondo
economico e
produttivo della citta
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La lettera

«Milano, un patto per movida e strade piu sicure»

aro Aldo, comprendo a fondo lo stato d’animo espressoda  rispondere concretamente all’appello di trovare soluzioni, a

Maddalena Biliotti nella lettera «Quando la movida mettea  Milano, con il Prefetto, il Sindaco e altre istituzioni, abbiamo
rischio la nostra sicurezza» (Corriere, 10 ottobre). Gli effetti della firmato, come associazione di rappresentanza, un Patto sulla
«mala movida» danneggiano anche gli operatori commercialie movida. Un’intesa che coinvolge le parti sociali e definisce
costituiscono una ferita aperta nelle nostre cittd. Dobbiamo azioni, da un lato, per avere vie e piazze pil ordinate e sicure,
superare la naturale semplificazione residenti contro gestori dei ma individua anche iniziative pratiche di sensibilizzazione
locali. Tutti, come cittadini, abbiamo di fronte un problema pilt mirate ad avvicinare i giovani per una modalita di divertimento
profondo che diventa di ordine pubblico: il disagio giovanile. pili responsabile e consapevole. Il Patto € stato siglato da poco
Certamente i «postumi del lockdown» citati dalla lettrice hanno pil di due mesi e, sulla sua applicazione, confermiamo tutto il
inciso e, va detto, non é stato d’aiuto tenere chiusi troppo a nostro impegno.

lungo esercizi come discoteche e locali da ballo sicuri con
I'introduzione del green pass. Perché poi la movida, senza

Lino Stoppani, Presidente Epam e Fipe (Associazione
milanese e Federazione nazionale pubblici esercizi

controllo, si sposta in strada, nelle case, nei rave selvaggi. Per Confcommercio)

Lino Stoppani fa
saperechea
tutela della
sicurezza dei
cittadini e per
una movida pit
responsabile &
stato siglato un
Patto che
coinvolge tutte le
parti interessate

FIPE STAMPA

70



Ritaglio Stampa ad usoesclusivo deldestinatario, Non riproducibile

Data: 12.10.2021
Size: 495 cm2
Tiratura: 83562
Diffusione: 51181

Lettori: 371000

1,4,5
€41580.00

Pag.:
AVE:

ASPETTANDO VENERDI “Tmpossibili 15 min di test a settimana”

Dai porti alla logistica: ecco
i lavoratori senza Green pass

Dai porti alla logistica: lamappa
deilavoratori senza Green pass

m A 72 oredal G day per oltre 22 milioni di
persone tra dipendenti privati, pubblici e au
tonomi, resta il rebus dei 4 milioni di addetti
non vaccinati. E ¢’¢ la voragine dei tamponi

C DE RUBERTIS, RONCHETTI E ROTUNNO A PAG.4 -5

» PatriziaDe Rubertis e Roberto Rotunno

Corsa controil tempo  uffici pubblici e servizi

72 ore dal G-day, I'obbligo del Green pass per
14,6 milioni di dipendenti di aziende private,

A tre giorni dall'obbligo,
in 4 min senza certificato
verde. A rischio trasporti

vaccinati. Un dato che fa tre-
mare la Pubblica amministra-
zione e le imprese private che
venerdi potrebbero trovarsi a
gestire pesanti ripercussioni
se mancherauna quota di per-
sonalechesipotrebbeaggirare
intorno al 15%. Associazioni e
sindacati prendono tempo, al-
meno fino a mercoledi sera,
quando dovrebbe dipanarsi
almenol'incognitasul numero
reale dei lavoratori senza
Green pass. Da ieri, infatti, i
datori di lavoro - secondo
quanto prevede l'articolo 3 sul
decreto Capienze — hanno co-
minciato a chiedere ai propri
dipendenti se sonoin possesso

della certificazione verde. Non
come I'abbiano ottenuta (vac-
cino, guarigione, tampone):
solo se venerdi saranno in gra-
do di andare al lavoro e non
creare cosi un disagio organiz-
zativo. Intanto resta una gran-
deincognita su quello che suc-
cedera, anche perché nell'ulti-
ma settimana la macchina
vaccinale si & fermata a meno
di 350 mila nuovi vaccinati
con prima dose.

LE PREOCCUPAZIONI maggiori
arrivano dal settore dei tra-
sporti e logistica, nei quali -
ricordanoisindacati -bastano
anche basse percentuali di

3,2 milioni di dipendenti pubblici e 4,9 milio-
ni di autonomi, i nodi aperti restano ancora,

tanti: il premier Mario Draghi deve firmare un Dpcm

con le indicazioni sulle modalita dei controlli, mentre
» restaa 48 orelavalidita dei tamponirapidi (72 ore per

imolecolari). E poi, soprattutto, ¢'¢ il rebus organizza-
tivo con 4 milioni di lavoratori che non sono ancora

conducenti nonvaccinati, tipo
i1 10%, per creare disservizi e
rallentare le corse. E qui che
giasiregistrauna grave caren-
za di autisti a causa della diffi-
colta di accesso alla professio-
ne. E orapotrebbe complicarsi
tutto: gli autisti dei mezzi pe-
santisono statigia compensati
con personale straniero, so-
prattutto dell’Europa dell’Est
che resta il fanalino di coda
nella vaccinazione con basse
percentuali di immunizzati. E
chi & vaccinato, lo ha fatto con
Sputnik, non riconosciuto
dall’Ema.

Ma anche la logistica ha i
suoi patemi. Il caso di Trieste &

eclatante: il Coordinamento
lavoratori portuali ha pro-
messo di bloccare tutte le atti-
vita perché - dicono -daloroil
40% dei 950 addetti é senza
certificatoverdee,quindi, sara
costretto arimanere fuori. Ieri
hanno incontrato il Prefetto
chelihainvitati a desistere, fa-
cendo leva sul rischio di man-
dare in tilt I'intera citta, ma
senza convincerli. Le prime
comunicazioni di personale
non vaccinato stanno gene-
rando ansia anche nella me-

tropolitana di Milano, anche
se Atm (l'azienda dei trasporti
locale) non ha fornito stime.
Molti datori si troveranno cosi
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a cercare sostituti nelle ultime
ore. Chi non ha le carte in re-
gola sara considerato assente
ingiustificato e non retribuito,
ma non potra essere sanziona-
1o o licenziato. “In quanto da-
toredilavoro - fanotare Ama-
zonal Faito -non abbiamoac-
cessoalle informazioni sanita-
rie deidipendenti”. “Il control-
lodel Green pass—aggiungono

- verra effettuato anche a tutti
gliautisti dei nostrifornitoridi
servizi di consegna, inclusi

quelliin arrivo dall’estero. Ab-
biamo provveduto a informa-
relanostrarete di trasportato-
rialivello europeo”

Sul fronte del pubblico im-
piego, che comprende 3,2 mi-
lioni di dipendenti, vanno fatti
deidistinguo. Esclusoil perso-
nale ospedaliero e scolastico
(dove c’e giaT'obbligo vaccina-
le e del Green pass), su una
plateadil.300.000]1avoratori,

sarebbero 200 mila quellinon
vaccinati, di cui 8 mila poli-

LA PROTESTA

DEI SINDACATI
DI BASE

CORTEI in 30 citta,
lancio di uova controle
sedi del Comune di Torino
e di Confindustria Napoli,
almeno 127 voli cancellati
e 'hub di Amazon di
Piacenza completamente
bloccato. E il bilancio
della giornata di
mobilitazione e sciopero
indetta dai sindacati di
base contro le politiche
del governo Draghi,
soprattutto in vista
dell'entrata in vigore
dell'nbbligo di Green pass
nella aziende da venerdi
15 ottobre. Almeno

un milione i lavorator]

in sciopero, 100 mila

i partecipanti alle
manifestazioni in tutta
Italia, secondo quanto
riferito dall'Ush.
L'appuntamento & per il
30 oftobre quando ci saré
una manifestazione
nazionale in occasione
del summit del 620

ziotti (sui 98 milain totale, ma
11.500 hanno un certificato di
guarigione) e circa 90 mila tra
carabinieri, agentipenitenzia-
ri, guardia di finanza e militari
dell’Esercito, dell’Aeronautica
e della Marina. Poi altri 100
milalavoratori senza certifica-
zione rischiano di creare qual-
che difficolta agli uffici
del’amministrazione pub-
blica dove non esiste pit il la-
voro agile dopo l'entrata in vi-

%

gore del decreto Brunetta che
impone il rientro in presenza.

Aliro settore, altri numeri.
Tra alberghi, ristoranti e ho-
tel - spiegala Fipe - sarebbero
35milailavoratoriancoranon
vaccinati, pari al 7-8% del to-
tale. Euno dei settori coninu-
meri piti elevati, e spesso si ve-
denelle piazze di protesta con-
troil green pass. Sabato scorso
a Roma, all’assalto della Cgil
cera il leader del movimento
“loApro” Biagio Passaro, risto-
ratore di Modena.

LA PERCENTUALE
dei lavoratori non
vaccinati nei ristoranti

10

| DIPENDENTI
della Pa che non hanno
UUU fatto ancora il vaccino
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Il sindaco lancia il modello Dubai
E Bigazzi: «Business per le imprese»

Nardella pensa gia a missioni in Cina e negli Usa e il presidente di Confindustria: «Grande vetrina»

FIRENZE

La missione fiorentina a Dubai,
all'Expo 2020 é stata un succes-
so ed & gia diventata un model-
lo. leri il sindaco Nardella, appe-
na sceso dall’'aereo, lo ha detto
chiaramente. «Potremmo pro-
grammare altre missioni di siste-
ma puntando su Stati Uniti, Ci-
na, ma anche Nord Europa. Lo
proporrd sicuramente agli stake-
holder della citta. A Dubai abbia-
mo centrato l'obiettivo pit im-
portante: |I'aver fatto squadra e
c’erano tutti i protagonisti della
Firenze che produce». Un pas-
saggio importante un’‘idea che
il sindaco, del resto, insegue da
tempo: quella di raccontare la
Firenze piu bella all’'estero per
attrarre investitori e finanzia-
menti e regalare alla citta impor-
tanti occasione di rigenerazio-
ne urbana. «Non a caso - ricor-
da - operazioni come quella del-
la Manifattura Tabacchi, ma an-
che il grande investimento per
lo student hotel in viale Belfiore
sono nate da presentazioni
all’'estero degli spazi che poteva-
no essere oggetto di progetti di
portata internazionale».

Del resto a poche ore dalla chiu-
sura del grande evento dedica-
to a Firenze ci sono gia i primi
riscontri. Cinque Paesi: Messi-
co, Cuba, Croazia, Servia e Boli-
via hanno chiesto il materiale in-
formativo sulle aziende fiorenti-
ne.

E seil sindaco, forte del succes-
so della prima missione interna-
zionale post Covid, & gia pronto
a mettersi al lavoro per rilancia-
re Firenze all’'estero, non na-
sconde I'entusiasmo nemmeno
il presidente di Confindustria Fi-

renze, Maurizio Bigazzi. «Abbia-
mo mostrato il bello della no-

stra citta e delle nostre imprese.
E ogni imprenditore ha avuto la
possibilita di presentare il suo la-
voro. Ci auguriamo che questo
porti anche, visti i milioni di visi-
tatori gia stimati per I'Expo e il
Padiglione Italia, anche busi-
ness».

Certo Firenze ha davvero mo-
strato il suo lato migliore. Lo so-
stiene anche il presidente di
Confocommercio Firenze Aldo
Cursano. «E’ stata una grande
emozione perché siamo andati
a mostrare una citta che é pron-
ta a far sognare e che sa acco-
gliere. La grande attenzione nei
nostri confronti & stata testimo-
niata anche dalla visita della fa-
miglia reale tutta dedicata alla
nostra Firenze».

Ma c’é anche un’‘eccellenza fio-
rentina a vocazione green che
fa bella mostra di sé all'Expo
2020. Si tratta del nuovo hub
per elicotteri ideato dall’archi-

tetto Marco Casamonti, fondato-
re di Archea Associati. Tra le pe-
culiarita ha quella di essere to-
talmente smontabile cosi da po-
tersi adattare a luoghi e necessi-
ta diverse. Un Hub riutilizzabile
quindi, che riduce di molto I'im-
patto ambientale di questo tipo
di opere. Realizzato da Leonar-
do con Falcon Aviation Services
€ un vero e proprio eliporto por-
tatile, con tanto di lounge, sala
briefing e torre di controllo. Alla
fine di Expo potra essere smon-

tato e rimontato altrove, in ma-
niera ecosostenibile. Il progetto
di Leonardo & stato presentato
pochi giorni fa nella capitale
emiratina e ha fatto da testimo-
nial al rilancio del brand Agusta
da parte dell’'azienda italiana,
per il settore elicotteristico
Vip/Corporate. Un gioiello avve-

niristico firmato Firenze che an-
che il Sindaco Dario Nardella ha
voluto visitare.

Pa.Fi.
1 SEGNALI POSITIVI

A poche ore di
distanza dall’evento
dedicato a Firenze
ci sono gia richieste
per le imprese

da cinque Paesi

Il David

Solo a Dubai, grazie alla
particolare installazione della
Tribuna della Memoria, &
possibile guardare negli occhi
il capolavoro di Michelangelo.
Le pupille sono a forma di
cuore e rilanciano lo sguardo
giovane e fiero di un campione
che ha anche paura perché sta
per affrontare Golia

Foto Massimo Sestini

Vocazione Green

Il nuovo hub per
elicotteri ideato dall’architetto
Marco Casamonti & esposto
nel Padiglione ltalia e fra le
sue particolarita ha quella di
essere interamente
smontabile. A sinistra:
I'ingresso del Padiglione Italia,
con il richiamo ai colori della
bandiera

o0

E’' stata una grande
emozione, abbiamo
mostrato una citta che
€ pronta a far sognare
e ad accogliere
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PERUGIA

Il Per i lavoratori non
vaccinati da venerdi sotto-
porsi al tampone sara
'unico modo per ottenere
il green pass e accedere in
azienda. “Abbiamo gia
molte prenotazioni”, spie-
ga il presidente di Feder-
farma Umbria, Augusto
Luciani. Il tampone rapi-
do durera 48 ore, il mole-
colare 72. Quindi ne servi-
ranno almeno un paio a
settimana. “I tamponi so-
no a prezzo calmierato -
spiega il presidente Lucia-
ni - il costo & di 15 euro in
tutte le farmacie aderen-
ti”. Stesso prezzo nelle
strutture sanitarie conven-
zionate. Silvia Pagliacci,

_l
A :' P
%

Tamponi Da gennaio oltre 500 mila quelli eseguiti nelle farmacie umbre

presidente  Federfarma
della provincia di Perugia,
spiega che in alcuni casi si
stanno organizzando an-
che le aziende per fare in
modo che i loro collabora-

tori siano sempre in rego-
la. “Nessuna difficolta in
vista di un aumento delle
richieste di tamponi - evi-
denzia Pagliacci - Ormai
le nostre farmacie sono ro-

Il prezzo calmierato € di 15 euro anche nelle strutture sanitarie convenzionate

Tamponi gia prenotati nelle farmacie

date”. Da gennaio a oggi
sono stati effettuati oltre
500 mila tamponi e il siste-
ma ha retto bene, senza
dare mai alcun problema.
Tuttavia dai presidenti Lu-
ciani e Pagliacci arriva l'in-
vito a vaccinarsi. “Il vacci-
no & la maniera pit sicura
per proteggersi dal Co-
vid”, evidenziano. Feder-
farma Umbria garantisce
anche i tamponi gratuiti
agli studenti fino a 12 anni
in base all'accordo rinno-
vato con la Regione e una
priorita ai turisti come pre-
visto dal protocollo stipu-
lato con Fipe e Federalber-
ghi della Confcommercio
per agevolare le strutture
ricettive e la ripresa del
comparto.
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INIZIATIVA FIPE CONFCOMMERCIO
Donne protagoniste
della “Sicurezza vera”

@ Si terra domani, alle 10,30, 1a
conferenza stampa di
presentazione del progetto
“#sicurezzaVera” ideato da
Fipe-Confcommercio, la
Federazione italiana dei Pubblici
esercizi in collaborazione con il
Gruppo donne imprenditrici
della Federazione stessa e la
Polizia di Stato. Lappuntamento
sara l'occasione per promuovere
iniziative di informazione e
sensibilizzazione, a livello
territoriale, idonee a diffondere la
conoscenza e l'approfondimento
delle tematiche afferenti alla
cultura di genere e agli strumenti
per tutelare le vittime di violenza
di genere. Apriranno i lavori il
presidente della Confcommercio
Carmelo Picciotto, il direttore
Gianluca Speranza, la
responsabile provinciale
Terziario donne Sabrina
Assenzio, Interverranno, per i
saluti istituzionali, la prefetta
Cosima Di Stani, il questore
Gennaro Capoluongo, le
assessore Dafne Musolino e Laura
Tringali. A relazionare Valentina
Picca Bianchi, presidente del
Gruppo Donne imprenditrici di
Fipe-Confcommercio; Vinzy
Siracusano, dirigente della Digos
Messina; Luisa Cavallo, dirigente
divisione Polizia anticrimine,
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«Chiusi 5 giorni? E ingiusto»
Appello a sindaco e polizia

Regole anti-Covid disattese, stop alle attivita per Galleria Einaudi, Sikaru e Maleva
| titolari: «Siamo baristi, non carabinieri. Non sappiamo pil come poter lavorares

Ritaglio Stampa ad usoesclusivo deldestinatario, Non riproducibile

Giada Zandona /MONSELICE

Uno stop di cinque giorni e la
“movida” della cittadina mu-
rata é praticamente azzerata.
Aitre principalilocalidi intrat-
tenimento del centro storico—

500 a 5 mila euro al giorno, a
cui vanno sommatii costi fissi
delpersonale e larelativa san-
zione per i mancati adempi-
menti sanitari.

Galleria Einaudi, Maleva e Si- PARLANOI GESTORI

karu-dasabato sonostate fat-
teabbassareleserrandeacau-
sa del mancato rispetto delle
norme Covid-19. Si tratta
dell’unico caso di tutta la pro-
vinciadiPadovain cuiiprinci-
pali bar con musica ed intrat-
tenimento vengono fatti chiu-
dere.

UN DURO COLPO
Sono stati due anni difficilissi-

mi per i locali, che hanno co-
nosciuto chiusure e ristrettez-
ze, con un grande danno eco-
nomico che si ¢ riflettuto an-
che sul personale. Le ultime
settimane stavano facendoin-
travedere uno spiraglio di ri-
presa, con contagi in calo che
scongiuravano unnuovolock-
down e per questo anche ilo-
cali avevano ripreso a propor-
Te una programmazione musi-
cale e di serate a tema. Non
hannonemmenofattoin tem-
poacominciare: sabato matti-
na¢é arrivata da parte della po-
lizia municipale I'avviso di
chiusura peril mancatorispet-
todelleregole sanitarie. Chiu-
dere un’attivita per cinque

giorni, secondo le stime Fipe
(federazioneitaliana pubblici
esercizi) significa perdere da

I titolari dei tre locali non si
aspettavano in questo mo-
mento unasanzione del gene-
re. I proprietari hanno voluto
spiegare le loro ragioni e cio
cheaccade nelle notti dimovi-
da. «Da quando ¢ arrivato il
Covid, ci siamo sempre atte-
nuti scrupolosamente a tutte
le disposizioni sanitarie» spie-

ga Massimo Toffano, titolare
di Sikaru in piazza San Marco
«Ed infatti non abbiamo mai
ricevuto alcun tipo di sanzio-
ne. Siamo rimasti molto stupi-
ti dall’accaduto, abbiamo dei
controlli stringenti, ma il no-
strolocale sitrovain unazona
di passaggio, quindi ci & dav-
vero impossibile poter con-
trollare se qualcuno passeg-
giatraitavoli senzamascheri-
na o se si ferma a chiacchiera-
rein piedi. Se vediamo queste
situazioni ci attiviamo subito,
ma & impossibile avere gli oc-
chi puntati dovunque e conti-
nuamente. Ci siamo sempre
messi a disposizione dell’am-
ministrazione comunale per

trovare delle soluzioni di civi-
le convivenza, ed ora chiedia-
moilloro aiuto. Noi ce la met-

tiamo tutta, ma siamo baristi,
non carabinieri». Anche Mar-
co Zaglia, responsabile di Ma-
leva di piazza San Marco, é
dellostesso parere: «Cidispia-
ce passare per le persone che
nonrispettano le regole, quan-
doinvecenon é cosi. Nonéac-
caduto niente di diverso da
quello che ogni giorno si vede
ad esempio ad Este e Padova
da quando é cominciata la ri-
presa» continua Zaglia «Ci so-

no stati molti avventori, que-
sto & verissimo, ma come fac-
ciamo a gestire all'istante chi
si alza dalla sedia senza ma-
scherina? E molto difficile e
vorreiche qualcuno ce lo spie-
gasse. Non possiamo prende-
re tre buttafuori, il costo & al-
tissimo. Recintiamo gli ingres-
siechiudiamo lapiazza? A po-
chimetridanoinel suolo pub-
blico ci sono assembramentie

comportamenti non CONsoni,

sone, siamo all’aperto, in pie-
no centro. Abbiamo anche ri-
dotto drasticamente tutti gli
eventi, facciamo tuttoil possi-
bile per essere in regola, non
sappiamo pil cosa fare, ma a
questo punto. Sicuramente
staremo attenti a come verra
gestita la fiera dei Santi». I ge-
stori, a fronte della sanzione e
della chiusura, ora si aspetta-
no dall'amministrazione co-
munale e dallapolizia delle ri-
sposte e degli aiuti in merito
alle problematiche esposte ed
esortano soprattutto che ai
controllinonsianosoggettiso-
loloro, maancheigiovaniche
creano assembramenti, scom-
piglio e degrado lontano dai
locali.—

«Non ¢ capitato

nulla di diverso

da quello che avviene
aPadovaoakEste»

ma alla fine siamo noi gestori MOVIDA AZZERATA

gliunici colpevoli».
RICHIESTADI AIUTO

Serrande

Giulio Formaggio, titolare di abbassate

Galleria Einaudi in piazza
Mazzini, concorda conicolle-
ghi: «Nonriusciamopiti a capi-
re cosa dobbiamo fare e per
questo andremo a parlare con
il sindaco. Ci hanno contesta-
to che c’era gente in piedi e
senza mascherina, ma il no-
stro locale si trova in piazza
dove passano moltissime per-

Nella foto grande, Marco Zaglia
e John Wu davantial loro locale,
ilMaleva. leril'esercizio era chiu-
s0, esattamente come la Galle-
ria Einaudi di Anna Rocca e Giu-
lio Formaggio, nella foto sopra.
Qui a sinistra, invece, Massimo
Toffano del Sikaru, proprietario
del terzolocale sanzionato.
FOTOZANGIROLAMI
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MONSELICE, LE SANZIONI Al TRE LOCALI DEL CENTRO STORICO
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Vinitaly, un ritorno speciale
«L’export vola verso il record»

di Marco Bonet

initaly, a Verona domenica sara il via a un'edizione speciale per addetti
ai lavori, 400 aziende e 200 buyers provenienti da 35 Paesi. Russia e
Cina spingono al record di vendite all'estero. alle pagine6e7

Da domenica
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C’é Vinitaly

e soffia gia sull'export

A Verona un’Edizione speciale per addetti ai lavori
Da domenica 400 aziende e 200 buyers da 35 Paesi
Russia e Cina spingono al record di vendite all'estero

di Marco Bonet

VERONA E una «Special edi-
tion» perché si svolgera tra il
17 ed il 19 ottobre, in largo an-
ticipo (o ritardo, dipende dal-
la prospettiva) rispetto al me-
se canonico della manifesta-
zione, aprile. Ma come ha
spiegato il presidente di Vero-
nafiere Maurizio Danese, dav-
vero non si poteva piu aspet-
tare: «Non potevamo lasciare
il mondo del vino senza il Vi-
nitaly per oltre due anni ('ul-
tima edizione, prima che il
Covid-19 si abbattesse sul pia-
neta, si € svolta nel 2019; la
prossima, gia sold out, € in
agenda tra il 10 e il 13 aprile
2022, ndr.). Per questo abbia-
mo deciso di allestire un
grande evento dedicato al pri-
mo comparto del Made in
Italy non appena ne abbiamo
avuto la possibilita. Ottobre é
un mese delicatissimo per le
aziende del vino, che hanno
da poco terminato lavendem-
mia, ma vogliamo sfruttare fi-
no in fondo gli ultimi mesi del
2021 per agganciare la ripresa
e ripartire con slancio dopo il
periodo durissimo dominato
dal virus».

L'obiettivo, indicato dal di-
rettore di Veronafiere Giovan-
ni Mantovani ¢ ambizioso:
«Mai prima d’ora l'export dei
vini italiani ha raggiunto quo-
ta 7 miliardi. Ora ci siamo: sia-
mo a 6 miliardi e 700 milioni.
Vinitaly Special Edition vuol
dare alle imprese la spinta de-
cisiva per chiudere gli ultimi

contratti e finire 'anno con
unrisultato da record. Manca-
1no 300 milioni, sono alla no-
stra portata». Anche per que-
sto, a differenza del «classi-
co» Vinitaly, la «Special edi-
tion» non sara aperta al
pubblico ma riservata ai soli
operatori accreditati dalle
aziende, da Veronafiere e dal-
I'Ice, ’Agenzia per la promo-
zione all'estero e I'internazio-
nalizzazione delle imprese

italiane. I numeri fanno ben
sperare: le aziende presenti
alla Fiera di Verona da dome-
nica a martedi saranno 400, i
consorzi di produttori 32, tra
gli stand si aggireranno 200
buyers provenienti da 35 Pae-
si del mondo; gli accrediti, in
totale, sono oltre 3 mila. «Ci
sono molti segnali interes-
santi - spiega Mantovani - su
tutti il grande ritorno della Ci-
na, che offre occasioni di bu-
siness importanti. Poi c¢’¢ la
Russia, dove l'export cresce a

doppia cifra, si riaffaccia il
Giappone dopo un periodo di
grande sofferenza, vanno
esplorati i Paesi dell’Est. Sen-
za mai dimenticare, ovvia-
mente, gli Usa, che sono il no-
stro primo mercato».

Cresce il valore delle espor-
tazioni e cresce - inaspettata-
mente - anche il valore medio
della singola bottiglia: «Que-
sto ci ha sorpreso, perché
pensavamo che la crisi inne-
scata dal Covid alimentasse

una dinamica di prezzo verso

il basso. Non € cosi» precisa
Mantovani. E il valore della
produzione, oltre alla sua
quantita, é tema che da tempo
stain cima ai pensieri di chi fa
vino, specialmente nelle Doc
e Docg del Prosecco.

L'estero resta il focus prin-
cipale dell’azione di Verona-
fiere, sono gia in via di allesti-
mento un evento a San Pietro-
burgo, in Russia, a novembre,
quindi a Shenzhen, in Cina, a
dicembre e si stanno definen-
do appuntamenti in Germa-
nia e negli Usa, ma non si
guardera soltanto all’estero
durante «Vinitaly Special edi-
tion»: sono previsti momenti
di confronto sull’'andamento
del mercato interno (e sul
modo migliore per incremen-
tarlo) con la Fipe (i pubblici
esercizi), la filiera Horeca (ho-
tel e ristoranti), le enoteche, la
Gdo (la grande distribuzione
organizzata). Quest’ultima, in
particolare, é diventata fonda-
mentale, perché si é via via
specializzata negli anni acco-
gliendo le bottiglie di qualita
e non soltanto quelle compe-
titive per il prezzo. Nella cor-
nice di «Vinitaly Special Edi-
tion» si terra anche «Wine 2
wine Business Forum» uno
dei momenti di confronto e
formazione pil attesi dagli
operatori del settore.

«Il mercato del vino riparti-
4 bene - commenta fiducioso

il sindaco di Verona, Federico
Sboarina - e Vinitaly Special
Edition dara al settore la spin-
ta decisiva. Non va poi trascu-
rato 'impatto che eventi di
questa portata hanno sulla
citta, che sta lavorando molto
sulla destagionalizzazione
delle presenze turistiche». Ot-

timista anche il presidente
della Regione, Luca Zaia:
«Dopo Tincubo degli ultimi
20 mesi i produttori ci chie-
dono di tornare ad esportare e
questa é lanostrarisposta» ha
detto nel corso della presen-
tazione dell’evento a Palazzo
Balbi, coordinata da Luciano
Ferraro, capo redattore del
Corriere della Sera e autore
del blog DiVini. Quindiun ac-
cenno alla «guerra del Pro-
sek», sulla quale Zaia ha an-
nunciato «sorprese»: «Qual-
cuno non ha letto bene tutte
le carte» ha sorriso sornione il
presidente, lamentando pero
che di quelle stesse carte
qualcun altro, in Italia e a Bru-
xelles, non si é adeguatamen-
te preoccupato fino a questo
momento: «Il made in Italy si
protegge studiando e lavoran-
do, non possiamo venire a co-
noscenza di dossier come
quello del Prosek quando so-
no gia stati depositati sulla
scrivania dell'Ue. Ora dobbia-
mo far capire a chi sta nel
mondo delle scartoffie che
dietro un’etichetta c’¢ un ter-
ritorio, ¢’é identita e ¢’é la sto-
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ria. Un assalto a un territorio domenica, dove, assicura Da- gia state installate 400 teleca- Mantovani
lo si puo fare anche toglien- nese, si potra passeggiare e mere anti-assembramento». ol
dogli le produzioni tipiche, fare business in assoluta sicu- e reropuzione riservaTA 1 prezzo della bOttlglla

ed ¢ esattamente quello che rezza: «Vinitaly rispetta tutte e addirittura cresciuto
sta accadendo». le norme anti-Covid, sara alle- ” nel periodo di crisi

Se ne parlera anche tra gli stito un punto tamponi all'in- e questo ci ha sorpreso
stand della Fiera, a partire da terno dei padiglioni e sono Non ce lo aspettavamo

& . — 1 : i
In arrivo Una «Special edition» di Vinitaly sisvolgeratrail 17 ed il 19 ottobre. Ad aprile 2022 la vera kermesse

Chiusura eripartenza

La botta
del Covid
Le edizioni

[T e
. L—: — m:_ -y X 2020e 2021

del Vinitaly
sono saltate
acause

del lockdown
imposto

dal Covid.
L'ultima
edizione
risale al 2019
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La mediazione
Agiugno 2021,
grazie al calo
dei contagi,

si é tenuto
OperaWine,
I'evento
organizzato da
Veronafiere,
Vinitaly e Wine
Spectator sui
100 migliori
vini italiani

Laripartenza
leri & stata

| presentata

«Vinitaly
Special
Edition»,
edizione
ottobrina di
Vinitaly aperta
ai soli operatori
del settore,
dalle aziende

ai buyers
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La polemica

«Milano, sulla movida si ascoltino i comitati di quartiere»

aro Aldo, mi fa molto piacere che nella sua pagina si parli di movida

(anche se questo termine é inappropriato per definire le serate
«fuorilegge» milanesi ) che é ormai diventato un tema piuttosto
importante e che coinvolge migliaia di residenti.

Leggo (Corriere, 12 ottobre) inoltre che il Presidente Epam e Fipe
(Associazione milanese e Federazione nazionale pubblici esercizi
Confcommercio) ha siglato un patto con le istituzioni per le notti di
movida. Ovviamente, come di solito accade, i comitati di quartiere non
sono stati chiamati a parteciparvi nonostante I'incontro fosse noto e questo
secondo me & davvero grave.

I comitati di quartiere, & bene saperlo, a Milano sono numerosi e sono gli
unici che possono dare oltre a informazioni dettagliate sul quartiere di
riferimento, anche consigli su come intervenire e mediare in quanto

abitanti in quellinferno che viene definito «movida». Considerati dalle
amministrazioni come «rompiballe», questi comitati ormai contano
migliaia di iscritti in quanto I'area coinvolta dalla «movida» nella citta di
Milano é vastissima, non limitata ai famosi Navigli o alla zona Moscova-
Brera.

Oltre al Patto per la movida, il sindaco Beppe Sala si & impegnato nel dare
una regolata alle notti milanesi. Io credo, pero, che sara difficile che
vengano presi provvedimenti davvero risolutivi: il tema movida & sempre
stato evitato in quanto il fattore economico € sempre stato (e sara sempre)
pit importante del diritto e, ripeto, diritto al riposo dei residenti.

Ottavio Bertolero
Comitato Garibaldi-Largo La Foppa
Milano

Ottavio
Bertolero chiede
che i comitati di
quartiere
vengano
ascoltati per
dare una
soluzione ai
problemi della
movida
milanese
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“Bloccheremo il Paese”

Domani scatta I'obbligo del lasciapassare e in molti settori si rischia la paralisi: tir fermi, porti chiusi, trasporti in crisi
Ma Draghi conferma la linea della fermezza: niente tamponi gratuiti. Scontro alla Camera tra Lamorgese e Meloni

Domani entra in vigore I'obbligo di
Green Pass in tutti i luoghi dilavoro
e si temono blocchi e proteste. A ri-
schio i porti, a cominciare da Trie-
ste, lalogistica e il trasporto merci.

diBocci, Bonini, Ciriaco, Ferro
Lauria, Ossino, Tonacci
Vecchio ¢ Ziniti e da pagina2a 9
con i commenti di Bentivogli
eFollie alle pagine 30 e 31

IL DOSSIER

Green Pass, I'Italia in bilico
la paura di un venerdi nero

Dalla logistica ai servizi pubblici e alla famiglia, ecco i settori che domani rischiano di andare in crisi
[n alcuni comparti i lavoratori non vaccinati sono il 30%. E preoccupano le file per i test anti-Covid

diMichele Bocci
Autotrasporti

Un camionista su tre non ha il Qr code
“Cosi gli scaffali rimarranno vuoti”

IInododei trasporti & tra i pit1 difficili da sciogliere. I
numeri illustrati da Ivano Russo di Confetra sono
impietosi: «La nostra confederazione raccoglie 400
mila autisti e stimiamo che il 30% non abbia il Green
Pass». Fermando 130 mila persone che si occupano
di trasporti sirischia «il blocco, 1a paralisi del
sistema logistico nazionale», dice
Russoche solleva anche il tema

polacchi, turchi sono vaccinati con
Sputnik o altrimedicinalinon
approvatiin Europa «e quindi non
ammessi per ottenere il Qr Code che dal 15 ottobre
sara obbligatorio per lavorare». La Fiap, federazione
italiana autotrasportatori professionisti, spiega che
«gli effetti negativi per le imprese di trasporto e
logistica ricadranno soprattutto sulla collettivita» e
evidenzia il rischio da domani di scaffali vuoti, crisi
dei carburanti e blocco delle industrie.

stranieri. I camionisti russi, bielorussi, |

Agricoltura

Molti stagionali senza copertura
“La vendemmia potrebbe fermarsi”

Sono circa 400 mila i lavoratori agricoli attiviin
questo momento in Italia e il 75% di loro, 300 mila,
sono stagionali.Idati sono della Coldiretti. Come
spiega Romano Magrini, responsabile del lavoro
dell’associazione, circa uno su quattronon sono
vaccinati o hanno fatto vaccini non riconosciutiin
Europa. «l problema & che gli
stagionali tra queste 100 mila persone
li perdiamo. Chi per 20 0 30 giorni fa
la vendemmia o raccogliere gli
ortaggiinvernali e non ha il vaccino,
non si caricail costo del tampone,
cioé 200 euro al mese». E cosi tanti datori rischiano
di trovarsi gia da domani a corto dirisorse. «Sta
finendo la vendemmia — dice Magrini — Se ho
cinque persone che se ne occupano e vanno via in
due, tre o addirittura quattro non trovo certamente
nessun lavoratore che li sostituisca».

Trasporto locale

Bus e treni, scoperto un addetto su 10
“Organizzare i turni sara un’impresa”
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Gli addetti del trasporto pubblico locale (tpl) in Italia
sono circa 100 mila. Fanno funzionare autobus,
metropolitane, treni, vaporetti e altro. Tra questi
lavoratori, spiegano dalla Filt Cgil I'adesione alla
vaccinazione & stata abbastanza alta. Le aziende
stanno raccogliendo i dati in questi giorni ma
sarebbero il 10%ilavoratori non in
regola, menorispetto ad altri settori.
Va per0 specificato, come fanno
notare dalla Cgil, che anche il 10% di
assenze su unmeodello dilavoro che
prevedeturni e che ¢ appunto
finalizzato a rendere un servizio pubblico pud
creare molto disagio. Proprio per questo le aziende,
ad esempio Atm di Milano, chiedono ai lavoratori di
dire 48 ore prima del turno se non hanno il Green
Pass.Da Asstra, 'associazione nazionale che
raccoglie le aziende di tpl pubbliche e private,
spiegano che silavora per garantire i servizi.

Forze dell’ordine

Nei reparti mobili record di No Vax
“Timori per la sicurezza pubblica”

Traipoliziotti coloro che non si sono immunizzati
sarebbero il 20%, secondo alcuni sindacati (ma la
ministra Lamorgese giorni fa ha parlato dell’'8%).11
dato salirebbe molto nei reparti mobili, quelli cio¢
che si occupano di ordine pubblico, dove senza
Green Pass sarebbero circa il 30%. Sempre le
organizzazioni sindacali hanno
calcolato che il dato sarebbe del 39% a
Firenze, dove ci sono poco piudi 350
uomini, e del 33% a Torino (300
uomini). A Roma la situazione & un po’
migliore, visto che su 600 poliziotti
quelli non in regola per lavorare sarebbero il 17%.
Secondoil sindacato dei carabinieri Usic «circa il 5%
dei 110mila carabinieri non & vaccinato. Il dato puo
sembrare esiguo ma con unariduzione dei servizi
del 5% c’¢ un conseguente rischio perlasicurezza
del paese e dei cittadini».

Lavori domestici

Colf e badanti, il 30% senza certificato
“Ma le famiglie non hanno alternative”

Sono 600 mila le colfe le badanti non vaccinate o
vaccinate con Sinovac o Sputnik, cioe il 30% del
totale di chilavora in nero o inregola. Alcuni datori
dilavoro, cioe le famiglie, probabilmente
chiuderanno un occhio di fronte a chinon hail
Green Pass. A dare questa lettura dei dati € Andrea

Zini di Assindatcolf, una delle
associazioni di datori. Che spiega:
«Abbiamo detto alle famiglie di
verificare prima di domani seil
lavoratore ha il Green Pass,
chiedendogli di firmare una lettera.
Credo che una parte importante, almeno 400 mila
persone, non verra controllata perché i datori di
lavoro non hanno alternative: se quellabadante o
quella colf se ne vanno non trovano sostituti. Altre
200 mila persone potrebbero perdere il lavoro,
perchéil loro datore non vuole rischiare».

Grande distribuzione
Negozi e supermercati i piv tranquilli
“Personale quasi tutto immunizzato”

Nella grande distribuzione c’¢ una forte sensibilita
nei confronti del vaccino e 'adesione dei lavoratori
¢ stata alta. Vale perilmondodelle Coopelo
assicurano anche da Federdistribuzione, che
riunisce grandi catene del settore alimentare ma
anche dell’abbigliamento, del bricolage. Si tratta di

' 15.600 punti vendita dove sono
impiegate circa 220 mila persone. Si
stima che tra queste ce ne siano I'8-9%
senza il certificato verde perché non
vaccinate o guarite da menodi sei
mesidal Covid. «I lavoratori hanno
risposto alla richiesta di farsi il vaccino, che
inizialmente alcuni nostri associati avevano
proposto addirittura di somministrare in azienda»,
dicono da Federdistribuzione, che si era anche
spesa perché fosse adottato un uso estensivo del
Green Pass.

Pubblica amministrazione

Passaporto e fine dello smart working
“Una doppia sfida con tante incognite”

Unadata, due appuntamenti fondamentali. Per i
dipendenti pubblici quello di domani non & solo il
giorno del Green Pass obbligatorio ma anche quello
delrientroin presenza, cioe della fine dello smart
working. Si tratta di una categoria dilavoratori
molto ampia, che in tutto conta 3,2 milioni di
addetti. Sarebberotrail 7 e il 10%
LI L quelli senza il vaccino. Se pero si
tolgono dal conteggio totale gli
ﬂ addettidella sanita e della scuola, il
numero scende a circa 1,4 milioni. E
visto che nelle prime due categorie
Iadesione alla campagna, anche perlalegge
sull’obbligo vaccinale in un caso e su quello del
Green Pass nell’altro, € stata molto alta, la
percentuale delle persone scoperte negli uffici
pubblicisale e potrebbe persino raddoppiare,
avvicinandosi cosi a quella registrata nella
popolazione generale.
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I locali pubblici

Bar e ristoranti non temono stop
“Corsa agli hub dopo i lockdown”

Ilavoratori dei pubblici esercizi che ancoranon
hanno fatto il vaccino sonotrai35 ei40mila, cio¢
circa il10% del totale di coloro chelavoranoin bar e
ristoranti. Il dato ¢ dell'ufficio studi di
Fipe-Confcommercio. L’adesione piuttosto alta alla
campagna vaccinale nascerebbe, secondo il
direttore generale di Fipe Roberto
Calugi, dallo «shock del primo e del
secondo lockdown, che hanno visto
decine di migliaia di dipendenti di bar
eristoranti restare senza lavoro per
mesi». Questo ha «scatenato una
reazione forte di autoprotezione. Il risultato & che la
stragrande maggioranza dei nostri collaboratori &
corsaa vaccinarsi appena possibile. Il desiderio di
lavorare senza rischi e con continuita si € rivelato piil
forte di qualsiasi altra considerazione». Anche quel
10% in meno, comunque preoccupa un po’i gestori.
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DAL 22 AL 26 OTTOBRE A FIERAMILANO

HostMilano apre 1 battenti,
sara ’hub mondiale
d1 hotel, ristoranti e caffe

Presenti 1.300 espositori di oltre 40 Paesi

Ranieri d’Ascanio

[l Dal 22 al 26 ottobre Fierami-
lano si trasformera in un vero
e proprio hub internazionale
dell’'universo horeca (acroni-
mo di «hoétellerie-restau-
rant-café»). Circa 1.300 esposi-
tori provenienti da pilt di 40
Paesi alla 42sima edizione di
di «<HostMilano avrannol'occa-
sione di presentare tutte le no-
vita delle macroaree di questo
settore come ristorazione pro-
fessionale; bakery, pizza, pa-
sta, pasticceria, gelato, bar e ar-
redo. Grande spazio all’area
caffée dove, dietro la produzio-
ne delle macchine, si scopre
un mondo di ricerca e tecnolo-
gia che rappresenta una verae
propria eccellenza. Tra gli
obiettivi: semplicita di utilizzo,
massima flessibilita e rispar-
mio energetico.

HostMilano € un osservato-
rio privilegiato dove le pili im-
portanti aziende di Italia, Euro-
pa e resto del mondo potran-
no confrontarsi e aggiornarsi
sullo stato dell’arte del settore
in fatto di innovazione tecnolo-
gica, ma anche delineare insie-
me gli scenari che plasmeran-
no lospitalita professionale

del futuro. Tra le aziende pre-
senti, solo per citarne alcune,
top di ogni comparto ci sono:
Ali Group, Rational Italia, Cim-
bali, Nuova Simonelli, Evoca
Group, Astoria, Franke Kaffee-
maschinen, Hausbrandt, Caffe
Borbone, gruppo Ima, Togna-

na e Rosenthal. I buyer presen-
ti a HostMilano 2021 potranno
quindi osservare l'innovazio-
ne declinata in tutte le sue for-
me. Grazie al supporto di Ice &
inoltre attesa un’importante
presenza di buyer da aree di
particolare interesse (circa 500
provenienti da 41 Paesi tra
Nord e Sud America, Europa,
Medio Oriente, Russia) che si

aggiungono a quelli che arrive-
ranno a Milano attraverso le
innumerevoli partnership con
una trentina tra le piti impor-
tanti associazioni italiane e in-
ternazionali.

Oltre alle occasioni di busi-
ness, HostMilano ha un’agen-
da di oltre 800 appuntamenti
suddivisi tra le sue ma-
cro-aree: competizioni nazio-
nali e internazionali,

L'UNIVERSO HORECA
Focus sulla tecnologia
per celebrare la
ripartenza del fuoricasa

show-cooking, seminari di ap-
profondimento. Ultima new
entry tra le associazioni ¢ la
Specialty Coffee Association
(Sca), che rappresenta miglia-
ia di professionisti del caffe e
organizzera i «Campionati
mondiali Sca 2021 - World Ba-
rista Championship, World
Brewers Cup e World Cup Ta-
sters Championship». Ritorna
poi 'appuntamento con «Pa-

sticceria di Lusso nel Mondo
by Iginio Massari», il concept
ideato dal maestro del pastry
che mettera a confronto alcuni
dei piti importanti interpreti
del mondo del dolce a livello
mondiale. Per restare all’'uni-

verso della pasticceria, non
mancheranno i campionati in-
ternazionali a cura di Fipgc
(Federazione Internazionale
Pasticceria Gelateria Cioccola-
teria) con il Campionato del
Mondo del Tiramisti e di «The
best Pastry chef in the World»,
durante il quale 18 campioni
del Mondo sfileranno dando
la loro testimonianza sul futu-
ro della pasticceria. In agenda
anche la seconda edizione di
«Contest School», I'iniziativa ri-
volta agli istituti professionali
(indirizzo Servizi per I'enoga-
stronomia e ospitalita alber-
ghiera), promossa dalla Fipgc,
in collaborazione con il mini-
stero dell'Istruzione.

Altro appuntamento da non
perdere, quello con il Panetto-
ne World Championship, a cu-
ra dell’Accademia dei Maestri
del Lievito Madre e del Panet-
tone Italiano: un momento di
confronto e dialogo tra Paesi
diversi con I'obiettivo di eleg-
gere il migliore panettone arti-
gianale tradizionale. Sul fronte
della Ristorazione Fipe - Conf-
commercio presentera «Risto-
razione 4.0», un osservatorio
privilegiato sull'innovazione
digitale nel comparto.
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il direttore

Alberto Lupini

Il Governo si impegna sulla formazione
Laristorazione
ha bisogno di professionisti

I ministro dello Sviluppo economico, Gior-

getti, lo sostiene da tempo. Quello del Turi-

smo, Garavaglia, lo ha indicato come obietti-
vo prioritario al Forum della Fipe, e due giorni
dopo quello delle Politiche agricole, Patuanelli, ha
condiviso le richieste delle associazioni dei cuochi.
Insomma, il tema della formazione professionale
per il mondo della ristorazione e dellospitaliia
sembra finalmente entrato nellagenda del Gover-
no. Al punto da avere conquistato anche dei finan-
ziamenti ad hoc nel P,

Ci sarebbe da stupirsi del contrario dopo la cri-
si del mondo dellHoreca per le conseguenze della
pandemia, ma visto il generale disinteresse per
annidella classe politica verso il turismo, gia il solo
prendere impegni di questo tipo é un fatto impor-
tante. Anche se va detto, nessuno di questi ministri
ha purtroppo le deleghe per occuparsi di una ma-
teria fondamentale come la formazione professio-
nale..

Sulla necessita di riformare il sistema degli isti-
tuti alberghieri (nonché istituire nuovi corsi di lau-
rea in accoglienza) ltalia a Tavola ¢ peraltro da
tempo in prima fila, e non possiamo quindi che
auspicare che dalle parole si passi rapidamente ai
Jatti dopo queste condivisioni.

Ma non ci si puo certo fermare qui. Cé tutio il
terma delle regole di questo comparto, che vanno
riviste. A partire dal riconoscimento delle diverse
professioni: dai cuochi ai sommelier, dal persona-
ledisalaai harman. Solo cosi sara possibile ridare

valore al lavoro nei pubblici esercizi e negli hotel,

puntando sulla professionalita. Per garantire i
consumatorié infattifondamentale che le aziende
che si oceupano di somministrazione di cibo e be-
vande abbiano in organico dei professionisti rico-
nosciuti da albi o esami, e non improvvisaii che
fentano una nuova avventura lavorativa senza
alcuna preparazione. Al di la dei fondamentali
investimenti per innovare molti locali, é propriola
presenza di personale qualificato che puo fare la
differenza e garantire un futuro al comparto del
turismo. Lltalia puo anche essere il sogno o la
meta piti cliccata al mondo, ma se non riusciamo
afar fare un salfo di qualita alla nostra offerta, ri-
schieremo di perdere quella sfida internazionale
che, sulla carta, ci dovrebbe invece vedere vincito-
T

E il riconoscimento della professione (per cui
da tempo si battono associazioni come la Fic o
[Ais) é certamente pitt importante del tema, pure
centrale, delle modifiche dei codici Ateco che, se sle-
galo da una ridefinizione giuridica di tuite le cate-
gorie che hanno a che fare con la trasformazione
del cibo, rischierebbe di essere solo un intervento
cheinteresserebbe, forse, solo i ristoranti della fascia
alta del mercato, i quali giustamente non vogliono
stare nello stesso gruppo merceologico dichi prepa-

ra kebab o non fa somministrazione al tavolo.

Mnlys"

Finalmente il tema
della formazione
professionale

dei lavoratori

del settore turistico
e entrato nellagenda
dellesecutivo.

La presenza

di personale
qualificato puo fare
la differenza

e garantire

un futuro al
comparto.

Cruciale anche

il tema della
modifica

dei codici Ateco,
per distinguere
locali che non
possono stare nello
stesso gruppo
merceologico

{] Per i tuoi commenti
cerca il codice 80549
su www.italiaatavola.net
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Corteo No Pass in bil
“Non vaccinati in 25 mila”

Il calcolo sui lavoratori non immunizzati € della Cna. E oggi la questura decide

se autorizzare la marcia dei contrari o solo una protesta fissa in piazza Santa Maria Novella

i llaria Ciuti, Valeria Strambi ¢ Andrea Vivaldi e azepagineze 3

Tempo scaduto, il codice ¢ d'obbligo

“Non vaccinati 25 mila lavoratori”

L’allarme della Cna: domani scattano i controlli nelle grandi e piccole aziende e nel commercio

In difficolta i ristoranti dove chef o aiuto cuochi non possono esercitare, difficile sostituirli in fretta

dillaria Ciuti

Domani ci siamo. All’entrata di fab-
briche, uffici, negozi, ristoranti,
qualsiasi posto di lavoro pubblico o
privato, perfino familiare in caso di
colf o badanti, scatta I'ora del Green
Pass tassativo, che attesti o vaccino,
o tampone nelle 48 ore, o guarigio-
ne da Covid. Se non lo hai, non entri.
Non & vaccinato a Firenze il 10,8%
della popolazione in eta lavorativa
(18-69 anni), escludendo disoccupa-
ti, pensionati, inoccupati e lavorato-
1i in smart working. Ovvero 25.246
persone che dovranno, se non faran-
no un tampone ogni 48 ore, tempo-
raneamente restare a casa come as-
senti ingiustificati, non licenziabili
ma senza paga e contributi. Suunto-
tale di 233.532 persone le cui restan-
ti 202.363 hanno invece fatto alme-
no una dose di vaccino. Sono i dati

La prova del fuoco
per capire se in tanti
Jfaranno ricorso a
tamponi ogni 48 ore,
il che significa 500
mila euro di spesa nei
primi due giorni

elaborati da Cna Firenze nella Citta
metropolitana sulla base di quelli
della Asl Toscana Centro all’ll otto-
bre. Sopra Firenze, Scandicci con la
percentuale dell’l1,87% di non vacci-
nati, San Casciano con I'11,82%, Figli-
ne Valdarno 1'11,04%. Sotto Empoli
al 9,7%, Sesto al 9,6% (2979) e Borgo
San Lorenzo a 7,4%.

Domani si capira se i non vaccina-
ti, che nell’economia delle aziende,
soprattutto le piccole, non sono pro-
prio pari a zero, sceglieranno la via
del tampone oppure resteranno a
casa.Nel secondo caso Cna stimaun
business dei tamponi da oltre 500
mila euro (a prezzo calmierato) solo
nelle prime 48 ore dell’entrata in vi-
gore del provvedimento. E Aldo Cur-
sano, presidente di Confcommercio

Toscana e titolare del ristorante
giapponese Kome e del caffe Le Ro-
se, azzarda una perdita del 30% del-
lo stipendio mensile. I lavoratori vor-
rebbero che pagassero le aziende
ma nessuna, non essendo obbligata
dal decreto del governo, ha accetta-
to, secondo Paolo Sorrentino, vice
presidente con delega al lavoro di
Confindustria Firenze. «Nessun pro-
blema — & ottimista Sorrentino — i
controlli saranno prevalentemente
a campione. Le aziende che hanno

la mensa si sono abituate da mesi a
chiedere il Green Pass con cellulare
munito di apposita app sistemato
su un appoggio per cui anche da
qualche metro di distanza si ode il
segnale cupo del telefonino che se-
gnala chi € senza certificato e deve

essere mandato a casa: sposteranno
tutto alle entrate. Le altre aziende
copiano». Chi sfuggira ai controlli a
campione e entrera senza Green
Pass sara denunciato alla Prefettura
conmulta da 600 a 1.200 euro (il tito-
lare da 400 a L.O0O).

Baker Hughes Nuovo Pignone ha
il lettore automatico, Menarini usa
per i controlli personale esterno, lo
stesso fa il Maggio, con la ditta Civis
che gia sioccupa di portineria e sicu-
rezza. «Ma in genere i titolari cui il
decreto affida la responsabilita del
controllo con possibilita di deroga
hanno incaricato, per scritto come &
obbligatorio, il personale dipenden-
te, in genere della portineria o vici-
no agli ingressi, che continuera co-
mungque il proprio lavoro».

Ilavoratorinon disdegnanoil con-
trollo in nome della salute che pre-
serva anche loro ma vogliono essere
certi che contemporaneamente si
conservino anche tutte le regole an-
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ti Covid ele aziende non ne approfit-
tino per smantellare distanziamenti
e mascherine. Inoltre rimpiangono
che le imprese non abbiano stabilito
le regole insieme ai loro rappresen-
tanti per la sicurezza come era stato
fatto per i protocolli concordati du-
rante la pandemia, come spiega la
Fiom. Le aziende temono che i sen-
za vaccino prima o dopo rinuncino
ai tamponi e si mettano a casa a sca-
pito della produzione. Sopratutto le
piccole, dove un solo dipendente fa
la differenza e le ditte artigiane che,
dice il presidente di Cna Giacomo
Cioni, necessitano di tempi lunghi

600 a 1.200 euro.
Anche colf e badanti
devono adeguarsi

pendente senza Green Pass. Non
tanto preoccupate di organizzare i
controlli Confesercenti e Confcom-
mercio che spiegano come neinego-
Zi controllera il titolare o un com-
messo e che nei pubblici esercizi gia
sicontrollavanoi clienti. Ma allarma-
te dal possibile allontanamento di
personaggichiave ma senza Pass:ca-
merieri, pasticceri, pizzaioli, panifi-
catori, «figure gia carenti per man-

I numeri
Attenti alle sanzioni

10,8%

Ilavoratori

E’ la percentuale dei
lavoratori (eta18-69 anni)
non vaccinati a Firenze,
escludendo disoccupati,
pensionati, inoccupati e
lavoratoriin smart working. In

per istruire l'eventuale artigiano canza di vocazioni al mestiere e fu-  totale 25.246 persone.
qualificato che sostituisca tempora- ga durante la pandemia, quando so-
neamente, come € permesso alle p, rimasti senza lavoro e quando gli
aziende sotto i 15 dipendenti, il di* eytracomunitari sono tornati a ca- 1200

Ch l 'S:fu i-S' se d lla sa», dice Cursano pensando, preoc- euro

. 88 . . cupato, alla capo sushi di Kome che
ver y‘iC(l e venisse pot hasceltoitamponi ma chissa se per- Le multe
severera nel tempo. Chi sfuggira ai controllia
ScopertOPOtrebbe ©RIPRODUZIONE RISERVATA campione riSChia di pagare
una multa da 600 fino a 1200
pagare una multa da Uro.
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Il punto alla Camera di Commercio

Violenza di genere,
rafforzare la sicurezza
all'interno dei locali

Presentato #sicurezzaVera
ideato da Fipe con Donne
imprenditrici e Polizia
Presentato ieri mattina presso la sala
Consulta della Camera di Commercio
il progetto #sicurezzaVera, ideato da
Fipe-Confcommercio, la Federazione
italiana dei pubblici esercizi in colla-
borazione con il gruppo Donne im-
prenditrici dellafederazionestessaela
Polizia di Stato. Finalita del protocollo
¢ quella di promuovere iniziative di
formazione, informazione e sensibi-
lizzazione, a livello territoriale, idonee
a diffondere la conoscenza e 'appro-
fondimento delle tematiche afferenti
alla violenza basata sul genere e agli
strumenti di tutela delle vittime, com-
prese le misure di prevenzione del
Questoreeidispositividiprontointer-
ventoadottati dalla Polizia.

Lintesa € nata dalla comune esi-
genza di incrementare i livelli di sicu-
rezza delle donne, individuando mo-
dalita nuove ed efficaci per diffondere
la cultura di genere, nel solco gia trac-
ciato con la campagna della Polizia
“Questonon éamore”, attivadal 2016,
raggiungendo in maniera sempre pii1
capillare le donne non solo nella sfera
privata maanche nelluogo dell'attivi-
talavorativa e nei luoghi pubblici.

Saranno sviluppate incisive moda-
lita di diffusione della cultura di gene-

re, promuovendola anche all'interno
dei Pubblici esercizi con iniziative ri-
voltesiaalpersonalefemminilecheal-
le clienti, al fine di contribuire a incre-
mentare i livelli di sicurezza delle per-
sone e degli stessi esercizi, nel quadro
di aggiornate strategie di prevenzione
dieventiillegali o pericolosiconnessia
forme di violenza basata sul genere,
cosicome definitadall’art. 3dellaCon-
venzionedilstanbul del 2001.
«Troppo spesso i pubblici esercizi
vengono dipinti come luoghi perico-
losi—sottolineala presidente delgrup-
po Donne imprenditrici di Fipe-Con-
fcommercio, Valentina Picca Bianchi
— Luoghi nei quali si pensa che sia le-

cito fare avances spinte alle ragazze
che servono ai tavoli, o nei quali un
sorriso in pit fatto da una donna che
lavora dietroa un bancone viene subi-
to male interpretato. Luoghi in cui si
lavora fino a notte fonda e, spesso le
donne, titolari o dipendenti che siano,
chiudono le saracinesche rimanendo
sole nelle cittd ormai quasi deserte.
Noi vogliamo ribaltare questo stereo-
tipo e rafforzare i nostri locali in presi-
di di legalita e di sicurezza, nonché,
creare una rete per promuovere e dif-
fondere la cultura di genere. Per le di-
pendenti, leclientieletitolari diazien-
de. E il primo passo per prevenire la
violenza ¢ quello di riconoscere i se-

1l convegno Per dire un chiaro “no” alle molestie sessuali alle donne

gnali di pericolo. Grazie al supporto
della Polizia di Stato, insegneremo sia
alledonnesia agli uominia riconosce-
re questi segnali e insegneremo loro
comereagire».

«l progetto — ha spiegato il presi-
dentediFipe Confcommercio Carme-
lo Picciotto—, dara centralitaai pubbli-
ci esercizi sotto due aspetti principali,
riconoscendoli come punto di riferi-
mento e luogo sicuro, ma soprattutto
rafforzandolasicurezzaall'internodei
locali stessi. Luoghi di aggregazione e
prossimita che possono fare la diffe-
renza anche in tema di lotta alla vio-
lenzadigenere. Basti pensareainume-
ri della rete dei pubblici esercizi, eser-
cizi di prossimita presenti nella pro-
porzione di 1 ogni 250 abitanti, 1 bar
ogni 400 abitanti».

Alla conferenza di presentazione
del progetto, giunto alla sua decima
tappa italiana, hanno preso parte
Gianluca Speranza, direttore provin-
ciale di Confcommercio; Sabrina As-
senzio, responsabile provinciale del
terziario donne Confcommercio; il
viceprefetto Antonietta D’Aquino; il
questore Gennaro Capoluongo; Daf-
ne Musolino, assessore alle Attivita
produttive; Daniele Fresta, della divi-
sione Polizia anticrimine e Mariagra-
zia Anastasi, vicepresidente dell’asso-
ciazione Evaluna. A moderare lagior-
nalista Simona Arena.
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L'INTERVISTA

Sempre piu business

ecco il nuovo Vinitaly

[l direttore generale Mantovani: una . . RN
% . % . i % ) B
special edition ricca di novita, a Al _ I
N

partire dall'area mixology. E

prossimo un calendario di eventi di
filiera mirati, con format differenti. Al
governo chiediamo di creare una rete di
promozione delle grandi fiere italiane

di LARA LORETI

i business, uno sguar-
P do pin attento ai mer-

cati internazionali, alle
sinergie. E un calenda-
rio di eventi satellite
mirati, spalmati lungo tutto l'arco
dell’anno. Vinitaly evolve. Ed & su
questo solco che si inserisce la Spe-
cial edition veronese del 17-19 otto-
bre, aperta solo al mondo business
& professional. Circa 400 aziende
presenti, pit1 di 150 buyer esteri da
20 nazioni, con uno spazio dedi-
cato ai vini bio e green. E con una
novita: un’area mixology, dedicata
ai cocktail. Ne abbiamo parlato col
direttore generale di Veronafiere,
Giovanni Mantovani.

Come sara la special edition?
«Ci siamo concentrati sul lavoro
di incoming (gli arrivi di stranieri,
ndr), focalizzando l'attenzione sui
mercati esteri da cui ci si pud muo-
vere, quindi Europa, Est compre-
so, € Nord America: ci aspettiamo
qualche migliaio di stranieri, ma
quello che ci interessa & la qualita.
Punteremo molto anche sul merca-
to interno, che & quello che sofferto
di pili, con appuntamenti con la Fe-
derazione italiana pubblici esercizi
e Vinarius (per le enoteche)».

-

dall'anno

GIOVANNI
MANTOVANI
Direttore
generale di
Veronafiere dal
2001, ha 64 anni

Molte aziende di vino non
saranno presenti, una scelta?
«Mancano sei mesi al Vinitaly
vero di aprile, 1a tappa di meta
ottobre & pensata per chi vuole ri-
prendere contatti coi buyer dopola
pandemia. Ci saranno tante degu-
stazioni, con collegamenti intera-

zionali per chi non potra essere pre-
sente. Un’edizione ricca di novita».

Come sta cambiando Vinitaly?
«Sara sempre piu orientato al busi:
ness. Per il futuro stiamo valutandc
di proporre durante I'arco dell'anno
format differenti per filiere di pro-
dotti, mercati e temi mirati, siaa Ve
rona sia all’estero, per far crescere
una rete di eventi dedicati a settori
specializzati. L’area mixology sara
riproposta al Vinitaly di aprile,
come pure lo spazio green».

La mixology € una moda o un
_ campo di investimento solido?
«E una tendenza stabile, che va ol
tre il divertimento, e puo0 essere un
canale interessante per avvicinare i
giovani al vino».

Vinitaly e i mercati esteri, quali
sono le prospettive di sviluppo?
«La Corea del Sud cresce tantissi:
mo, cosi come la Russia; bene Bel-
gio, Usa e Germania. Anchela Cina,

che non sara presente per il Covid,
sta tornando a correre. Regno Uni-
to e Giappone stanno soffrendo, ma
vanno seguiti bene.Nel futuro sara
interessante guardare al Vietnam e
in Europa alla Polonia. L’Africa nel
complesso € una scommessa, bi-
sogna investirci di piti. Mentre nel
centro-sud America il Messico € un
grande mercato sia per il vino sia
per il cibo, ben oltre il 2022».

Il mondo delle fiere é ripartito,

come sara il 2022?
«C’e molto interesse da parte delle
aziende dell’agroalimentare ma an:
che del marmo, difficile pero dire
se arriveremo ai livelli pre-crisi, di-
pendera anche dal evoluzione della
pandemia. Certo I'assenza dell’Asia
si fa sentire».

Su quali altri progetti punta

Veronafiere?
«A novembre cisaral'edizione zera
di B/Open, manifestazione B2B de-
dicata al prodotto biologico. L'Ita-
lia, primo produttore bio, merita
un evento dibusiness. A inizio 2022
invece a Verona ci sara un’edizione
rinnovata di Fieragricola, che pun-
ta all’hi-tech. Percio guardiamo con
attenzione ai fondi del Pnrr».

Al governo che cosa chiedete?
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«Che si individuino progetti in
partnership con le fiere italiane
su cui usare le risorse elargite. Va
costruita una rete solida e ricono-
sciuta per promuovere con forza
gli eventi di valenza internazionale
come Vinitaly e Salone del mobile».

@ PIBPNANIIZINAE PISERYATA

@

1]
Degustazioni
Il calendario di
Vinitaly Special

Edtion, dal 17
al19 ottobre a

Verona, & ricco
di appuntamenti
organizzati da
Veronafiere con
Fipe (Federazione
italiana pubblici
esercizi), Vinarius
e Bartenders
Group ltalia per
la nuova area
mixology
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Bar e ristoranti

Solo al 10% manca

il certificato verde

Secondo le stime dell’ufficio
studi di Fipe-Confcommercio
meno del 10% di chi lavora in
bar e ristoranti sarebbe al
momento senza green pass.
Una percentuale quasi
dimezzata rispetto alla media
nazionale che si registra negli
altri comparti. «Lo choc del
primo e secondo lockdown
che ha visto i dipendenti di bar
e ristoranti restare senza
lavoro per mesi - ha detto
Roberto Calugi, direttore
generale di
Fipe-Confcommercio - ha
scatenato una reazione forte
di auto protezione. Il risultato
& che la stragrande
maggioranza € corsa a
vaccinarsi appena possibile».

FIPE STAMPA



Ritaglio Stampa ad usoesclusivo deldestinatario, Non riproducibile

CORRIERE DELLA SERA

Data: 15.10.2021 Pag.: 35

Size: 111 cm2 AVE: € 24975.00
Tiratura: 332423

Diffusione: 258991

Lettori: 1948000

La polemica

«Noi pedoni vorremmo di nuovo i marciapiedi liberi»

F accio riferimento alla lettera di Lino Stoppani, Presidente di
Epam e Fipe (Associazione milanese e Federazione nazionale
pubblici esercizi Confcommercio) sul Corriere del 12 ottobre,
dove si dice che da ben due mesi e stato firmato un patto sulla
movida a Milano.

Vorrei chiedere sia al signor Stoppani sia al Prefetto, al
Sindaco e altre istituzioni, se il patto prevede la restituzione dei
marciapiedi ai pedoni e dei posti auto ai residenti. Ancora oggi,
complice il bel tempo, gli spazi per chi va a piedi o in carrozzina
sono invasi da tavolini e sedie, che di fatto vanno a moltiplicare
la capienza dei locali, bar o ristoranti che siano. Forse qualcuno
non sirende conto di cosa voglia dire vivere in ostaggio della
movida, ma basterebbe leggere le lettere che ho visto sul

Continuail
dibattito sulla
movida e i diritti
dei residenti.
Il lettore
sottolinea
comei
marciapiedi di
Milano siano
invasi dai
tavolini

Corriere in questi giorni. Se si crede che un'educazione
«all'educazione» risolverebbe qualche cosa, siamo lontani dalla
soluzione. Per i dehors gli esercenti hanno speso molti soldi
raggiungendo il livello di vere e proprie opere edilizie. I1ocali di
ristorazione hanno cancellato i negozi e i servizi di quartiere. La
legge che ha liberalizzato le licenze é stata sbagliata. L’unica
cosa é cambiarla nuovamente e distribuire questi locali in tutte
le zone. Essendosi moltiplicati e ancora aprendosene
continuamente di nuovi, possiamo testimoniare che la
ristorazione € I'unico settore che non ha sofferto perla
pandemia. Locali che aprono e chiudono: stupisce la quantita di
soldi che di continuo vengono investiti nel settore.

A.A., Milano
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Addio didattica a distanza

Il pass a scuola ha azzerato la Dad

A un mese dall’avvio crollate le classi in quarantena. Sondaggio alle superiori: il 94% ha sempre fatto lezione in presenza
Bar e ristoranti, su 8mila ispezioni dei Nas solo il 5% degli esercizi € stato multato per omesso controllo della carta verde

ANDREA CAPPELLI

Il Conillento ma progressi-
vo “ritorno alla normalita”
anche la Dad potrebbe torna-
re a essere un lontano ricor-
do. Da piti di un anno sentia-
mo pronunciare questa paro-
la, acronimo di “didattica a
distanza”: dietro queste tre
lettere & contenuto un anno
di lezioni da remoto, riunio-
ni via Zoom o Skype, scherz
a webcam spenta, battibec-
chi in famiglia per l'utilizzo
dell'unico computer dome-
stico.

Nelle intenzioni del gover-
no (e nelle speranze di geni-
tori e ragazzi), conl'avvio del

ha sempre svolto lezione in
presenza. All'interno delle
classi il clima & sereno e gli
adolescenti disposti al con-
fronto, tanto che 1'80% di essi
ha dichiarato di essere a co-
noscenza del fatto che il re-
sto dei suoi compagni sia vac-
cinato o meno. Una piccola
percentuale ha dovuto co-
munque sperimentare la
Dad (6%), ma nella meta dei
casi circa cio e dovuto non
tanto dalla quarantena impo-
sta da eventuali focolai quan-
to dalla penuria di spaz
all'interno del proprio istitu-
to.

nuovo anno scolastico si sa- CONTROMISURE

rebbe voluto limitare al mas-
simo la Dad, per tornare al
vecchio tran tran fatto di au-
tobus presi al volo, campa-
nella dell’'intervallo e lezioni
in classe.

A un mese dal primo gior-
no di scuola sembra che tut-
to vada nella giusta direzio-
ne: a cettificarlo sono i 3000
studenti delle scuole superio-
ri che hanno partecipato al
sondaggio realizzato da skuo-

la.net per fare il punto della

situazione. Trai dati pii1 inte-
ressanti emersi dalla rileva-
zione si segnala che da set-
tembre a oggi il 94% di loro

-

Il ministro Patrizio Bianchi

Tra le note dolenti vanno

segnalate alcune esigenze lo-
gistiche e organizzative: a
detta di 3 alunni su 10 in mol-
ti casi il distanziamento non
avrebbe risolto il problema
del sovraffollamento delle
classi, tanto che 1 intervista-
to su 6 ha confessato di indos-
sare la mascherina FFP2 per
godere di maggiore protezio-
ne.

Per evitare assembramen-

ti, la maggior parte degli isti-
tuti (6 su 10) ha riproposto o
introdotto gli ingressi scaglio-
nati: una misura di buonsen-

so non priva di controindica-
zioni, considerato che in tan-
ti sono costretti a entrare pri-
ma o a uscire dopo, termi-
nando le lezioni nel primo
pomeriggio. Un incomodo ri-
solvibile con l'introduzione

del doppio turno mattina -
pomeriggio, che perd non ha
quasi mai trovato concreta
applicazione. 1l risultato di
questi ingressi (e uscite) col
contagocce ha
portato il 62%
degli studenti a
rientrare a casa
pit tardi (ogni
giorno o alter-
nando i turni).

11 70% dei ra-
gazzi lamenta
inoltre il fatto
che il dilatarsi
dei tempi di le-
zione gli impe-
disce di dedicarsi ad altre atti-
vita, siano queste lo svolgi-
mento dei compiti per il gior-
no successivo, la partita di

calcio o due chiacchiere al
bar con gli amici. Un disagio
che non serve neppure a ri-
solvere il problema, dato che
in 7 casi sul0 gli assembra-
menti si veri-

ficano co-
munque,.
Per non par-
lare dei pro-
fessori: in
pittdellame-
ta dei casi
ne manca
qualcuno all'ap-
pello, rendendo
frequente il ricor-
so ai supplenti.
Quanto ai pubblici eserci-
7i, su pilt di 8mila controlli
effettuati dai Carabinieri dei
Nas nell'ultimo mese e mez-

70, solo nel 5% dei casi & arri-
vata una sanzione per omes-
so controllo del Green pass
nei confronti della clientela
(e non si & trattato sempre di
pubblici esercizi per-
ché nell'insieme sono
comprese altre attivita).
Secondo Fipe-Conf-
commercio, federazio-
ne italiana dei pubblici
esercizi, questa «& la
prova della serieta di
un settore troppo spes-
so accusato di voler eludere
le regole del governo», oltre
alla dimostrazione del fatto
che tantissimi imprenditori
desiderino tornare a lavora-
re «in sicurezza e con conti-
nuita».
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QUERELERA?

Il certificato
«patata bollente>

IDIRIGENTI S0SPENDERANNO PROF E ATAIRREGOLARI
Green pass, la patata bollente
passa in mano ai presidi

DINIARGO NORILID oaliz o puske sompararcat ominii
TEERECONCRLID Jurificat doge Paceesse i bioghi

Heministece dallistruzions scaricala puta- ik i prweists il pravin presss 22 dsl green
aglt Atn o dogl .

deghi Al prmaa grven, pas igieti il sijeetti rveatd e od Satcare & scsoia
i bl avece, Lasseass

) afiema ol wdu e prer ndolle¥cinofincti

M Su Italia Oggi, il 21
settembre, il Green pass
veniva definito in un tito-
lo «patata bollente». Vi-
stoil precedente di Virgi-
nia Raggi, chissa se il cer-
tificato verde querele-
Id...
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['Ttalia che non si ferma: «Al lavoro»
E boom di prime dosi (e tamponi)

PAOLO FERRARIO
I ntempinormalinon cisa-

rebbe nemmeno bisogno

di sottolinearlo: oggi in
tanti, tantissimi, sicuramente la
maggioranza deilavoratorian-
dra, come sempre, al lavoro e-
sibendoil Green pass. O perché
vaccinato o perché si & pagato
il tampone. E la maggioranza
silenziosa che, senza minaccia-
re e ricattare, si € adeguata alle
nuove regole imposte dalla
pandemia. Oltre venti milioni
di uomini e donne che rappre-
sentano la foresta che cresce e
che, come vuole il proverbio,
fanno meno rumore dell’albe-
ro che cade.
Leffetto sulle vaccinazioni
Lintroduzione dell’obbligo di
Green passin tuttiiluoghidila-
voro ha provocato una vera e
propria corsa alla vaccinazio-
ne. Secondo gli ultimi dati go-
vernativi, aggiornati a merco-
ledi, in un solo giorno sono sta-

tiemessi563.186 Green pass, la
maggior parte dei quali -
369.415 - in seguito ad un tam-
pone. Inoltre, le prime dosivac-
cinali sono cresciute del 46%,
paria559.954 somministrazio-
ni in pit. E da Genova a Bol-
zano, ma anche a Torino e in
Veneto, fuori dalle farmacie si
sono formate lunghe code di
lavoratori che prenotano il
tampone per poter andare,
oggi, a lavorare.

I porti del Sud senza problemi
Cosl, se a Trieste e Genova mi-
nacciano di «bloccareil Paese»,
in altre realta portualila «situa-
zione € sotto controllo». Eil ca-
so di Livorno, dove i vaccinati
raggiungono il 98% o diBari che
tocca il 90% di addetti immu-
nizzati. Percentuali raggiunte
anche dagli scali portuali della
Sardegna e dal porto di Palermo

{95% di vaccinati). «Situazione
tranquilla» anche a Napoli e a
Salerno, mentre al porto di Ve-
nezia - dirimpettaio dei no-pass

triestini - il 90% degli addetti si
ésottoposto alla profilassi con-
tro il Covid-19.

La "fiducia" di Confindustria
«Siamo certi che domani (oggi,
ndr) ci saranno dei problemi,
perché» l'obbligo del Green
pass per tutti i lavoratori «& u-
na disposizione non facile da
applicare, pero insieme li pos-
siamo affrontare e risolvere —
sottolinea il presidente di Con-
findustria, Carlo Bonomi— Del-
le difficolta che emergeranno
dal sistema delle imprese ce
ne faremo carico e cerchere-
mo di risolverli nel pi1 breve
tempo possibile, poi se qual-
cuno vuole utilizzare questa
data per creare sfiducia e con-
fusione nel Paese non credo
sia la strada corretta».

Il segnale del Salone del Libro
Un forte segnale di «riparten-
Za», per il settore ma anche per
il Paese, sta arrivando in questi
giorni dal Salone del Libro di
Torino, finalmente tornato in

presenza. «Diamo un segnale a
tutta Italia — dice il presidente
della Regione Piemonte, Alber-
to Cirio — in un momento deli-
cato che & quello dell'introdu-
zione del Green pass per i luo-
ghi dilavoro. Perché se noi sia-
mo qua e se fuori di qua vedia-
mo i bambini e le scolaresche
che visitano, gli editori che fan-
no affari, se vediamo una citta
che riparte & grazie al Green
pass e grazie al vaccino».
Niente accaparramenti

Il timore di una penuria di ge-
neri alimentari e di prima ne-
cessita, a causa delle proteste

degli autotrasportatori no-pass,
e allontanato da Federdistribu-
zione. «La situazione nei punti
vendita e sotto controllo», con-
ferma il presidente Alberto
Frausin. «Lintroduzione del
Green pass obbligatorio nel
mondo del lavoro, cosi comeil
sostegno all’ampliamento del-
la copertura vaccinale — ag-
giunge — € una via per accele-

rare l'uscita dall’emergenza
pandemica, che tutti noi spe-
riamo di lasciarci alle spalle».
Anche grandi gruppi come
Coop ed Esselunga tranquilliz-
zanoi cittadini: «<Abbiamoima-
gazzini pieni e scorte per mesi».
«Test gratis? No, grazie»
Contrarieta a concedere la gra-
tuita del tampone ai lavoratori
non vaccinati € stata espressa
dalla Confcommercio. «Non si
tratta diuna questione esclusi-
vamente di costi, ma anche di
principio perché alla base c’&il
fatto che il vaccino e il Green
pass sono del tutto gratuitiela
campagna vaccinale va asso-
lutamente sostenuta e accele-
rata — ribadisce Donatella
Prampolini, vicepresidente
con delega al lavoro —. Eil la-
voratore che non vuole fare il
vaccino che deve sostenere i
costi dei tamponi».
Limpegno dei commercianti
Per il presidente di Confcom-
mercio, Carlo Sangalli, «vaccini

e Green pass stanno sorreg-
gendo laripartenza del Paese. A
partire da questo dato - ag-
giunge — occorre rafforzare fi-
ducia e coesione sociale. Palaz-
zo Chigi ci chiami: il contribu-
to del mondo delle imprese e
del lavoro non mancheran.
Nei bar regole rispettate
«Massimo rigore» nell’applica-
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zione del protocollo di sicurez-
za, a partire dal controllo del
Green pass dei clienti che vo-
gliono consumare all’interno
deilocali, e assicurata dalla Fi-
pe, la Federazione dei pubbli-
ci esercizio. «Nell'ultimo me-
se emezzoi titolari dibar eri-
storanti si sono dimostrati
straordinariamente diligenti—

silegge in una nota-. Su oltre
8mila controlli effettuati dai
carabinieri dei Nas, le sanzio-
ni hanno riguardato appenail
5% delle imprese. E tra que-
ste, solo una parte sono Pub-
blici esercizi».

Oltre venti
milioni

di italiani oggi dal governo.
varcheranno Il racconto
icancelli diuna normalita
degli stabilimenti, che non fa notizia
in regola
con quanto
richiesto
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1 'Mo Green pass’ rinunciano al cortea
«ll nostro sciopero inkzia con un sit-ime

Appello dalle associazioni di categoria
«Si protesti pure, ma con buonsenso»

Confcommercio e Confesercenti: «Siano garantiti i movimenti a clienti e fornitori»

FIRENZE

Massima attenzione delle for-
ze dell’ordine sulla nuova mani-
festazione che ci sara oggi pro-
prio nel primo giorno in cui en-
tra in vigore I'obbligo del Green
pass in tutti i luoghi di lavoro. E
dopo i disordini avvenuti a Ro-
ma, ieri i commercianti si sono
stretti per chiedere ai manife-
stanti responsabilita. Poi, in se-
rata, con la conferma della pro-
testa non in movimento il clima
si & lentamente rasserenato.

Il messaggio delle due associa-
zioni di categoria, Confcommer-
cio e Confesercenti, & comun-
que chiaro: ognuno € libero di
esprimere la propria opinione e
manifestare per far valere le pro-
prie ragioni ma nel rispetto di
tutti: dei residenti, dei commer-
cianti e dei lavoratori. «Tra i

commercianti si respira preoc-
cupazione - sottolinea Aldo Cur-
sano, presidente Confcommer-
cio Firenze -. Firenze e una citta
piccola, con grossi problemi di
mobilitad: non possiamo rischia-
re la paralisi. Abbiamo bisogno
che i nostri clienti possano rag-

giungerci, cosi come i fornitori.
Per questo ci appelliamo al
buon senso dei partecipanti».
La tensione, infatti, a Firenze co-
me in altre citta, & alta dopo le
scene di devastazione e dgli
scontri tra alcuni manifestanti e
la polizia visti a Roma.
«Dopo quanto avvenuto sabato
scorso nella Capitale, tra i nostri
associati serpeggia grande pre-
occupazione, relativamente al
corteo. Ci auguriamo che tutto
possa svolgersi in modo pacifi-
co e responsabile, senza atti di
violenza politica o danni al patri-
monio pubblico e privato. Nes-
suno vuole negare il diritto al
dissenso ma la democrazia va
esercitata in modo civile ed in-
telligente» conclude Santino
Cannamela, presidente cittadi-
no di Confesercenti Firenze.
Rossella Conte
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LE NUOVE REGOLE Scatta I'obbligo del documento per accedere ai luoghi di lavoro ma non tutti i dubbi sono chiariti e sui tamponi ¢'é divisione

E il giorno del Green Pass

Autobus, 90 autisti senza certificato, corse a rischio con centinaia di studenti a piedi

Incronaca pag. 8-9-10e 11

NUOVE REGOLE Situazione «preoccupante» per 'Agenzia del Tpl in campo per limitare i disagi

Green pass, da oggi
Pobbligo sul lavoro
Trasporti a rischio

Una percentuale tral'8 e il 12% dei 700 autisti € senza vaccinazione

|| servizio rischia di ritrovarsi con circa 60-90 mezzi in meno su strada

Mimmo Varone

00 Il Green pass prepara un
lungo e infuocato week end
peril trasporto pubblico bre-
sciano, urbano ed extraurba-
no. Da stamattina l'obbligo
di certificazione potrebbe la-
sciare a piedi un migliaio di
studenti o anche pit. E insie-
me a loro tanti lavoratori co-
stretti proprio oggi a tornare
in ufficio dopo 19 mesi di
smart working.

La situazione & giudicata
«preoccupante» dall’Agen-
zia del Tpl, che solo oggi po-
tra farsi un’idea precisa
dell’entita del fenomeno.

Le aziende tengono per sé il
numero degli autisti che non
hanno comunicato la loro
presenza al lavoro entro le 48
ore previste dal decreto, e so-
lo stamattina sapranno quan-

ti assenti per malattia si ag-
giungeranno. Brescia Tra-
sporti fa sapere che fino all'ul-
timo momento gli uffici sa-
ranno al lavoro sui turni per
compensare il pilt possibile
le assenze. Se tacciono le
aziende, pero, parlanoisinda-
cati, che temono «possibili ri-
cadute negative sulla qualita
del servizio e occupaziona-
le». In un incontro con I'A-
genzia del Tpl, Mauro Ferra-
ri (Filt-Cgil), Mario Viscardi
(Fit-Cisl), Alberto Gasparini
(Uil-Trasporti),  Salvatore
Riccio (Ugl-Trasporti) e Mat-
teo Bonometti (Faisa-Cisal)
hanno stimato che ad oggi
tral’s eil 12 per cento dei cir-
ca 700 autisti (grosso modo
divisia meta tra servizio urba-
no ed extraurbano) & privo di

vaccinazione. Vuol dire che
stamattina sulle strade di cit-
td e provincia dovrebbero
mancare dai 60 ai 90 mezzi
di trasporto, e nelle ore di
punta potrebbe scatenarsi il
caos. Ferrari e Gasparini sot-
tolineano che la questione
Green pass cade su una situa-
zione di carenza strutturale
degli autisti, che spendono 5
mila euro di patente per gua-
dagnare 1.200 euro al mese

con turni di 6.5 ore (minimo
12 ore fuori casa per gli ex-
traurbani) dal lunedi al saba-
to, e fuggono verso altri ap-
prodi. Ne mancano unaventi-
naall’organico di Brescia Tra-
sportie 30 aquello di Arriva/-
Sia. A questi stamattina se ne
aggiungeranno 40 ai pr